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MILANO (MF-DJ)--Di seguito le societa’ che potrebbero sbarcare su Aim nei prossimi mesi: Promotica:
agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la

fidelizzazione e la brand advocacy ha presentato la comunicazione di pre-ammissione e ha dato avvio al
bookbuilding. fus (fine) MF-DJ NEWS
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MILANO (MF-DJ)--Di seguito le societa' che potrebbero sbarcare su Aim nei prossimi
mesi: Promotica: agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing
atte ad aumentare le vendite, |a fidelizzazione e la brand advocacy ha presentato la

comunicazione di pre-ammissione e ha dato avvio al bookbuilding. fus (fine) MF-DJ
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Promotica ha presentato
a Borsa italiana la comuni-
cazione di pre-ammissione
funzionale all’ingresso su
Aim Italia.
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Promotica pronta allo sbarco in Borsa
Toscani: «Obiettivo leadership in Europa»

L’azienda di Desenzano
ha avviato il processo

per la quotazione all’Aim:
prezzo tra 1,75 e 1,95 euro

Roberto Ragazzi
rragazzi@glormaledibrescialt

DESENZANO. Crescere ¢ consoll
dare la posizione di leader-
ship, in Italia ¢ all'estero, nel
settore loyalty (nic

percorso, che rappresenta per
noi lo shocco naturale del pro
cesso di crescita intrapreso fin
dalla costituzione della socicta
nel 2003 - spiega Toscani -. Ne
gl anni abbiamo saputo in-
staurare rapporti durevoli e di
fiducia con i nostri dient, di
stinguendoci rispetto alla con
correnza per il nostro approc
clo taflormade ¢ la nostracapa
cita di innovazio

chia del marketing «Vogliamo ne. La quotazione
che si occupa della crescere eunmezzo privile
r.lilt"lllfu%.lm' .H anche in Italia giato per fnquN
ciente). E quesio & re le risorse finan-
I'ambizioso obiletti- e all'estero zlarie necessarie
vochesitpostoDie-  per linee interne  per accelerare il
go Toscani, fondato- ed esternes percorso dicresci-
reed amministrato- a in halia e

re delegato di Pro-
motica, la societa di
Desenzano che ieri
hapresentatoa Bor-
sa laliana la comu-
nicazione di pre-am-
missione per la quo-
tazione all’Aim Tta-
lias, il mercato dedi-
cato alle piccole ¢
medie imprese ad
elevato potenziale di crescita
«Siamo estremamente orgo-
gliosi di aver intrapreso questo

Diego Toscani
Il fondatore

all'estero, sia per li-
nee inteme sk
esterne e conti
nuare ad investire
in innovaziones,

Lasocieta. Marke-
ting e fidelizzazio-
nedei clienti. Que-
sto il business di
Promotica che ha
tra i suoi punti di forza la pro-
gettazione di operazioni pro-
mozionali, la realizzazione di
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Entro due sett

ﬁpMOTICA

FOR

campagne di comunicazione,
Fapprovvigionamento dei pre-
mi, i servizi di logistica, il moni-
toraggio dei dati ed infine la mi-
surazionedei risultati. La socie-
13, vanta 66 client attivi ed ha
chiuso lIbilancio 2019 conrica-
i pari 37 milioni ¢ un utile di
2,2 milioni ed un Ebitda di 3,9
milioni (+33% sul 2018). T pri-

mo semestre 2020 si & .hluw
con ricavi in crescita
lioni ed un utile di 1,
L'Ebitda deisei mesi2di2 4 mi-
lioni con I'Ebitda Margin del
10,5%.

| dettagli dell'operazione. 10
sharco a Plazza Affari & previ-
sto entro due settimane, Teri &
stato avviato il bookbuilding
(la raccolta degli ordini), ka for-
chetta di prezzo & compresa

tra 1,75 e 1,95 euro per azione,
mentre il Global Coordinator e
Nomad & Integrae Sim (societa
partecipata al 26% da Banca
Valsabbina). L'offerta - si legge
nel comunicato di pre-ammis-
sione - comprende azionl ordi-
narie di nuovaemissione rivol-

ta ad Inn-smnu qualificati e
i ediwarrant, as-

nente, nel rap-

portodi 1 wi gni S azioni
ordinarie possedute, a favore
di tutti coloro che alla data di
inizio delle negoziazioni abbia-
no sottoscritto le azioni ordina-
rie nell'ambitoded collocamen-
tooacyuistatoleazioni ordina-
rie nell'ambito dell'opzione di
sover allotments. Toscani ha,
infine, concesso al Global Coor-
dinator una opzione per l'ac-
quisto diazioni ordinaric cori-
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il titolo di Promotica sul listino Aim di Plazza Affar

spondente a massimo il 15%
dell’'offerta (c.d. opzione Gre.
enshoe). Tale opzione potraes-
sereesercitata, intuttooin par-
e, entro 30 giorni successivial-
Iz data di inizio delle negozia-
zionk

Intelligenza artificiale. Lanuo-
va frontiers del marketing &
rappresentata dalla tecnologia
basata sull'inelligenza arifi-
clale. Una filosolia sposata da
Promotica che, dallo scorso ot-
tobre, ha inserito ndl proprio
cda, Michele Grazioli, tra | mas-
simi esperti italiani di Tntelli-
genza antificide, Ta nomina si
inserisce nells strategia di Pro-
motica volta ad incrementare
e accelerare il processo di cre-
scita basato sull innovazione
teenologica, #

VERSO LA QUOTAZIONE

Al via il bookbuilding.
Parte il bookbuilding di
Promotica. Ovvero quel
processo attraverso il quale il
Global Coordinator (in questo
caso Integrae Sim) raccoglie in
un libro (book istituzionale)
tutti gii ordini di acquisto
/sottoscrizione degli
investitori istituzionall. Le
richieste vengono ordinate in
funzione del prezzo compreso
tra una forchetta di 1,75 2 1,95
euro ad azione.

L'offerta.

L'offerta comprende azioni
ordinarie di nuova emissione
rivolta ad investitori
qualificati e non qualificati e di
warrant, assegnati
gratuitamente, nel rapporto di
n. 1warrant ogni n. § azioni
ordinarie possedute, a favore
di tutti coloro che alla data di
inizio delle negoziazioni
abbiano sottoscritto le azioni
ordinarie nell'ambito del
collocamento o acquistato le
azioni ordinarie nell'ambito
dell'opzione di over allotment.

Promotica.

La societa di Desenzano vanta
66 clienti attivi nel 2019, con la
realizzazione di 325 campagne
promozionall, 22,2 milion| di
premi erogati, 60mila pallet
movimentati e 231 fomitori, di
cui 8 con accordi in esclusiva.
Nel corso della propria attivita
ha lavorato con oltre 1800
dientl,
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L'OBIETTIVO. L a spa presenta ladomanda di pre-ammissione per [Aim

Promotica, primo atto
per losbarcoin Borsa

Toscani: «Nuove risorse a supporto della crescita»

<

BRESCIA

Promotica spa di Desenzano
del Garda - agenzia loyalty
specializzata nella realizza-
zione di soluzioni marketing
Fer aumentare vendite, fide-
izzazione e brand advocacy -
compie un passo importante
verso Piazza Affari. La socie-
ta - spiega una nota - ha pre-
sentato a Borsa Italianala co-
municazione di pre-ammis-
sione, funzionale al via libera
alle negoziazioni delle pro-
prie azioni sul mercato Aim
Italia dedicato alle Pmiad al-
to potenziale di crescita, e
I'avvio del bookbuilding.
L'Offerta comprende titoli
ordinari di nuova emissione,
erivoltaad investitori qualifi-
cati e non qualificati e War-
rant, assegnati gratuitamen-
te, nel rapporto di uno ogni 5
azioni ordinarie possedute, a
favore di tutti coloro che alla
data di inizio delle negozia-
zioniabbiano sottoscritto i ti-
toli ordinarie nell’ambito del
collocamento o acquistato
azioni nell'ambito dell'opzio-
ne di over allotment. Lim-
prenditore di riferimento,
nonché socio unico della so-
cieta, Diego Toscani, ha con-
cesso al global coordinator
una opzione per l'acquisto di
azioni ordinarie corrispon-
dente a massimo il 15%
dell'offerta globale (cosiddet-
ta opzione greenshoe): potra
essere esercitata, in tuttooin
parte, entro 30 giorni succes-
sivi alla data di inizio degli
scambi. Toscani assumera
un impegno irrevocabile nei
confronti del Nomad (figura
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centrale per Aim), dall'avvio
delle negoziazioni e i successi-
vi 36 mesi, a non vendere o
disporre in altro modo del
100% dei titoli posseduti alla
data dell'accordo di lock-up
sul mercato Aim Italia.

«Siamo estremamente orgo-
gliosi di aver intrapreso que-
sto percorso finalizzato allo
sharco in Borsa, che rappre-
senta per noi lo sbocco natu-
rale del processo di crescita
avviato fin dalla costituzione
dellasocietanel 2003 - sotto-
linea Diego Toscani, fondato-
Diego Toscani guida laspa re e amministratore delegato
della spa -. Negli anni abbia-
mo instaurato rapporti dure-
voli e di fiducia con i clienti,
distinguendoci rispetto alla
concorrenza per l'approccio
tailor made e la capacita di
innovazione. Inoltre, abbia-
mo creduto fortemente nel
capitale umano, uno dei no-
stri punti di forza, rafforzan-
do la struttura con figure
esterne di altissimo profilo.
Ora vogliamo continuare a
svilupparci e a consolidare la
leadership nel settore loyal-
ty, in Italia e all'estero. Rite-
niamo che la quotazione sia
un mezzo privilegiato al fine
di acquisire le risorse finan-
ziarie necessarie per accelera-
re il percorso di crescita sia
perlinee interne sia esterne e
per continuare ad investire
In innovazione».

Promotica ha chiuso il 2019
con ricavi per 37 milioni di
euro e un utile di 2,2 milioni.
Il primo semestre 2020 evi-
denzia un fatturato di 22,9
min di euro, in crescita su ba-
se annua, e profitti per 1,5 mi-
lioni di euro.
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BORSA: PROMOTICA, AL VIA e —
BOOKBUILDING IN VISTA SBARCO B
SU AIM

(Il Sole 24 Ore Radiocor Plus) - Milano, 11 nov - Promotica, agenzia loyalty
specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing, ha presentato a Borsa
Italiana la comunicazione di pre-ammissione, funzionale alllammissione alle
negoziazioni delle proprie azioni I'offerta comprende azioni ordinarie di nuova
emissione rivolta a investitori qualificati e non qualificati e di Warrant, assegnati
gratuitamente, nel rapporto di un warrant ogni 5 azioni ordinarie possedute, a favore
di chi, alla data di inizio delle negoziazioni, abbia sottoscritto le azioni ordinarie
nell'ambito del collocamento o le abbia acquistate nell'ambito dell'opzione di over
allotment. L'imprenditore di riferimento e socio unico della societa’, Diego Toscani ha
concesso al global coordinator un'opzione per |'acquisto di azioni ordinarie per un
massimo del 15% dell'offerta globale (opzione greenshoe). L'opzione potra’ essere
esercitata, in tutto o in parte, entro 30 giorni successivi alla data di inizio delle
negoziazioni. Toscani assumera' un impegno irrevocabile nei confronti del Nomad, a
far data dall'inizio delle negoziazioni e per | successivi 36 mesi, a non vendere o
disporre in altro modo del 100% delle azioni possedute alla data dell'accordo di lock-
up su Aim. "Vogliamo continuare a crescere e a consolidare la nostra posizione di
leadership nel settore loyalty, in ltalia e all'estero. Riteniamo che la quotazione sia un
mezzo privilegiato al fine di acquisire le risorse finanziarie necessarie per accelerare |l
percorso di crescita sia per linee interne sia esterne e per continuare ad investire in
innovazione", ha detto Diego Toscani, amministratore delegato di Promotica.
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Promotica, presentata comunicazione pre-ammissione sull’Aim

L'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing ha presentato in data odierna a Borsa Italiana la
Comunicazione di Pre-Ammissione, funzionale allammissione alle negoziazioni delle proprie azioni sul mercato AIM Italia

Promotica S.p.A. - agenzia loyalty specializzata nella &5
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le
vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy — comunica di aver

*PROMDTlCA presentatf) i.n data ocliierna a !ﬂorsalltelaliana la Comur.ﬂcfazic?ne di
Pre-Ammissione, funzionale all'ammissione alle negoziazioni delle
proprie azioni sul mercato AIM ltalia, gestito da Borsa lItaliana
S.p.A. ("AIM ltalia”) e dedicato alle piccole e medie imprese ad alto
potenziale di crescita, e I'avvio del bookbuilding.

L'Offerta comprende azioni ordinarie di nuova emissione rivolta ad investitori qualificati e non
qualificati e di Warrant, assegnati gratuitamente, nel rapporto di n. 1 warrant ogni n. 5 Azioni
Ordinarie possedute, a favore di tutti coloro che alla data di Inizio delle negoziazioni abbiano
sottoscritto le Azioni Ordinarie nell'ambito del collocamento o acquistato le Azioni Ordinarie

nell'ambito dell'opzione di over allotment.

L'imprenditore di riferimento, nonché socio unico della Societa Diego Toscani ha, infine, concesso
al Global Coordinator una opzione per l'acquisto di azioni ordinarie corrispondente a massimo il
15% dell'Offerta Globale (c.d. opzione Greenshoe). Tale opzione potra essere esercitata, in tutto o in

parte, entro 30 giorni successivi alla data di inizio delle negoziazioni.

Diego Toscani assumera un impegno irrevocabile nei confronti del Nomad, a far data dall'inizio
delle negoziazioni e per i successivi 36 mesi, a non vendere o disporre in altro modo del 100% delle
azioni possedute alla data dell’Accordo di Lock-Up sul mercato AIM ltalia.
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Diego Toscani, Fondatore e Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Siamo
estremamente orgogliosi di aver intrapreso questo percorso finalizzato allo sbarco in Borsa, che
rappresenta per noi lo sbocco naturale del processo di crescita intrapreso fin dalla costituzione
della societa nel 2003. Negli anni abbiamo saputo instaurare rapporti durevoli e di fiducia con i
nostri clienti, distinguendoci rispetto alla concorrenza per il nostro approccio tailor made e la nostra
capacita di innovazione. Inoltre, abbiamo creduto fortemente nel capitale umano che consideriamo
uno dei nostri punti di forza, rafforzando anche se necessario la struttura con figure esterne di
altissimo profilo. Ora vogliamo continuare a crescere e a consolidare la nostra posizione di
leadership nel settore loyalty, in Italia e all'estero. Riteniamo che la quotazione sia un mezzo
privilegiato al fine di acquisire le risorse finanziarie necessarie per accelerare il percorso di crescita
sia per linee interne sia esterne e per continuare ad investire in innovazione”.

Promotica € una delle societa leader in Italia nel settore loyalty. Fondata nel 2003 da Diego Toscani,
I'azienda ha maturato negli anni una grande esperienza che la qualifica oggi come partner ideale
per progettare, organizzare e gestire ogni genere di operazione di marketing atta a fidelizzare la
clientela. Promotica offre un servizio completo di consulenza per la pianificazione e lo sviluppo
promozionale, gestendone ogni fase: progettazione delle operazioni promozionali, realizzazione
della campagna di comunicazione, approvvigionamento dei premi, servizi di logistica, monitoraggio
dei dati ed infine misurazione dei risultati. L'insieme delle operazioni di marketing ha come
obiettivo finale quello di aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy dei clienti.
Promotica realizza "loyalty program tailor made”, finalizzati ad ottenere risultati concreti e
misurabili in termini di fatturato e di quote di mercato.

La Societa vanta 66 clienti attivi nel 2019, con la realizzazione di 325 campagne promozionali, 22,2
milioni di premi erogati, 60 mila pallet movimentati e 231 fornitori, di cui 8 con accordi in esclusiva.
Nel corso della propria attivita ha lavorato con oltre 1800 clienti.

Promotica ha chiuso il bilancio di esercizio al 31 dicembre 2019 con ricavi delle vendite e delle
prestazioni pari a € 37,0 milioni e un utile pari a €2,2 milioni. L'EBITDA e pari a € 3,9 milioni, con un
aumento del 33,0% rispetto ai € 3,0 milioni del 2018 e un raddoppio rispetto ai € 1,9 milioni del
2017. Una dinamica accompagnata da un notevole miglioramento della marginalita, 'EBITDA
Margin passa infatti dal 7,4% del 2017 al 10,4% del 2019, per effetto di maggiore efficienza dei costi
per servizi e dei costi del personale.

Il primo semestre 2020 si e chiuso con ricavi delle vendite e delle prestazioni pari a €22,9 milioni, in
crescita rispetto all’'anno scorso, e un utile pari a €1,5 milioni. L'EBITDA del semestre 2020 risulta
pari a €2,4 milioni e 'EBITDA Margin e pari al 10,5%, in notevole miglioramento rispetto al valore
degli esercizi precedenti. La Posizione Finanziaria Netta (PFN) al 30 giugno 2020 e pari a €9,6
milioni (debito), in aumento rispetto al dato Pro-Forma al 31 dicembre 2019, pari a €8,3 milioni
(debito). Il Patrimonio netto per il primo semestre 2020 e pari a €4,8 milioni, in rafforzamento
rispetto ai €3,3 milioni del dato Pro-Forma del 31 dicembre 2019.[1]
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[l 15 Ottobre 2020, Promotica S.p.A. ha comunicato la nomina di Michele Grazioli, tra i massimi
esperti italiani di Intelligenza artificiale, quale Consigliere di Amministrazione. La nomina si inserisce
nella strategia di Promotica volta ad incrementare e accelerare il processo di crescita basato
sull'innovazione tecnologica. Questa volonta si e concretizzata negli ultimi anni nell'introduzione di
diverse tecnologie all’avanguardia e processi basati sull’intelligenza artificiale.

Nell'ambito della procedura di ammissione alle negoziazioni su AlIM Italia / Mercato Alternativo del
Capitale, Promotica e assistita da Integrae SIM S.p.A. in qualita di Nominated Advisor e Global
Coordinator, dallo studio legale Zaglio-Orizio e Associati in qualita di Advisor Legale dell'Emittente,
da Arpe Group in qualita di Financial Advisor, da Ria Grant Thortnton S.p.A. in qualita di Audit & Tax
Advisor, e da CDR Communication come consulente della Societa in materia di Investor & Media
Relation
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Promotica, presentata
comuhnicazione pre-ammissione
sull'Aim

Lagenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing ha presentato in data
odierna a Borsa ltaliana la Comunicazione di Pre-Ammissione, funzionale all'ammissione alle
negoziazioni delle proprie azioni sul mercato AlM ltalia

Promotica S.p.A. - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica di aver presentato in data odierna a Borsa
ltaliana la Comunicazione di Pre-Ammissione, funzionale all'ammissione alle negoziazioni delle proprie
azioni sul mercato AIM ltalia, gestito da Borsa ltaliana S.p.A. ("AIM ltalia") e dedicato alle piccole e medie
imprese ad alto potenziale di crescita, e I'avvio del bookbuilding.

LOfferta comprende azioni ordinarie di nuova emissione rivalta ad investitori qualificati e non qualificati e di
Warrant, assegnati gratuitamente, nel rapporto di n. 1 warrant ogni n. 5 Azioni Ordinarie possedute, a favore
di tutti coloro che alla data di Inizio delle negoziazioni abbiano sottoscritto le Azioni Ordinarie nell’ambito
del collocamento o acquistato le Azioni Ordinarie nell'ambito dell’opzione di over allotment.

Limprenditore di riferimento, nonché socio unico della Societa Diego Toscani ha, infine, concesso al Global
Coordinator una opzione per l'acquisto di azioni ordinarie corrispondente a massimo il 15% dell'Offerta
Globale (c.d. opzione Greenshoe). Tale opzione potra essere esercitata, in tutto o in parte, entro 30 giorni
successivi alla data di inizio delle negoziazioni.

Diego Toscani assumera un impegno irrevocabile nei confronti del Nomad, a far data dall'inizio delle
negoziazioni e per i successivi 36 mesi, a non vendere o disporre in altro modo del 100% delle azioni
possedute alla data dell’Accordo di Lock-Up sul mercato AIM ltalia.
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Diego Toscani, Fondatore e Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Siamo
estremamente orgogliosi di aver intrapreso questo percorso finalizzato allo sbarco in Borsa, che rappresenta
per noi lo sbocco naturale del processo di crescita intrapreso fin dalla costituzione della societa nel 2003.
Negli anni abbiamo saputo instaurare rapporti durevoli e di fiducia con i nostri clienti, distinguendoci rispetto
alla concorrenza per il nostro approccio tailor made e la nostra capacita di innovazione. Inoltre, abbiamo
creduto fortemente nel capitale umano che consideriamo uno dei nostri punti di forza, rafforzando anche se
necessario la struttura con figure esterne di altissimo profilo. Ora vogliamo continuare a crescere e a
consolidare la nostra posizione di leadership nel settore loyalty, in Italia e all'estero. Riteniamo che la
quotazione sia un mezzo privilegiato al fine di acquisire le risorse finanziarie necessarie per accelerare il
percorso dicrescita sia per linee interne sia esterne e per continuare ad investire in innovazione”.

Promotica & una delle societa leader in Italia nel settore loyalty. Fondata nel 2003 da Diego Toscani, I'azienda
ha maturato negli anni una grande esperienza che la qualifica oggi come partner ideale per progettare,
organizzare e gestire ogni genere di operazione di marketing atta a fidelizzare la clientela. Promotica offre un
servizio completo di consulenza per la pianificazione e lo sviluppo promozicnale, gestendone ogni fase:
progettazione delle operazioni promozionali, realizzazione della campagna di comunicazione,
approvvigionamento dei premi, servizi di logistica, monitoraggio dei dati ed infine misurazione dei risultati.
Linsieme delle operazioni di marketing ha come obiettivo finale quello di aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy dei clienti. Promotica realizza “loyalty program tailor made”, finalizzati ad
ottenere risultati concreti e misurabili in termini di fatturato e di quote di mercato.

La Societa vanta 66 clienti attivi nel 2019, con la realizzazione di 325 campagne promozionali, 22,2 milioni di
premi erogati, 60 mila pallet movimentati e 231 fornitori, di cui 8 con accordi in esclusiva. Nel corso della
propria attivita ha lavorato con oltre 1800 clienti.

Promotica ha chiuso il bilancio di esercizio al 31 dicembre 2019 con ricavi delle vendite e delle prestazioni
pari a € 37,0 milioni e un utile pari a €2,2 milioni. LEBITDA & pari a € 3,2 milioni, con un aumento del 33,0%
rispetto ai € 3,0 milioni del 2018 e un raddoppio rispetto ai € 1,2 milioni del 2017. Una dinamica
accompagnata da un notevole miglioramento della marginalita, I'EBITDA Margin passa infatti dal 7,4% del
2017 al 10,4% del 2019, per effetto di maggiore efficienza dei costi per servizi e dei costi del personale.

Il primo semestre 2020 si & chiuso con ricavi delle vendite e delle prestazioni pari a €22,9 milioni, in crescita
rispetto all'anno scorso, e un utile pari a €1,5 milioni. LEBITDA del semestre 2020 risulta pari a €2,4 milioni e
I'EBITDA Margin & pari al 10,5%, in notevole miglioramento rispetto al valore degli esercizi precedenti. La
Posizione Finanziaria Netta (PFN) al 30 giugno 2020 & pari a €9,6 milioni (debito), in aumento rispetto al dato
Pro-Forma al 31 dicembre 2019, pari a €8,3 milioni (debito). Il Patrimonio netto per il primo semestre 2020 &
paria €4,8 milioni, in rafforzamento rispetto ai €3,3 milioni del dato Pro-Forma del 31 dicembre 2019.[1]

[l 15 Ottobre 2020, Promotica S.p.A. ha comunicato la nomina di Michele Grazioli, tra i massimi esperti
italiani di Intelligenza artificiale, quale Consigliere di Amministrazione. La nomina si inserisce nella strategia
di Promotica volta ad incrementare e accelerare il processo di crescita basato sull'innovazione tecnologica.
Questa volonta si & concretizzata negli ultimi anni nell'introduzione di diverse tecnologie all'avanguardia e
processi basati sull'intelligenza artificiale.

Nell'ambito della procedura di ammissione alle negoziazioni su AIM ltalia / Mercato Alternativo del
Capitale, Promotica & assistita da Integrae SIM S.p.A. in qualita di Nominated Advisor e Global Coordinator,
dallo studio legale Zaglio-Orizio e Associati in qualita di Advisor Legale dell’Emittente, da Arpe Group in
qualita di Financial Advisor, da Ria Grant Thortnton S.p.A. in qualita di Audit & Tax Advisor, e da CDR
Communication come consulente della Societa in materia di Investor & Media Relation
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Promotica punta a quotarsi all'AIM
[talia

Promotica - agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing per
I'aumento delle vendite, fidelizzazione e brand
advocacy - ha comunicato di aver presentato a
Borsa Italiana la comunicazione di pre-
ammissione funzionale all'ammissione
alle negoziazioni delle azioni sul mercato

AIM Italia.

L'offerta comprende azioni ordinarie di nuova emissione rivolta ad
investitori qualificati e non qualificati e di warrant, assegnati gratuitamente,
nel rapporto di un warrant ogni 5 azioni ordinarie possedute a favore di tutti
quelli che abbiano sottoscritto le azioni ordinarie nell'ambito del collocamento

o0 acquistato le azioni ordinarie nell'ambito dell'opzione di over allotment.

L'imprenditore di riferimento, Diego Toscani, ha concesso al global
coordinator un'opzione per l'acquisto di azioni ordinarie corrispondente a
massimo 15% dell'offerta globale (greenshoe), da esercitare entro 30 giorni

successivi alla data di inizio delle negoziazioni.

Promotica ha chiuso il 2019 con ricavi pari a 37 milioni e un utile paria 2,2
milioni. EBITDA e stato pari a 3,0 milioni, con un aumento del 33% rispetto

ai 3 milioni del 2018.
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LOYALTY, LAGENZIA PROMOTICA AVVIA LE PROCEDURE PER LA
QUOTAZIONE ALLAIM

PROMOTICA

LQ Y AL FOR VALWGE

Promotica, agenzia specializzata in programmi di loyalty ha presentato a Borsa Italiana la
Comunicazione di Pre-Ammissione, funzionale allammissione alle negoziazioni delle
proprie azioni sul mercato AIM di Borsa Italiana, e l'avvio del bookbuilding.

Lofferta comprende azioni ordinarie di nuova emissione rivolta ad investitori qualificati e
non qualificati. Limprenditore di riferimento, nonché socio unico della societa Diego
Toscani (fondatore e a.d.) ha concesso al Global Coordinator una opzione per l'acquisto di
azioni ordinarie corrispondente a massimo il 15% dell'Offerta Globale.

Toscani ha cosi commentato: “Siamo estremamente orgogliosi di aver intrapreso questo
percorso finalizzato allo sbarco in Borsa, che rappresenta per noi lo sbocco naturale del
processo di crescita intrapreso fin dalla costituzione della societa nel 2003. Negli anni
abbiamo saputo instaurare rapporti durevoli e di fiducia con i nostri clienti,
distinguendoci rispetto alla concorrenza per il nostro approccio tailor made e la nostra
capacita di innovazione. Inoltre, abbiamo creduto fortemente nel capitale umano che
consideriamo uno dei nostri punti di forza, rafforzando anche se necessario la struttura
con figure esterne di altissimo profilo. Ora vogliamo continuare a crescere e a consolidare
la nostra posizione di leadership nel settore loyalty, in Italia e allestero. Riteniamo che la
guotazione sia un mezzo privilegiato al fine di acquisire le risorse finanziarie necessarie
per accelerare il percorso di crescita sia per linee interne sia esterne e per continuare ad
investire in innovazione”.
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Fondata nel 2003, Promotica offre un servizio completo di consulenza per la
pianificazione e lo sviluppo delle operazioni promozionali, gestendone ogni fase:
progettazione, realizzazione della campagna di comunicazione, approvvigionamento dei
premi, servizi di logistica, monitoraggio dei dati ed infine misurazione dei risultati.

La societa vanta 66 clienti attivi nel 2019, con la realizzazione di 325 campagne
promozionali. Nel corso della propria attivita ha lavorato con oltre 1800 clienti. Il primo
semestre 2020 si e chiuso con ricavi delle vendite e delle prestazioni pari a 22,9 milioni
di euro, in crescita rispetto all'anno scorso, e un utile pari a 1,5 milioni di euro.
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Promotica inizia il bookbuilding

Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing
atte ad aumentare le vendite, |a fidelizzazione e la brand advocacy, ha presentato a
Borsa Italiana la comunicazione di pre-ammissione, funzionale allammissione alle
negoziazioni delle proprie azioni sull'AIM Italia.

L'offerta
La societa ha avviato il bookbuilding.

L'offerta, rivolta ad investitori qualificati e non gualificati, comprende azioni ordinarie di
nuova emissione e warrant, assegnati gratuitamente nel rapporto di 1 warrant ogni
5 nuove azioni.

Il socio unico Diege Toscani ha concesso al Global
Coordinator una opzione Greenshoe per 'acquisto di
azioni pari ad un massimo del 15% dell'offerta, da
esercitarsi entro 30 giorni dalla quotazione, e ha
sottoscritto un impegno di lock-up per 36 mesi.

Diego Toscani, fondatore e amministratore delegato di
Promotica, ha cosi commentato:

“Negli anni abbiamo saputo instaurare rapporti
durevoli e di fiducia con i nostri clienti, distinguendoci
rispetto alla concorrenza per il nostro approccio tailor

Diego Toscani, fondalore € paqe e |3 nostra capacita di innovazione.
amministratore delegato di Promotica

Ora vogliamo continuare a crescere e a consolidare
la nostra posizione di leadership nel settore loyalty, in Italia e all'estero, sia per linee
interne sia esterne”.

Il business
Fondata nel 2003, Promotica offre un servizio completo di consulenza per la
pianificazione e lo sviluppo promozionale, gestendone ogni fase:

« progettazione delle operazioni promozionali,

« realizzazione della campagna di comunicazione,
« approvvigionamento dei premi,

» servizi di logistica,

« monitoraggio dei dati,

« Mmisurazione dei risultati.
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Promotica realizza “loyalty program tailor made”, finalizzati ad ottenere risultati
concreti e misurabili in termini di fatturato e di quote di mercato.

La societa vanta 66 clienti attivi nel 2019, con |a realizzazione di 325 campagne
promozionali con 22,2 min di euro di premi erogati.

Nel corso della propria attivita ha lavorato con oltre 1800 clienti.

Il bilancio
Promotica ha chiuso il bilancio 2019 con ricavi pari a 37,0 min di euro e un utile di
2,2 min di euro.

L'ebitda & stato di 3,9 min di euro, con un aumento del +33,0% rispetto ai 3,0 min di
euro del 2018.

Il primo semestre 2020 si & chiuso con ricavi pari a 22,9 min di euro, I'ebitda pari a
2.4 min di euro e un utile di 1,5 min di euro.

Al 30 giugno 2020 il patrimonio netto & pari a 4,8 min di euro e i debiti finanziari netti
sonao pari a 9,6 min di euro.

I Consulenti
Nell'ambito della procedura di quotazione Promotica & assistita da

» Integrae SIM, Nominated Advisor e Global Coordinator,
« Zaglio-Orizio e Associati, Advisor Legale,

» Arpe Group, Financial Advisor,

» Ria Grant Thortnton, Audit & Tax Advisor,

« CDR Communication, /nvestor & Media Relation.
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