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Promotica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy — presenta una nuova campagna di fidelizzazione per Tato Paride, player della GDO che
gestisce in esclusiva lo sviluppo in franchising delle insegne di Coop Alleanza 3.0 in Puglia ed in provincia di Matera.

La campagna in partenza dal titolo “La praticita ha stile”, € una short collection (dal 25.01 al 16.05) dal valore di circa
500.000 euro. La raccolta punti e riservata a tutti | possessori della Coop card, che riceveranno un punto elettronico ogni 10
euro di spesa. In palio ci sono accessori e regali per il viaggio ed il tempo libero firmati Ducati, tra cui portachiavi, zaino,
borsa, ombrello e molti altri premi. Ducati e uno dei marchi italiani pit conosciuti ed apprezzati a livello mondiale, i suoi
prodotti associano uno stile unico ad un design funzionale.

I cliente committente e Tato Paride, azienda pugliese con sede a Barletta che opera nella Grande distribuzione dal 1975.
Negli anni la societa ha maturato una significativa esperienza nel settore anche grazie alla partecipazione in alcune delle piu
importanti centrali di acquisto e di servizi nazionali, tra cui Vegé, Interdis-Sidis e Sigma Soc. coop. Da gennaio 2019 Tato
Paride ha siglato un accordo di master franchising con Coop Alleanza 3.0, la piu grande cooperativa di consumatori in ltalia,
per lo sviluppo in esclusiva delle insegne del gruppo in Puglia ed in provincia di Matera e la commercializzazione dei prodotti
a marchio Coop in oltre 250 punti vendita.

Promotica si & occupata della gestione della campagna nella sua totalita, dalla fase iniziale di ideazione fino alla fase
operativa, configurandosi come consulente e partner ideale per il cliente, grazie alla sua consolidata esperienza nel settore
loyalty.
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Tato Paride fidelizza con premi brandizzati Ducati

: : | Tato Paride, player della grande distribuzione che gestisce in

esclusiva lo sviluppo in franchising delle ingegne di Coop Alleanza
3.0 in Puglia e in provincia di Matera (Coop. Coop Superstore ¢ In
Coop), ha lanciato “La praticita ha stile”. una short collection
(valida dal 25 gennaio al 16 maggio) riservata ai i possessori della
Coop Card. che riceveranno 1 punto elettronico ogni 10 euro di
spesa.

L’attivita loyalty, per la quale ha collaborato I’agenzia Promotica,
prevede che al termine della raccolta punti si possano redimere (con
contributo economico) accessori ¢ regali per il viaggio e il tempo
libero brandizzati Ducati. tra cui portachiavi, zaini, borse e ombrelli
con torcia; e, ancora, cappellini. marsupi. borsoni, coltellini multiuso
¢ portachiavi (montepremi di circa 500.000 curo).

“Il lancio di questa campagna — ha commentato Diego Toscani, amministratore delegato di Promotica —

rappresenta la seconda operazione promozionale di rilievo da noi avviata nel mese di gennaio dopo la

campagna per Spar Croazia. Un progetto su larga scala che ci permette di provare ancora una volta la nostra

expertise nel progettare operazioni di fidelizzazione tailor made. La campagna rinnova la nostra collaborazione

con le insegne del gruppo Coop Alleanza 3.0, realtad strategiche della grande distribuzione. che siamo certi

continuera in futuro con nuovi progetti”,
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Promotica presenta la campagna di fidelizzazione per Tato Paride in collaborazione
con Ducati per un valore di 500.000 euro

Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata
nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - presenta
una nuova campagna di fidelizzazione per Tato Paride S.p.A.,
player della GDO che gestisce in esclusiva lo sviluppo in
Franchising delle insegne di Coop Alleanza 3.0 in Puglia ed in

provincia di Matera.

La campagna in partenza oggi, dal titolo “La praticita ha stile”,

€ una short collection (dal 25.01 al 16.05) dal valore di circa
500.000 euro. La raccolta punti e riservata a tutti i possessori della Coop Card, che riceveranno un punto elettronico ogni 10

euro di spesa.

In palio ci sono accessori e regali per il viaggio ed il tempo libero firmati Ducati, tra cui portachiavi, zaino, borsa, ombrello e
molti altri premi. Ducati & uno dei marchi italiani pit conosciuti ed apprezzati a livello mondiale, i suoi prodotti associano

uno stile unico ad un design funzionale.

Il cliente committente & Tato Paride, aziende pugliese con sede a Barletta che opera nella Grande Distribuzione dal 1975.
Negli anni la Societa ha maturato una significativa esperienza nel settore anche grazie alla partecipazione in alcune delle
pill importanti centrali di acquisto e di servizi nazionali, tra cui Vegé, Interdis-Sidis e Sigma Sooc. Coop. Da gennaio 2019
Tato Paride ha siglato un accordo di Master Franchising con Coop Alleanza 3.0, la piu grande cooperativa di consumatori in
Italia, per lo sviluppo in esclusiva delle insegne del Gruppo in Puglia ed in provincia di Matera e la commercializzazione dei

prodotti a marchio Coop in oltre 250 punti vendita.

Promotica si & occupata della gestione della campagna nella sua totalita, dalla fase iniziale di ideazione fino alla fase

operativa, configurandosi come consulente e partner ideale per il cliente, grazie alla sua consolidata esperienza nel settore

loyalty.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Il lancio di questa campagna, gia la seconda
operazione promozionale di rilievo da noi avviata nel mese di gennaio dopo la campagna per SPAR Croazia, & per noi
motivo di orgoglio: si tratta di un progetto su larga scala che ci permette di provare ancora una volta la nostra expertise nel
progettare operazioni di fidelizzazione tailor made. La campagna rinnova la nostra collaborazione con le insegne del
gruppo Coop Alleanza 3.0, realta strategiche della Grande Distribuzione, che siamo certi continuera in futuro con nuovi

progetti”.
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Promotica: al via nuova campagna fidelizzazione per Tato' Paride

MILANO (MF-DJ)--Promotica,agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing per
aumentare le vendite, da il via a una nuova campagna di fidelizzazione per Tato' Paride, player della Gdo, in
collaborazione con Ducati. La campagna in partenza oggi, dal titolo "La praticita’ ha stile", si legge in una
nota, ' una short collection (dal 25.01 al 16.05) dal valore di circa 500 mila euro. La raccolta punti '
riservata a tutti i possessori della Coop Card, che riceveranno un punto elettronico ogni 10 euro di spesa. In
palio ci sono accessori e regali per il viaggio e il tempo libero firmati Ducati. com/Ide fine MF-DJ NEWS

Aim ltalia: i titoli da seguire

MILANO (MF-DJ)--Ecco i titoli da sequire oggi sull'Aim Italia: Digital Magics: la societa’ e Cdp Venture
Capital Sgr - Fondo Nazionale Innovazione hanno effettuato un nuovo round di investimenti, portando da
6 a 14 il numero di startup italiane innovative che ne hanno beneficiato, per un ammontare degli
investimenti che raggiunge in totale i 12,1 mln euro. lervolino E.: il gruppo, attivo nella produzione di
contenuti cinematografici e televisivi per il mercato internazionale, ha comunicato di essere al termine la
produzione del progetto "Women stories” (inizialmente denominato "Together now"), con la realizzazione
dei primi quattro segmenti che compongono il film. Poligrafici P il titolo e' salito del 5,50% ieri dopo la
notizia che la societa', tramite la controllata Centro Stampa Poligrafici, ha raggiunto un accordo con
Editoriale Liberta', per la stampa del quotidiano emiliano. *; I'agenzia loyalty, specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing per aumentare le vendite, ha dato il via a una nuova campagna di
fidelizzazione per Tato' Paride, player della Gdo, in collaborazione con Ducati. La campagna, dal titolo "La
praticita’ ha stile", &' una short collection dal valore di circa 500 mila euro. cm (fine) MF-DJ NEWS
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PROMOTICA - A via la campagna di fidelizzazione
con Coop Alleanza 3.0

-frrovoTes

Si tratta di short collection dal valore di circa 500.000 euro. In
palio ci sono accessori e regali firmati Ducati.

Promotica [PMTI.MI], agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, potrebbe muoversi in Borsa.

Promotica presenta una nuova campagna di fidelizzazione per Tato Paride, affermato player della GDO.

Tato Paride opera nella Grande Distribuzione dal 1975. Da gennaio 2019, ha siglato I'accordo di Master
Franchising con Coop Alleanza 3.0, la pit grande cooperativa di consumatori in Italia, per lo sviluppo in
esclusiva delle insegne del Gruppo in Puglia ed in provincia di Matera e la commercializzazione dei
prodotti a marchio Coop in oltre 250 punti vendita.
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La campagna realizzata da Promotica, in partenza oggi, & una short collection dal valore di circa 500.000
euro. La raccolta punti & riservata a tutti i possessori della Coop Card, che riceveranno un punto
elettronico ogni 10 euro di spesa. In palio ci sono accessori e regali per il viaggio ed il tempo libero

firmati Ducati.

Promotica si & occupata della gestione della campagna nella sua totalita, dalla fase iniziale di ideazione

fino alla fase operativa.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Il lancio di questa
campagna, gia la seconda operazione promozionale di rilievo da noi avviata nel mese di gennaio dopo la
campagna per SPAR Croazia, & per noi motivo di orgoglio: si tratta di un progetto su larga scala che ci
permette di provare ancora una volta la nostra expertise nel progettare operazioni di fidelizzazione
tailor made. La campagna rinnova la nostra collaborazione con le insegne del gruppo Coop Alleanza 3.0,

realta strategiche della Grande Distribuzione, che siamo certi continuer in futuro con nuovi progetti”.
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PROMOTICA (AIM) — LANCIA
CAMPAGNA DI FIDELIZZAZIONE PER
TATO PARIDE

25/01/20217 16:25

Promotica presenta una nuova campagna di fidelizzazione per Taté Paride, player della GDO
che gestisce in esclusiva lo sviluppo in franchising delle insegne di Coop Alleanza 3.0 in
Puglia ed in provincia di Matera.

La campagna in partenza oggi, dal titolo "La praticita ha stile”, & una short collection (dal
25 gennaio al 16 maggio) dal valore di circa 500.000 euro. La raccolta punti & riservata a
tutti i possessori della Coop Card, che riceveranno un punto elettronico ogni 10 euro di

spesa.

Promotica si & occupata della gestione della campagna nella sua totalita, dalla fase iniziale
di ideazione fino alla fase operativa.
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Promotica presenta la campagna di fidelizzazione per Tato
Paride in collaborazione con Ducati per un valore di 500 mila
euro

Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad
aumentare le vendite, |a fidelizzazione e la brand advocacy — presenta una nuova campagna di fidelizzazione
per Tatd Paride S.p.A., player della GDO che gestisce in esclusiva lo sviluppo in Franchising delle insegne di
Coop Alleanza 3.0 in Puglia ed in provincia di Matera. La campagna in partenza oggi, dal titolo "La praticita
ha stile", & una short collection (dal 25.01 al 16.05) dal valore di circa 500.000 euro. La raccolta punti &
riservata a tutti i possessori della Coop Card, che riceveranno un punto elettronico ogni 10 euro di spesa. In
palio ¢i sono accessori e regali per il viaggio ed il tempo libero firmati Ducati, tra cui portachiavi, zaino, borsa,
ombrello e molti altri premi. Ducati & uno dei marchi italiani pit conosciuti ed apprezzati a livello mondiale, i
suoi prodotti associano uno stile unico ad un design funzionale. Il cliente committente & Tatd Paride, aziende
pugliese con sede a Barletta che opera nella Grande Distribuzione dal 1975. Negli anni la Societa ha
maturato una significativa esperienza nel settore anche grazie alla partecipazione in alcune delle piu
importanti centrali di acquisto e di servizi nazionali, tra cui Vegé, Interdis-Sidis e Sigma Sooc. Coop. Da
gennaio 2019 Tatd Paride ha siglato un accordo di Master Franchising con Coop Alleanza 3.0, la pit grande
cooperativa di consumatori in Italia, per lo sviluppo in esclusiva delle insegne del Gruppo in Puglia ed in
provincia di Matera e la commercializzazione dei prodotti a marchio Coop in oltre 250 punti vendita.
Promotica si & occupata della gestione della campagna nella sua totalita, dalla fase iniziale di ideazione fino
alla fase operativa, configurandosi come consulente e partner ideale per il cliente, grazie alla sua consolidata
esperienza nel settore loyalty. Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "l|
lancio di questa campagna, gia la seconda operazione promozionale di rilievo da noi avviata nel mese di
gennaio dopo la campagna per SPAR Croazia, & per noi motivo di orgoglio: si tratta di un progetto su larga
scala che ci permette di provare ancora una volta la nostra expertise nel progettare operazioni di
fidelizzazione tailor made. La campagna rinnova la nostra collaborazione con le insegne del gruppo Coop
Alleanza 3.0, realta strategiche della Grande Distribuzione, che siamo certi continuera in futuro con nuovi
progetti”.
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Promotica presenta la campagna di
fldelizzazione per Tato Paride in
collaborazione con Ducati per un valore di
500 mila euro

Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad
aumentare le vendite, |la fidelizzazione e la brand advocacy - presenta una nuova campagna di fidelizzazione
per Tatd Paride S.p.A., player della GDO che gestisce in esclusiva lo sviluppo in Franchising delle insegne di
Coop Alleanza 3.0in Puglia ed in provincia di Matera. La campagna in partenza oggi, dal titolo "La praticita ha
stile", & una short collection (dal 25.01 al 16.05) dal valore di circa 500.000 euro. La raccolta punti & riservata
a tutti i possessori della Coop Card, che riceveranno un punto elettronico ogni 10 euro di spesa. In palio ci
sono accessori e regali per il viaggio ed il tempo libero firmati Ducati, tra cui portachiavi, zaino, borsa,
ombrello e molti altri premi. Ducati € uno dei marchi italiani pit conosciuti ed apprezzati a livello mondiale, i
suoi prodotti associano uno stile unico ad un design funzionale. |l cliente committente & Tatd Paride, aziende
pugliese con sede a Barletta che opera nella Grande Distribuzione dal 1975. Negli anni la Societa ha
maturato una significativa esperienza nel settore anche grazie alla partecipazione in alcune delle piu
importanti centrali di acquisto e di servizi nazionali, tra cui Vege, Interdis-Sidis e Sigma Sooc. Coop. Da
gennaio 2019 Tatd Paride ha siglato un accordo di Master Franchising con Coop Alleanza 3.0, la pit grande
cooperativa di consumatoriin Italia, per lo sviluppo in esclusiva delle insegne del Gruppo in Pugliaed in
provincia di Matera e la commercializzazione dei prodotti a marchio Coop in oltre 250 punti vendita.
Promotica si & occupata della gestione della campagna nella sua totalita, dalla fase iniziale di ideazione fino
alla fase operativa, configurandosi come consulente e partner ideale per il cliente, grazie alla sua consolidata
esperienza nel settore loyalty. Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato:
"Il lancio di questa campagna, gia la seconda operazione promozionale di rilievo da noi avviata nel mese di
gennaio dopo la campagna per SPAR Croazia, € per noi motivo di orgoglio: si tratta di un progetto su larga
scala che ci permette di provare ancora una volta la nostra expertise nel progettare operazioni di
fidelizzazione tailor made. La campagna rinnova la nostra collaborazione con le insegne del gruppo Coop
Alleanza 3.0, realta strategiche della Grande Distribuzione, che siamo certi continuera in futuro con nuovi

progetti".
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Promotica presenta la campagna di fidelizzazione per Tato
Paride in collaborazione con Ducati per un valore di 500
mila euro

26/01/2021 08:40

Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata nella
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- insegne di Coop Alleanza 3.0 in Puglia ed in provincia di Matera
La campagna in partenza oggi, dal titolo "La praticita ha stile",

una short collection (dal 25.01 al 16.05) dal valore di circa
500.000 euro. La raccolta punti & riservata a tutti i possessori della Coop Card, che
riceveranno un punto elettronico ogni 10 euro di spesa. In palio ci sono accessori e regali
per il viaggio ed il tempo libero firmati Ducati, tra cui portachiavi, zaino, borsa, ombrello e
molti altri premi.
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Ducati & uno dei marchi italiani pit conosciuti ed apprezzati a livello mondiale, i suoi
prodotti associano uno stile unico ad un design funzionale. Il cliente committente & Tatd
Paride, aziende pugliese con sede a Barletta che opera nella Grande Distribuzione dal
1975. Negli anni la Societa ha maturato una significativa esperienza nel settore anche
grazie alla partecipazione in alcune delle piu importanti centrali di acquisto e di servizi
nazionali, tra cui Vege, Interdis-Sidis e Sigma Sooc.

Coop. Da gennaio 2019 Tatd Paride ha siglato un accordo di Master Franchising con Coop
Alleanza 3.0, la piu grande cooperativa di consumatori in Italia, per lo sviluppo in
esclusiva delle insegne del Gruppo in Puglia ed in provincia di Matera e la
commercializzazione dei prodotti a marchio Coop in oltre 250 punti vendita.

Promotica si & occupata della gestione della campagna nella sua totalita, dalla fase iniziale
di ideazione fino alla fase operativa, configurandosi come consulente e partner ideale per
il cliente, grazie alla sua consolidata esperienza nel settore loyalty. Diego Toscani,
Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Il lancio di questa
campagna, gia la seconda operazione promozionale di rilievo da noi avviata nel mese di
gennaio dopo la campagna per SPAR Croazia, & per noi motivo di orgoglio: si tratta di un
progetto su larga scala che ci permette di provare ancora una volta la nostra expertise nel
progettare operazioni di fidelizzazione tailor made.

La campagna rinnova la nostra collaborazione con le insegne del gruppo Coop Alleanza
3.0, realta strategiche della Grande Distribuzione, che siamo certi continuera in futuro con
nuovi progetti”.
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