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AL VIA LA CAMPAGNA DI FIDELIZZAZIONE
A FAVORE DI SPAR CROAZIA, PER UN
VALORE DI CIRCA 300.000 EURO E LA
MOVIMENTAZIONE DI CIRCA 58.000 PREMI
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Promotica S.p.A. (AIM:PMT) — agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand
advocacy — comunica il lancio della nuova campagna di fidelizzazione per SPAR
Croazia, player internazionale che opera nel settore della GDO, in collaborazione con
Alessi S.p.A., azienda simbolo del Made in ltaly di qualita che produce oggetti di
design.

Questa operazione, che ha un valore pari a circa 300.000 euro e prevede la
movimentazione di circa 58.000 premi, sancisce lo sharco ufficiale di Promotica sul
mercato croato, in linea con il percorso di internazionalizzazione avviato nel 2017 sui
mercati dell’Asia-Pacifico in prima battuta e, in seguito, su quelli dell'Europa dell’Est.
Come comunicato in fase di IPQ, infatti, lo sviluppo del mercato estero rappresenta
un obiettivo strategico per Promotica ed € uno dei principali drivers della crescita
futura a cui saranno dedicati anche parte dei capitali raccolti.

La campagna, in partenza oggi, € una short collection (dal 20.01.2021 al 06.04.2021)
rivolta a tutti i clienti dei supermercati Spar e degli ipermercati Interspar presenti sul
territorio croato. Per ogni acquisto del valore di 50 KN (1 KN = ca. 0,13 euro), i clienti
riceveranno un bollino valido per collezionare i premi del catalogo Alessi. In dettaglio,
il catalogo premi &€ composto da quattro linee di pregiati oggetti per la casa ideati e
realizzati da quattro designer internazionali di rilievo per Alessi: il servizio per la
tavola in porcellana KU creato dall’artista giapponese Toyo Ito, le linee di oggettistica
Sarria e Foix, entrambe firmate dal designer Lluis Clotet, ed infine la collezione Mami
realizzata dall'italiano Stefano Giovannoni.

Promotica ha gestito internamente tutte le fasi della campagna, dall'ideazione fino
alla gestione operativa delle attivita promozionali, configurandosi come consulente e
partner ideale per il committente, grazie alla sua esperienza pluriennale in campo
loyalty nella realizzazione di programmi fedelta tailor made.
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SPAR Croazia, la terza tra le catene di vendita al dettaglio nel Paese, € parte del
Gruppo Internazionale SPAR, uno dei maggiori player della GDO a livello
internazionale. Fondato in Austria nel 1930, € oggi presente in 48 paesi in tutto il
mondo. In Croazia da 15 anni, SPAR ha costruito una forte posizione nel mercato
locale, dove conta ad oggi 110 negozi, rispettivamente 89 supermercati e 21

ipermercati.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Siamo
soddisfatti di poter comunicare questo accordo che rappresenta una tappa strategica
verso la crescita del nostro business fuori dai confini nazionali. Questo percorso, infatti
non poteva ricevere una spinta migliore, vista l'importanza di SPAR, un player di
assoluto valore a livello internazionale nel settore della GDO, uno dei nostri principali
mercati e con una forte presenza in Croazia, ritenuta da qualche anno, uno dei mercati
target. Uno degli obiettivi che ci eravamo prefissati con la quotazione in Borsa era
proprio l'accelerazione del percorso di crescita a livello internazionale, visto che
riteniamo di avere tutte le carte in regola per conquistare nuovi mercati e migliorare il
nostro business, con numerosi vantaggi in termini di economie di scala. Voglio infine
ringraziare Alessi per la collaborazione e sottolineare che tra i nostri obiettivi, anche
grazie a loro, e di portare l'italianita e la qualita del nostro design in tutto il mondo”.
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Borsa: A2A, Wiit, Banca Sistema sono frai 5
titoli 'cool’ della settimana

A2A, Digital Bros, Wiit, Promeotica, Banca Sistema sono i cinque titoli
che secondo Websim potrebbero muoversi nei prossimi giorni

Di seguito si elencano i cinque
titoli lombardi che, secondo
Websim, potrebbero muoversi in
Borsa.

A2A ha comunicato il nuovo piano strategico 2021-30, che prevede un EBITDA da 1,18 miliardi nel 2020
a oltre i 2,5 miliardi nel 2030, passando per 1,20 miliardi nel 2021, 1,35-1,39 miliardi nel 2022. Utile
netto da 300 milioni nel 2020 ad oltre 650 milioni nel 2030, 300 milioni nel 2021, 330-350 milioni nel
2022. Indicazioni positive anche dal lato dei dividendi, con la conferma di 8 centesimi per il 2020. Per
approfondire clicca qui

Digital Bros & un gruppo italiano attivo nel settore dei videogiochi. La controllata 505 Games ha
annunciato il lancio del videogioco “Puzzle Quest 3" sequel dell'omonima serie “Puzzle Quest”,
sviluppata da Infinity Plus Two, lo studio australiano recentemente acquisito da Digital Bros. Si tratta
della prima release del gioco rilasciata da 505 Games. La serie Puzzle Quest ha generato circa 200
milioni di dollari di ricavi e si stima possa raggiungere circa 32 milioni di utenti a livello globale. Clicca
qui per approfondire
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Wiit, operatore attivo nel mercato dei servizi Cloud computing e quotato sul segmento STAR, ha
firmato il rinnovo quinquennale del contratto, per un valore complessivo di circa 6,9 milioni di euro,
con un Gruppo leader a livello internazionale nel settore dei servizi di Business Process Outsourcing.
Il nuovo perimetro dei servizi offerti comprende anche 'accesso alla piattaforma di Smart Working as
a service di Wiit per oltre 1000 persone. Clicca qui per approfondire

Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing volte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, ha dato il via alla nuova campagna di fidelizzazione
per SPAR Croazia, player internazionale che opera nel settore della GDO. Lo sviluppo del mercato
estero rappresenta un obiettivo strategico per la societa, al quale sono destinati anche i capitali
raccolti in fase di Ipo. Clicca qui per approfondire

Banca Sistema € una societa specializzata nel factoring relativo ai crediti con la pubblica
amministrazione. La Divisione Factoring dell'istituto ha archiviato il 2020 con 3,1 miliardi di euro di
volumi di crediti acquistati (+2% su base annua). In forte crescita i crediti ricevuti dai fornitori del
sistema sanitario e dal settore del calcio, a fronte di una sostanziale stabilita dei crediti PA e ad una
flessione dei crediti fiscali. Clicca qui per approfondire
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Promotica si espande all'estero: via alla campagna Spar Croazia

Questa operazione, che ha un valore pari a circa 300.000 euro e prevede la movimentazione di circa 58.000 premi, sancisce lo
sbarco ufficiale di Promotica sul mercato croato, in linea con il percorso di internazionalizzazione avviato nel 2017 sui mercati
dellAsia-Pacifico in prima battuta e, in seguito, su guelli del’Europa dell’Est.

Promotica S.p.A, agenzia loyalty ¢}
specializzata nella realizzazione

di soluzioni marketing atte ad
aumentare le vendite, |a fidelizzazione
e la brand advocacy, comunica il
lancio della nuova campagna di
fidelizzazione per SPAR Croazia,
player internazionale che opera nel

settore della GDO, in collaborazione
con Alessi S.p.A., azienda simbolo del Made in Italy di qualita che produce oggetti di design. Questa
operazione, che ha un valore pari a circa 300.000 euro e prevede la movimentazione di circa 58.000
premi, sancisce lo sbarco ufficiale di Promotica sul mercato croato, in linea con il percorso di
internazionalizzazione avviato nel 2017 sui mercati dell'Asia-Pacifico in prima battuta e, in seguito,
su quelli dell'Europa dell’Est.

Come comunicato in fase di IPO, infatti, lo sviluppo del mercato estero rappresenta un obiettivo
strategico per Promotica ed € uno dei principali drivers della crescita futura a cui saranno dedicati
anche parte dei capitali raccolti. La campagna, in partenza oggi, € una short collection (dal
20.01.2021 al 06.04.2021) rivolta a tutti i clienti dei supermercati Spar e degli ipermercati Interspar
presenti sul territorio croato. Per ogni acquisto del valore di 50 KN (1 KN = ca. 0,13 euro), i clienti
riceveranno un bollino valido per collezionare i premi del catalogo Alessi. In dettaglio, il catalogo
premi € composto da quattro linee di pregiati oggetti per la casa ideati e realizzati da quattro
designer internazionali di rilievo per Alessi: il servizio per la tavola in porcellana KU creato
dall’artista giapponese Toyo lto, le linee di oggettistica Sarria e Foix, entrambe firmate dal designer
Lluis Clotet, ed infine la collezione Mami realizzata dall'italiano Stefano Giovannoni.

“*-PROMOTICA
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Promotica ha gestito internamente tutte le fasi della campagna, dall'ideazione fino alla gestione
operativa delle attivita promozionali, configurandosi come consulente e partner ideale per il
committente, grazie alla sua esperienza pluriennale in campo loyalty nella realizzazione di
programmi fedelta tailor made. SPAR Croazia, la terza tra le catene di vendita al dettaglio nel Paese,
e parte del Gruppo Internazionale SPAR, uno dei maggiori player della GDO a livello internazionale.
Fondato in Austria nel 1930, e oggi presente in 48 paesi in tutto il mondo. In Croazia da 15 anni,
SPAR ha costruito una forte posizione nel mercato locale, dove conta ad oggi 110 negozi,
rispettivamente 89 supermercati e 21 ipermercati.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Siamo soddisfatti di
poter comunicare questo accordo che rappresenta una tappa strategica verso la crescita del nostro
business fuori dai confini nazionali. Questo percorso, infatti non poteva ricevere una spinta
migliore, vista I'importanza di SPAR, un player di assoluto valore a livello internazionale nel settore
della GDO, uno dei nostri principali mercati e con una forte presenza in Croazia, ritenuta da qualche
anno, uno dei mercati target. Uno degli obiettivi che ci eravamo prefissati con la quotazione in
Borsa era proprio |'accelerazione del percorso di crescita a livello internazionale, visto che riteniamo
di avere tutte le carte in regola per conquistare nuovi mercati e migliorare il nostro business, con
numerosi vantaggi in termini di economie di scala. Voglio infine ringraziare Alessi per la
collaborazione e sottolineare che tra i nostri obiettivi, anche grazie a loro, e di portare I'italianita e
la qualita del nostro design in tutto il mondo”.
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Promotica si espande all'estero: via
alla campagna Spar Croazia

Questa operazione, che ha un valore pari a circa 300.000 euro e prevede |la movimentazione di
circa 58.000 premi, sancisce lo sharco ufficiale di Promotica sul mercato croato, in linea coniil
percorso diinternazionalizzazione avviato nel 2017 sui mercati dell’Asia-Pacifico in prima battuta
e, in seguito, su quelli dell'Europa dell'Est.

Promotica S.p.A, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le
vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, comunica il lancio della nuova campagna di fidelizzazione per
SPAR Croazia, player internazionale che opera nel settore della GDO, in collaborazione con Alessi S.p.A.,
azienda simbolo del Made in Italy di qualita che produce oggetti di design. Questa operazione, che ha un
valore pari a circa 300.000 euro e prevede la movimentazione di circa 58.000 premi, sancisce lo sbarco
ufficiale di Promotica sul mercato croato, in linea con il percorso di internazionalizzazione avviato nel 2017
sui mercati dell’Asia-Pacifico in prima battuta e, in seguito, su quelli dell’'Europa dell'Est.

Come comunicato in fase di IPO, infatti, lo sviluppo del mercato estero rappresenta un obiettivo strategico
per Promotica ed & uno dei principali drivers della crescita futura a cui saranno dedicati anche parte dei
capitali raccolti. La campagna, in partenza oggi, & una short collection (dal 20.01.2021 al 06.04.2021) rivolta
a tutti i clienti dei supermercati Spar e degli ipermercati Interspar presenti sul territorio croato. Per ogni
acquisto del valore di 50 KN {1 KN = ca. 0,13 euro), i clienti riceveranno un bollino valido per collezionare i
premi del catalogo Alessi. In dettaglio, il catalogo premi & composto da quattro linee di pregiati oggetti per la
casa ideati e realizzati da quattro designer internazionali di rilievo per Alessi: il servizio per la tavola in
porcellana KU creato dall’'artista giapponese Toyo Ito, le linee di oggettistica Sarria e Foix, entrambe firmate
dal designer Lluis Clotet, ed infine la collezione Mami realizzata dall'italiano Stefano Giovannoni.
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Promotica ha gestito internamente tutte le fasi della campagna, dall’'ideazione fino alla gestione operativa
delle attivita promozionali, configurandosi come consulente e partner ideale per il committente, grazie alla
sua esperienza pluriennale in campo loyalty nella realizzazione di programmi fedelta tailor made. SPAR
Croazia, la terza tra le catene di vendita al dettaglio nel Paese, & parte del Gruppo Internazionale SPAR, uno
dei maggiori player della GDO a livello internazionale. Fondato in Austria nel 1930, & oggi presente in 48
paesi in tutto il mondo. In Croazia da 15 anni, SPAR ha costruito una forte posizione nel mercato locale, dove
conta ad oggi 110 negozi, rispettivamente 89 supermercati e 21 ipermercati.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Siamo soddisfatti di poter
comunicare questo accordo che rappresenta una tappa strategica verso la crescita del nostro business fuori
dai confini nazionali. Questo percorso, infatti non poteva ricevere una spinta migliore, vista l'importanza di
SPAR, un player di assoluto valore a livello internazionale nel settore della GDO, uno dei nostri principali
mercati e con una forte presenza in Croazia, ritenuta da gualche anno, uno dei mercati target. Uno degli
obiettivi che ci eravamo prefissati con la quotazione in Borsa era proprio l'accelerazione del percorso di
crescita a livello internazionale, visto che riteniamo di avere tutte le carte in regola per conquistare nuovi
mercati e migliorare il nostro business, con numerosi vantaggi in termini di economie di scala. Voglio infine
ringraziare Alessi per la collaborazione e sottolineare che tra i nostri obiettivi, anche grazie a loro, & di
portare l'italianita e la qualita del nostro design in tutto il mondo”.
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Promotica s1 espande a livello
internazionale
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Punti vendita come in famiglia:

Promotica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy — comunica il lancio della nuova campagna di fidelizzazione per Spar Croazia, player
internazionale che opera nel settore della Gdo, in collaborazione con Alessi, azienda simbolo del Made in ltaly di qualita che
produce oggetti di design.

Questa operazione, che ha un valore pari a circa 300.000 euro e prevede la movimentazione di circa 58.000 premi, sancisce
lo sbarco ufficiale di Promotica sul mercato croato, in linea con il percorso di internazionalizzazione avviato nel 2017 sui
mercati dell’Asia-Pacifico in prima battuta e, in seguito, su quelli dell'Europa dell'Est. Come comunicato in fase di lpo, infatti,
lo sviluppo del mercato estero rappresenta un obiettivo strategico per Promotica ed € uno dei principali drivers della crescita
futura a cui saranno dedicati anche parte dei capitali raccolti.

La campagna & una short collection (dal 20.07.20217 al 06.04.2021) rivolta a tuttii clienti dei supermercati Spar e degli
ipermercati Interspar presenti sul territorio croato. Per ogni acquisto del valore di 50 Kn (1 Kn = ca. 0,13 euro), i clienti
riceveranno un bollino valido per collezionare i premi del catalogo Alessi. In dettaglio, il catalogo premi € composto da
guattro linee di pregiati oggetti per la casa ideati e realizzati da quattro designer internazionali di rilievo per Alessi: il servizio
per la tavola in porcellana creato dall'artista giapponese Toyo Ito, le linee di oggettistica Sarria e Foix, entrambe firmate dal
designer Lluis Clotet, ed infine la collezione Mami realizzata dall'italiano Stefano Giovannoni.

“*-PROMOTICA
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Spar Croazia, la terza tra le catene di vendita al dettaglio nel Paese, & parte del Gruppo internazionale Spar, uno dei maggiori
player della Gdo a livello internazionale. Fondato in Austria nel 1930, & oggi presente in 48 paesi in tutto il mondo. In Croazia

da 15 anni, ha costruito una forte posizione nel mercato locale, dove conta ad oggi 110 negozi, rispettivamente 89
supermercati e 21 ipermercati.
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L'AGENZIA LOYALTY PROMOTICA SI ESPANDE A LIVELLO INTERNAZIONALE
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“*-PROMOTICA

Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing rivolte ad accrescere
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, ha ufficializzato il lancio della nuova campagna per
linsegna retail Spar Croazia.

Strutturato in collaborazione con Alessi, azienda simbolo del Made in Italy di qualita e produttrice di
oggetti di design, il progetto loyalty, che prevede di movimentare circa 58mila premi il cui valore
ammonta a circa 300mila euro, sancisce l'approdo ufficiale di Promotica al mercato croato, in linea con il
percorso di internazionalizzazione precedentemente avviato nel 2017 nei mercati dellAsia-Pacifico, in
prima battuta e, in seguito, in quelli dell’Est Europa.

Di fatto, come gia comunicato dall’agenzia nella fase di IPO (/nitial Public Offering), lo sviluppo del
mercato estero rappresenta un obiettivo strategico per Promotica ed € uno dei principali driver della
crescita futura ai quali saranno dedicati anche parte dei capitali raccolti.

La campagna loyalty consiste in una short collection (in corso dal 20 Gennaio fino al 06 Aprile) rivolta a
tutti i clienti dei supermercati Spar e degli ipermercati Interspar presenti sul territorio croato. Per ogni
acquisto del valore di 50 Kn (circa 6,5 euro), i clienti riceveranno 1 bollino valido per collezionare i
premi del catalogo Alessi. Il catalogo premi & composto da 4 linee di pregiati oggetti per la casa ideati e
realizzati da 4 designer internazionali di rilievo per Alessi.
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Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, dichiara: “Siamo soddisfatti di poter comunicare
questo accordo che rappresenta una tappa strategica verso la crescita del nostro business fuori dai
confini nazionali. Questo percorso, infatti, non poteva ricevere una spinta migliore, vista l'importanza di
Spar, un player di assoluto valore a livello internazionale nel settore della GDO, uno dei nostri principali
mercati e con una forte presenza in Croazia, ritenuta, da qualche anno, uno dei mercati target”.

Poi, Toscani sottolinea: “Unao degli obiettivi che ci eravamo prefissati con la quotazione in Borsa era
proprio l'accelerazione del percorso di crescita a livello internazionale, visto che riteniamo di avere tutte
le carte in regola per conquistare nuovi mercati e migliorare il nostro business, con numerosi vantaggi
in termini di economie di scala. Infine, voglio ringraziare Alessi per la collaborazione e sottolineare che,

tra i nostri abiettivi, anche grazie a loro, & di portare lUitalianita e la qualita del nostro design in tutto il
mondo”.

CDR Communication srl

Rassegna Stampa "'PHDMD'“CA



Data: 21 gennaio 2021

Testata:

Frequenza: Online Pagina: //

https://ftaonline.com/news/promotica-si-espande-livello-internazionale

Promotica si espande a livello internazionale

Promatica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le
vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy — comunica il lancio della nuova campagna di fidelizzazione per
SPAR Croazia, player internazionale che opera nel settore della GDO, in collaborazione con Alessi S.p.A.,
azienda simbolo del Made in Italy di qualita che produce oggetti di design.

Questa operazione, che ha un valore pari a circa 300.000 euro e prevede la movimentazione di circa 58.000
premi, sancisce o sharco ufficiale di Promotica sul mercato croato, in linea con il percorso di
internazionalizzazione avviato nel 2017 sui mercati dell'Asia-Pacifico in prima battuta e, in seguito, su quelli

dell'Europa dell'Est.

Come comunicato in fase di IPO, infatti, lo sviluppo del mercato estero rappresenta un obiettivo strategico per
Promotica ed € uno dei principali drivers della crescita futura a cui saranno dedicati anche parte dei capitali
raccolti. La campagna, in partenza oggi, & una short collection (dal 20.01.2021 al 06.04.2021) rivolta a tutti i
clienti dei supermercati Spar e degli ipermercati Interspar presenti sul territorio croato.

Per ogni acquisto del valore di 50 KN (1 KN = ca. 0,13 euro), i clienti riceveranno un bollino valido per
collezionare i premi del catalogo Alessi. In dettaglio, il catalogo premi & composto da quattro linee di pregiati
oggetti per la casa ideati e realizzati da quattro designer internazionali di rilievo per Alessi: il servizio per la
tavola in porcellana KU creato dall'artista giapponese Toyo Ito, le linee di oggettistica Sarria e Foix, entrambe
firmate dal designer Liuis Clotet, ed infine la collezione Mami realizzata dall'italiano Stefano Giovannoni.

Promotica ha gestito internamente tutte le fasi della campagna, dall'ideazione fino alla gestione operativa
delle attivita promozionali, configurandosi come consulente e partner ideale per il committente, grazie alla sua
esperienza pluriennale in campo loyalty nella realizzazione di programmi fedelta tailor made.

SPAR Croazia, |a terza tra le catene di vendita al dettaglio nel Paese, & parte del Gruppo Internazionale
SPAR, uno dei maggiori player della GDO a livello internazionale. Fondato in Austria nel 1930, é oggi
presente in 48 paesi in tutto il mondo. In Croazia da 15 anni, SPAR ha costruito una forte posizione nel
mercato locale, dove conta ad oggi 110 negozi, rispettivamente 89 supermercati e 21 ipermercati.
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Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Siamo soddisfatti di poter
comunicare guesto accordo che rappresenta una tappa strategica verso la crescita del nostro business fuori
dai confini nazionali. Questo percorso, infatti non poteva ricevere una spinta migliore, vista I'importanza di
SPAR, un player di assoluto valore a livello internazionale nel settore della GDO, uno dei nostri principali
mercati e con una forte presenza in Croazia, ritenuta da qualche anno, uno dei mercati target.

Uno degli obiettivi che ci eravamo prefissati con la quotazione in Borsa era proprio I'accelerazione del
percorso di crescita a livello internazionale, visto che riteniamo di avere tutte le carte in regola per
conquistare nuovi mercati e migliorare il nostro business, con numerosi vantaggi in termini di economie di
scala.

Voglio infine ringraziare Alessi per |a collaborazione e sottolineare che tra i nostri obiettivi, anche grazie a
loro, & di portare l'italianita e la qualita del nostro design in tutto il mondo".
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Promotica si espande a livello internazionale

Promotica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le
vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica il lancio della nuova campagna di fidelizzazione per
SPAR Croazia, player internazionale che opera nel settore della GDO, in collaborazione con Alessi S.
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Promotica - agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad
aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand
advocacy - comunica il lancio della nuova campagna
di fidelizzazione per SPAR Croazia, player
internazionale che opera nel settore della GDO, in
collaborazione con Alessi S.p.A., azienda simbolo del

Made in Italy di qualita che produce oggetti di design.

Questa operazione, che ha unvalore pari a circa

300.000 euro e prevede la movimentazione di circa 58.000 premi, sancisce lo sbarco ufficiale di Promotica

sul mercato croato, in linea con il percorso di internazionalizzazione avviato nel 2017 sui mercati dell'Asia-

Pacifico in prima battuta e, in seguito, su quelli dell'Europa dell'Est.

Come comunicato in fase di IPO, infatti, lo sviluppo del mercato estero rappresenta un obiettivo strategico

per Promotica ed & uno dei principali drivers della crescita futura a cui saranno dedicati anche parte dei

capitali raccolti. La campagna, in partenza oggi, & una short collection (dal 20.01.2021 al 06.04.2021) rivolta

a tuttii clienti dei supermercati Spar e degli ipermercati Interspar presenti sul territorio croato.

Per ogni acquisto del valore di 50 KN (1 KN = ca. 0,13 euro), i clienti riceveranno un bollino valido per

collezionare i premi del catalogo Alessi. In dettaglio, il catalogo premi &€ composto da quattro linee di pregiati

oggetti per la casa ideati e realizzati da quattro designer internazionali di rilievo per Alessi: il servizio per la

tavolain porcellana KU creato dall'artista giapponese Toyo Ito, le linee di oggettistica Sarria e Foix, entrambe

firmate dal designer Lluis Clotet, ed infine la collezione Mami realizzata dall'italiano Stefano Giovannoni.
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Promotica ha gestito internamente tutte le fasi della campagna, dall'ideazione fino alla gestione operativa
delle attivita promozionali, configurandosi come consulente e partner ideale per il committente, grazie alla

sua esperienza pluriennale in campo loyalty nella realizzazione di programmi fedelta tailor made.

SPAR Croazia, |la terza tra le catene di vendita al dettaglio nel Paese, & parte del Gruppo Internazionale
SPAR, uno dei maggiori player della GDO a livello internazionale. Fondato in Austria nel 1930, & oggi
presente in 48 paesi in tutto il mondo. In Croazia da 15 anni, SPAR ha costruito una forte posizione nel

mercato locale, dove conta ad oggi 110 negozi, rispettivamente 89 supermercati e 21 ipermercati.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi
commentato: "Siamo soddisfatti di poter comunicare questo
accordo che rappresenta una tappa strategica verso la
crescita del nostro business fuori dai confini nazionali. Questo
percorso, infatti non poteva ricevere una spinta migliore, vista
I'importanza di SPAR, un player di assoluto valore a livello
internazionale nel settore della GDO, uno dei nostri principali
mercati e con una forte presenza in Croazia, ritenuta da

qualche anno, uno dei mercati target.

Uno degli obiettivi che ci eravamo prefissati con la quotazione
in Borsa era proprio l'accelerazione del percorso di crescita a livello internazionale, visto che riteniamo di
avere tutte le carte in regola per conquistare nuovi mercati e migliorare il nostro business, con numerosi

vantaggi in termini di economie di scala.

Voglio infineringraziare Alessi per la collaborazione e sottolineare che tra i nostri obiettivi, anche grazie a

loro, & di portare l'italianita e la qualita del nostro design in tutto il mondo".
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SBARCA INCROAZIA
Promotica spa, agenzia
loyalty di Desenzano,
specializzata nelle
soluzioni marketing atte
ad aumentare le vendite,
lafidelizzazionee la brand
advocacy, quotata
sull’Aim di Borsaltaliana,
lanuovacampagnaper
Spar Croazia in
collaborazione con Alessi
spa. Vale 300 mila euro.
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Lo sbarco croato
Promotica vara
la campagna
per «Spar Croazia»
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La quotata bresciana Promoti-
ca, specializzata nella realizza-
zione disoluzioni marketing e
fidelizzazione ha lanciato la
nuova campagna di fidelizza-
zione per Spar Croazia, player
internazionale che opera nel
settore della Gdo, in collabora-
zione con Alessi, azienda sim-
bolo del Made in Italy. L’opera-
zione, che ha un valore pari a
circa 300.000 euro e prevede
la movimentazione di circa
58.000 premi, sancisce lo sbar-
co ufficiale di Promotica sul
mercato croato, in linea con il
percorso diinternazionalizza-
zione avviato nel 2017 sui mer-
cati dell'Asia-Pacifico in pri-
ma battuta e, in seguito, su
quelli dell'Europa dell’Est. 11
mercato estero rappresenta
un obiettivo strategico per
Promoticaed & uno dei princi-
palidriversdella crescita futu-
ra.
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Promotica: lancia campagna fidelizzazione per Spar Croazia

MILANO (MF-DJ)-- Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte
ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, lancia la nuova campagna di fidelizzazione
per Spar Croazia, player internazionale che opera nel settore della Gdo, in collaborazione con Alessi,
azienda simbolo del Made in ltaly di qualita’ che produce oggetti di design. Questa operazione, che ha un
valore pari a circa 300 mila euro e prevede la movimentazione di circa 58 mila premi, spiega una nota,
sancisce lo sharco ufficiale di Promaotica sul mercato croato, in linea con il percorso di
internazionalizzazione awviato nel 2017 sui mercati dell'Asia-Pacifico in prima battuta e, in seguito, su quelli
dell'Europa dell'Est. La campagna, in partenza oggi, €' una short collection (dal 20/01/2021 al 06/04/2021)
rivolta a tutti i clienti dei supermercati Spar e degli ipermercati Interspar presenti sul territorio croato.
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PROMOTICA - Si espande nell’Est Europa grazie
all'accordo con importante GDO

La societa da il via alla nuova campagna di fidelizzazione per
SPAR Croazia

Promotica [PMTI.MI], agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, potrebbe muoversi in Borsa.

Promotica da il via alla nuova campagna di fidelizzazione per SPAR Croazia, player internazionale che

opera nel settore della GDO.

L'operazione, che ha un valore pari a circa 300.000 euro e prevede la movimentazione di circa 58.000

premi, sancisce lo sbarco ufficiale di Promotica sul mercato croato.

Lo sviluppo del mercato estero rappresenta un obiettivo strategico per la societd, ed & uno dei principali

drivers di crescita al quale sono destinati anche i capitali raccolti in fase di Ipo.

In collaborazione con Alessi, azienda italiana produttrice di oggetti di design, Promotica ha gestito tutte

le fasi della campagna, dallideazione fino alla gestione operativa delle attivita promozionali.

SPAR Croazia, la terza catena di vendita al dettaglio del Paese, & parte del Gruppo Internazionale SPAR,
uno dei maggiori player della GDO a livello internazionale. Fondato in Austria nel 1930, & oggi presente
in 48 paesi in tutto il mondo. In Croazia da 15 anni, SPAR ricopre una forte posizione nel mercato locale,

nel quale opera attraverso 110 negozi, 89 supermercati e 21 ipermercati.
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La campagna & una short collection rivolta a tutti i clienti dei supermercati Spar e degli ipermercati
Interspar presenti sul territorio croato. Per ogni acquisto del valore di 50 KN (1 KN = ca. 0,13 euro),

i clienti riceveranno un bollino valido per collezionare i premi del catalogo Alessi.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Siamo soddisfatti di poter
comunicare questo accordo che rappresenta una tappa strategica verso la crescita del nostro business
fuori dai confini nazionali. Questo percorsog, infatti non poteva ricevere una spinta migliore, vista
I'importanza di SPAR, un player di assoluto valore a livello internazionale nel settore della GDO, uno dei
nostri principali mercati e con una forte presenza in Croazia, ritenuta da qualche anno, uno dei mercati
target. Uno degli obiettivi che ci eravamo prefissati con la quotazione in Borsa era proprio
I'accelerazione del percorso di crescita a livello internazionale, visto che riteniamo di avere tutte le carte
in regola per conquistare nuovi mercati e migliorare il nostro business, con numerosi vantaggi in termini

di economie di scala”.

CDR Communication srl Rassegna Stampa "-PHOMD-”CA



Data: 21 gennaio 2021

marketg@insignt
THE FUNDAMENTAL® SANALYSIS

Testata:
Frequenza: Online Pagina: //

https://marketinsight.it/2021/01/20/promotica-aim-al-via-la-campagna-di-fidelizzazione-a-favore-di-
spar-croazia/

PROMOTICA (AIM) — AL VIA LA
CAMPAGNA DI FIDELIZZAZIONE A
FAVORE DI SPAR CROAZIA

Promotica comunica il lancio della nuova campagna di fidelizzazione per SPAR Croazia,
player internazionale che opera nel settore della GDO, in collaborazione con Alessi, azienda
simbolo del Made in Italy di qualita che produce oggetti di design.

Questa operazione, che ha un valore pari a circa 300 mila euro e prevede la
movimentazione di circa 58.000 premi, sancisce lo sbarco ufficiale di Promotica sul mercato
croato, in linea con il percorso di internazionalizzazione avviato nel 2017 sui mercati
dell’Asia-Pacifico in prima battuta e, in seguito, su quelli dell’'Europa dell’Est.

Come comunicato in fase di Ipo, infatti, lo sviluppo del mercato estero rappresenta un
obiettivo strategico per Promotica ed & uno dei principali drivers della crescita futura a cui
saranno dedicati anche parte dei capitali raccolti.

La campagna, in partenza oggi, & una short collection (dal 20 gennaio 2021 al 6 aprile
2021) rivolta a tutti i clienti dei supermercati Spar e degli ipermercati Interspar presenti sul
territorio croato.

Promotica ha gestito internamente tutte le fasi della campagna, dall'ideazione fino alla

gestione operativa delle attivita promozionali.
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BRQMQTICA: FANCIA CAMPAGNA FIDELIZZAZIONE PER

20/01/2021 18:27

MILANO (MF-DJ)-- Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione & la brand advocacy,
lancia la nuova campagna di fidelizzazione per Spar Croazia, player interazionale che
opera nel settore della Gdo, in collaborazione con Alessi, azienda simbolo del Made in
Italy di qualita’ che produce oggetti di design. Questa operazione, che ha un valore
pari a circa 300 mila euro e prevede la movimentazione di circa 58 mila premi, spiega
una nota, sancisce lo sbarco ufficiale di Promotica sul mercato croato, in linea con il
percorso di internazionalizzazione avviato nel 2017 sui mercati dell'Asia-Pacifico in
prima battuta e, in seguito, su quelli dell'Europa dell’Est. La campagna, in partenza
oggi, ' una short collection (dal 20/01/2021 al 06/04/2021) rivolta a tutti i clienti dei
supermercati Spar e degli ipermercati Interspar presenti sul territorio croato. com/lde
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AIM ITALIA: | TITOLI DA SEGUIRE
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MILANO (MF-DJ}--Ecco | titoli da seguire oggi sullAim Italia: Fope: il titolo ieri &' salito
del 3,92% dopo che l'azienda orafa italiana, protagonista nel settore della gicielleria di
alta gamma, ha annunciato di aver chiuso il 2020 con ricavi netti consolidati a 26
milioni euro, confermando e superando le stime di pre-chiusura di 25 milioni.
Marzocchi: la societa’, attiva nella progettazione, produzione e commercializzazione di
pompe e motori ad ingranaggi ad elevate prestazioni, nel 2020 ha realizzato ricavi netti
preliminari conselidati pari a 34,2 milioni, in calo del 12 8% rispetto al date 2019 pari a
39,2 milioni (al netto del contributo straordinario "take-or-pay” di 0,8 milioni fatturato per
la clausola relativa al mancato raggiungimento dei quantitativi minimi prevista nel
contratto con il principale cliente automotive). Promolica: I'agenzia loyalty, specializzata
nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione
e la brand advocacy, ha lanciato la nuova campagna di fidelizzazione per Spar
Croazia, player internazionale che opera nel settore della Gdo, in collaborazione con
Alessi, azienda simbolo del Made in ltaly di qualita’ che produce oggetti di design. Sg
Company: il Cda del gruppo, tra i principali player in ltalia nel settore
Entertainment&Communication ha approvato i termini e le condizioni finali delllaumento
di capitale in opzione per massimi 2.500.000 euro compreso sovrapprezzao, nonche'
dell'emissione di ulteriori Warrant Sg Company aventi scadenza al 2025 e dell'aumento
di capitale a servizio dei predetti Warrant. cm (fine) MF-DJ NEWS
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