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Affari a Piazza Affari, i cinque titoli lombardi in
evidenza

Di seguito si elencano i cinque titoli lombardi che, secondo Websim,
potrebbero muoversi in Borsa

Wiit, operatore attivo nel mercato
dei servizi Cloud computing e
quotato sul segmento Star, ha
siglato il rinnovo quadriennale
del contratto stipulato con uno
dei pit importanti operatori del
Credit Management, per un valore
di circa 3,3 milioni di euro. Il
nuovo perimetro del contratto si
e inoltre esteso alla piattaforma
di Cyber Security. Per
approfondire clicca qui

TIP é un investment/merchant
bank indipendente e diversificata.

La controllata StarTIP ha
acquisito 1'8% circa di
Alimentiamoci, una societa
Benefit che promuove un nuovo
modo di fare la spesa alimentare,
offrendo agli utenti la possibilita
di pianificare i pasti settimanali

acquistando kit online di ingredienti di qualita, freschi e preparati per la realizzazione delle ricette.
Per approfondire clicca qui.

Digital Bros, gruppo italiano attivo nel settore dei videogiochi, ha approvato la Relazione Finanziaria
Semestrale, che presenta risultati superiori alle aspettative. In dettaglio, i ricavi lordi consolidati sono
stati pari a 82,4 milioni di euro, +21,4% rispetto alla cifra di 67,9 milioni registrata al 31 dicembre 2019.
Il margine operativo lordo ammonta a 35,6 milioni, valore piu che triplicato rispetto ai 10,2 milioni
dell’esercizio precedente. L'utile netto si attesta a 16 milioni, rispetto al risultato di 1,9 milioni
registrato al 31 dicembre 2019. Per approfondire clicca qui_
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Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, a febbraio ha avviato 8 operazioni promozionali per i
maggiori player nazionali della GDO. Si tratta di una operazione di raccolta punti a catalogo, di tre
campagne di tipo self-liquidating, di due short collection e di due attivita di inserimento prodotti a
catalogo. Fra queste, € da ricordare la campagna per Carrefour Express e quella per Italbrix. Per
approfondire clicca qui

Neodecortech € leader italiano nella produzione di carte decorative. La societa, le cui azioni sono
quotate al MTA, e stata ammessa al segmento Star. Le negoziazioni inizieranno il 15 marzo 2021. Con
'operazione, Neodecortech si prefigge di rendere il titolo piu liquido e visibile e di catturare
I'attenzione degli investitori istituzionali, nazionali e internazionali. Per approfondire clicca qui.
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Promotica: 8 campagne
promozionali per 1 principali
player nazionali della Gdo

Promotica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy — comunica di aver avviato 8 operazioni promozionali nel mese di febbraic 2027 peri
maggiori player nazionali della Gdo, tra cui Carrefour Express e Italbrix.

Le 8 campagne realizzate appartengono a diverse tipologie di attivita promozionali, a conferma della versatilita di Promotica
quale loyalty provider a 360 gradi. In dettaglio, a febbraio sono state avviate 1 operazione di raccolta punti a catalogo, 3

campagne di tipo self-liquidating, 2 short collection e 2 attivita di inserimento prodotti a catalogo.

Diego Toscani, Amministratore delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Archiviamo il mese di febbraio pienamente
soddisfatti, avendo avviato operazioni promozionali per i principali nomi della Gdo italiana. Da un lato, abbiamo rinnovato la
collaborazione con clienti di rilievo, dall'altro abbiamo posto le fondamenta per costruire nuovi rapporti che potrebbero
essere determinanti per la nostra crescita futura. Sfruttando l'accelerazione di sviluppo che la recente quotazione sul
mercato Aim ltalia ha portato, ogni nuova campagna ci avvicina all'obiettivo che ci siamo prefissati: diventare leader nel

settore loyalty in ltalia e all'esterg’.
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MEDIA AIM (-0,2%) — PROSEGUONO
LE VENDITE SU POLIGRAFICI
PRINTING (-2,9%)

Il Ftse Aim Italia ha terminato a -0,1%, rispetto al +1,6% del London Ftse Aim 100 e al
+1,3% del London Ftse Aim All Share.

Sono passati di mano 9,3 milioni di pezzi, un volume superiore a quello degli ultimi 5 giorni
e degli ultimi 30 giorni.

Sul mercato il focus resta da un lato sull'andamento dei contagi da coronavirus nel Mondo
(inclusa I'Italia) e sulle misure restrittive per rallentarne la corsa e, dall’altro, sulla
prosecuzione della campagna vaccinale, che dovrebbe entrare nel vivo nei prossimi mesi.
Ulteriori preoccupazioni derivano dalle varianti del virus e dall'incertezza sull'intensita
dell’efficacia dei vaccini su di esse.

Sul mercato il focus resta da un lato sull'andamento dei contagi da coronavirus nel Mondo
(inclusa I'Italia) e sulle misure restrittive per rallentarne la corsa e, dall’altro, sulla
prosecuzione della campagna vaccinale, che dovrebbe entrare nel vivo nei prossimi mesi.
Ulteriori preoccupazioni derivano dalle varianti del virus e dall'incertezza sull'intensita
dell’efficacia dei vaccini su di esse.

In Italia I'attenzione resta sui primi provvedimenti a sostegno dell’economia che prendera il
huovo esecutivo guidato da Mario Draghi dopo avere ricevuto la fiducia del Parlamento.

L'indice Media Aim ha terminato a -0,2%.

Acquisti su Promotica (+2,2%), che ha lanciato 8 campagne a febbraio, e Portobello
(+2,1%).

In rosso Notorious Pictures (-2%) e Poligrafici Printing (-2,9%).

CDR Communication =rl Rassegha Stampa ==PROMOTICA



https://marketinsight.it/2021/03/12/media-aim-02-proseguono-le-vendite-su-poligrafici-printing-29/

Testata:

Data: 11 marzo 2021

Frequenza: Quotidiano

Pagina: 31

CDR Communication srl

Promotica corre:
a febbraio avviate
otto campagne

L’ad Toscani:

«La quotazione all'Aim
ci fa diventare leader
del settore loyalty»

BRESCIA. Promotica archivia il
mese di febbraio con ben 8
campagne promozionali per al-
trettanti player nazionali della
Gdo. L'agenzia loyalty specia-
lizzata nella realizzazione di so-
luzioni marketing per aumen-
tare le vendite, la fidelizzazio-
ne e la brand advocacy, recen-
temente quotata al mercato
Aim, ha infatti firmato la cam-
pagna per Carrefour Express,
insegna di Carrefour Italia de-
dicata ai punti vendita di pros-
simitd, oltre 600 sul territorio
italiano. L'operazione, una
short collection dal valorecom-
plessivo di 1,2 milioni, & rile-
vante nell'ottica dello sviluppo
futuro di Promotica, in quanto
sancisce l'inizio della collabo-
razione con il Gruppo Carre-
four Italia, uno dei piit grandi
player del settore.

Altrettanto rilevante ¢ la
campagna realizzata per Ital-

brix, realta aziendale del setto-
re Gdo di Brescia e provincia,
che comprende oltre 100 punti
vendita distribuiti su tutto il ter-
ritorio lombardo. L'operazio-
ne, del valore di oltre 600 mila
euro, ¢ significativa per due
motivi: in primis, la scelta da
parte di Italbrix di rinnovare la
collaborazione  pluriennale
con Egan per promuovere un
design 100% Made in Italy; poi,
non meno importante, come
esempio positivo di coopera-
zione tra due eccellenze del ter-
ritorio bresciano.

Variegato il parterre delle
campagne: nel dettaglio, a feb-
braio sono state avviate | ope-
razione di raccolta punti a cata-
logo, 3 campagne ditipoself-li-
quidating, 2 short collection e
2 attivita di inserimento pro-
dotti a catalogo, per le quali
Promotica hagestito tutte le fa-
si, dall'ideazione fino alla ge-
stione operativa.

«Sfruttando l'accelerazione
disviluppo che la recente quo-
tazione sul mercato Aim ltalia
ha portato - commenta I'ad
Diego Toscani -, ogni nuova
campagna ciavvicina all' obiet-
tivo che ci siamo prefissati: di-
ventare leader nel settore loyal-
ty in ltalia e all'esteron. // AD.
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PROMOTICA - Febbraio: avvia otto operazioni per i
maggiori player della GDO

PROMOTICA

YAL FOR VALUE

Fra queste, e da ricordare la campagna per Carrefour Express e
quella per Italbrix.

Promotica [PMTI.MI], agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, potrebbe muoversi in Borsa.

Nel mese di febbraio Promotica ha avviato 8 operazioni promozionali per i maggiori player nazionali
della GDO. Si tratta di una operazione di raccolta punti a catalogo, di tre campagne di tipo self-
liquidating, di due short collection e di due attivita di inserimento prodotti a catalogo. Fra queste, & da

ricordare la campagna per Carrefour Express e quella per Italbrix.

Per ogni campagna, Promotica ha gestito tutte le fasi: dallideazione fino alla gestione operativa.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Archiviamo il mese di
febbraio pienamente soddisfatti, avendo avviato operazioni promozionali per i principali nomi della
GDO italiana. Da un lato, abbiamo rinnovato la collaborazione con clienti di rilievo, dall'altro abbiamo
posto le fondamenta per costruire nuovi rapporti che potrebbero essere determinanti per la nostra
crescita futura. Sfruttando 'accelerazione di sviluppo che la recente quotazione sul mercato AIM lItalia ha
portato, ogni nuova campagna ci avvicina all'obiettivo che ci siamo prefissati: diventare leader nel
settore loyalty in Italia e all'estero”.
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PROMOTICA (AIM) — A FEBBRAIO
_ANCIATE 8 CAMPAGNE
PROMOZIONALI

10/03/2021 8:55

Promotica ha avviato 8 operazioni promozionali nel mese di febbraio 2021 per i maggiori
player nazionali della GDO.

Particolarmente rilevante & la campagna realizzata per Carrefour Express, insegna di
Carrefour Italia dedicata ai punti vendita di prossimita, piu di 600 distribuiti su tutto il
territorio italiano.

L'operazione, una short collection dal valore complessivo di 1,2 milioni, & rilevante
nell’ottica dello sviluppo futuro di Promotica, in quanto sancisce l'inizio della collaborazione
con il gruppo Carrefour Italia, uno dei piu grandi player del settore della grande
distribuzione.

Altrettanto rilevante & la campagna realizzata per Italbrix, realta aziendale del settore GDO
di Brescia e provincia, che comprende oltre 100 punti vendita distribuiti su tutto il territorio
lombardo. Tale operazione ha un valore di oltre 600 mila euro.

Le 8 campagne realizzate appartengono a diverse tipologie di attivita promozionali, a
conferma della versatilita di Promotica quale loyalty provider a 360 gradi.

In dettaglio, a febbraio sono state avviate 1 operazione di raccolta punti a catalogo, 3
campagne di tipo self-liquidating, 2 short collection e 2 attivita di inserimento prodotti a
catalogo.

Per ogni campagna, Promotica ha gestito tutte le fasi: dall‘ideazione fino alla gestione
operativa della stessa.
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AIM (+0,5%) — CULTI (+17,6%) E
GRIFAL (+13,6%) LE MIGLIORI

Il Ftse Aim Italia ha chiuso la seduta di ieri a +0,5% rispetto al -0,2% del London Ftse Aim
100 e al -0,1% del London Ftse Aim All Share.

Il volume dei titoli scambiati si & attestato a 7.719.561 pezzi, sostanzialmente in linea con
la media delle 30 sedute precedenti.

Lievi rialzi per le borse europee, sostenute dall’ottimismo sull’outlook economico e dagli
ultimi dati di febbraio sull'inflazione statunitense, che hanno attenuato i timori legati
all’accelerazione dei prezzi. Attenzione anche alle aste di Treasury e al pacchetto di stimoli
da 1.900 miliardi di dollari negli Usa. Nel Vecchio Continente, riflettori puntati sulla Bce e
sull'Ema, chiamata ad approvare il vaccino di Johnson & Johnson.

Tornando all’Aim Italia, avanzano soprattutto Culti Milano (+17,6%) su cui EnVent
conferma la raccomandazione outperform e alza il target price a 8,24 euro, e Grifal
(+13,6%) che di recente ha raggiunto un importante accordo per il rinnovo della fornitura
di cArtu con una societa multinazionale produttrice di elettrodomestici.

Per quanto riguarda le altre Societa, Esautomotion iniziera entro il mese di marzo 2021 la
commercializzazione del nuovo Programmable Control & Safety System (PCSS).

Comal ha siglato con una delle principali utility italiane un contratto per la realizzazione di
un impianto fotovoltaico in provincia di Enna da realizzarsi nei prossimi 12 mesi con una

capacita installata di oltre 40 MWp.

Promotica ha avviato 8 operazioni promozionali nel mese di febbraio 2021 per i maggiori
player nazionali della GDO.

Mit Sim ha ricevuto da Borsa Italiana l'autorizzazione ad effettuare le negoziazioni anche
nei mercati MTA e MIV.

Ediliziacrobatica ha pubblicato i dati preliminari dell’esercizio 2020.
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Promotica chiude il mese di febbraio 2021 con 8 campagne promozionali per i
principali player nazionali della GDO

Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata
nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica di
aver awviato 8 operazioni promozionali nel mese di febbraio

2021 per i maggiori player nazionali della GDO.

Particolarmente rilevante & la campagna realizzata per
Carrefour Express, insegna di Carrefour Italia dedicata ai

punti vendita di prossimita, pit di 600 distribuiti su tutto il

territorio italiano. L'operazione, una short collection dal
valore complessivo di 1,2 milioni di Euro, & rilevante nell'ottica dello sviluppo futuro di Promotica, in quanto sancisce l'inizio
della collaborazione con il Gruppo Carrefour Italia, uno dei pit grandi player del settore della Grande Distribuzione (si veda

il comunicato diffuso in data 11 febbraio 2021).

Altrettanto rilevante & la campagna realizzata per Italbrix S.p.A., realta aziendale del settore GDO di Brescia e provincia, che
comprende oltre 100 punti vendita distribuiti su tutto il territorio lombardo. Tale operazione, del valore di oltre € 600.000, &
significativa per due motivi: in primis, la scelta da parte di Italbrix di rinnovare la collaborazione pluriennale con Egan per
promuovere un design 100% Made in Italy; in secondo luogo, la campagna & un esempio positivo di cooperazione tra due

eccellenze del territorio bresciano quali sono Promotica e Italbrix (si veda il comunicato diffuso in data 3 febbraio 2021).

Le 8 campagne realizzate appartengono a diverse tipologie di attivita promozionali, a conferma della versatilita di
Promotica quale loyalty provider a 360 gradi. In dettaglio, a febbraio sono state awviate 1 operazione di raccolta punti a

catalogo, 3 campagne di tipo self-liquidating, 2 short collection e 2 attivita di inserimento prodotti a catalogo.

Per ogni campagna, Promotica ha gestito tutte le fasi: dall'ideazione fino alla gestione operativa della stessa, configurandosi
come consulente e partner ideale per il committente, grazie alla sua esperienza pluriennale in campo loyalty nella

realizzazione di programmi fedelta tailor made.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Archiviamo il mese di febbraio pienamente
soddisfatti, avendo avviato operazioni promozionali per i principali nomi della GDO italiana. Da un lato, abbiamo rinnovato
la collaborazione con clienti di rilievo, dall’altro abbiamo posto le fondamenta per costruire nuovi rapporti che potrebbero
essere determinanti per la nostra crescita futura. Sfruttando 'accelerazione di sviluppo che la recente quotazione sul
mercato AIM ltalia ha portato, ogni nuova campagna ci avvicina all'obiettivo che ci siamo prefissati: diventare leader nel

settore loyalty in Italia e all'estero”.
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