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LA QUOTATA Nuova campagna in Serbia

Promotica no-limits
con Delhaize Serbia

@@ Nuova iniziativa firmata
Promotica. La spa di Desen-
zanodel Garda, agenzialoyal-
ty specializzata nella realizza-
zione di soluzioni marketing
atte ad aumentare le vendite
e la brand advocacy, lancia la
campagna di fidelizzazione
per Delhaize Serbia, sotto le
insegne Maxi, Tempo, Sho&-
Go e MegaMaxi.

Un impegno concretizzato
inaugurando la collaborazio-
ne con un altro cliente inter-
nazionale e rafforzando la
presenza sul mercato serbo.
L'accordo trova riscontro in

una Special Promotion, del
valore di oltre 690.000 euro,
valida fino al 19 maggio 2021
in tutti i negozi delle catene
di supermercati Maxi, Tem-
po, Sho&Go e MegaMaxi.
«Lavorare con un cliente,
del calibro di Delhaize Serbia
€ motivo di soddisfazione -
sottolinea Diego Toscani, am-
ministratore delegato di Pro-
motica spa, quotata in Borsa
sull’Aim -. Affermarci in Ser-
bia € un obiettivo primario
del processo di crescita senza
confini». ®
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Nuova campagna
Promotica
cresce in Serbia
con Delhaize

Promotica, societa bresciana
quotata all’Aim, ha lanciato
una nuova campagna di fide-
lizzazione per Delhaize Ser-
bia, sotto le insegne Maxi,
Tempo, Sho&Go e MegaMaxi,
inaugurando la collaborazio-
ne con un nuovo cliente inter-
nazionale. La campagna ¢
una Special Promotion, del va-
lore di oltre 690.000 euro.
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Promotica: avvia campagna fidelizzazione per Delhaize Serbia

MILANO (MF-DJ)--Promotica lancia la nuova campagna di fidelizzazione per Delhaize Serbia, sotto le
insegne Maxi, Tempo, Sho&Go e MegaMaxi, inaugurando la collaborazione con un nuovo cliente
internazionale e rafforzando la propria presenza sul mercato serbo. La campagna, spiega una nota, e' una
Special Promotion, del valore di oltre 690.000 euro, valida da oggi 25 marzo 2021 al 19 maggio 2021 in
tutti i negozi delle catene di supermercati Maxi, Tempo, Sho&Go e MegaMaxi. Il meccanismo
dell'operazione prevede la consegna di un premio, un pupazzetto a forma di frutta o verdura della linea
MiniGreeny, a fronte di un contributo simbolico e dell'acquisto di un prodotto sponsor. Target della
campagna sono i bambini, l'obiettivo finale e' quello di sensibilizzarli ad una sana alimentazione e
promuovere un maggior consumo di frutta e verdura, grazie ad un approccio ludico e ad un concept che €'
allo stesso tempo educativo e divertente. Il programma di collezionamento offline e' poi arricchito da una
strategia online veicolata attraverso la MiniGreeny App e canali social dedicati, per un maggior
coinvolgimento grazie ad un approccio multicanale. com/lab MF-DJ NEWS

COMMENTO AIM: avvio positivo, bene Sciuker F.

MILANO (MF-DJ)--Partenza in rialzo per l'indice Aim, che segna +0,51% dopo i primi scambi. In progresso
[talian Wine Brands (+4,98%) e Osai A.S. (+2,95%). In luce Sciuker F. (+1,59%) dopo che la controllata
Sciuker Ecospace ha siglato una partnership strategica con Abitareln per la fornitura di infissi a favore della
sua attuale pipeline di sviluppo. Invariata u che ha lanciato la nuova campagna di fidelizzazione
per Delhaize Serbia, sotto le insegne Maxi, Tempo, Sho8:Go e MegaMaxi, inaugurando la collaborazione
con un nuovo cliente internazionale e rafforzando la propria presenza sul mercato serbo. In calo invece
Softec (-2,63%), dopo il +13,10% di ieri, H-Farm (-2,52%) e Intred (-2,49%). cm (fine) MF-DJ NEWS
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PROMOTICA (AIM) — LANCIA
CAMPAGNA DI FIDELIZZAZIONE PER
DELHAIZE IN SERBIA

25/03/2021 8:50

Promotica lancia la nuova campagna di fidelizzazione per Delhaize Serbia, sotto le insegne
Maxi, Tempo, Sho&Go e MegaMaxi, inaugurando la collaborazione con un nuovo cliente
internazionale e rafforzando la propria presenza sul mercato serbo.

La campagna & una Special Promotion, del valore di oltre 690.000 euro, valida da oggi 25
marzo 2021 al 19 maggio 2021 in tutti i negozi delle catene di supermercati Maxi, Tempo,
Sho&Go e MegaMaxi.

Il meccanismo dell’‘operazione prevede la consegna di un premio, un pupazzetto a forma di
frutta o verdura della linea MiniGreeny™, a fronte di un contributo simbolico e dell’acquisto
di un prodotto sponsor. Target della campagna sono i bambini.

Il programma di collezionamento offline & poi arricchitoda una strategia online veicolata
attraverso la MiniGreen App e canali social dedicati, per un maggior coinvolgimento grazie
ad un approccio multicanale.

I premi della linea MiniGreeny sono realizzati da Promotica in collaborazione con Grani &
Partners, societa attiva nei settoriLoyalty & Fidelity, Promozionale Food, Partwork, Edicola e
Promozionale, partner di Promotica nella realizzazione di Kids Programs.

La linea & dunque un’esclusiva di Promotica e Grani & Partners, potenzialmente
commercializzabile a livello internazionale.
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La collaborazione con Delhaize Serbia accelera la penetrazione dell’azienda nel mercato
serbo, uno dei target del processo di espansione a livello internazionale avviato nel 2017,
con un elevato potenziale di sviluppo.

Promotica ha gestito internamente tutte le fasi della campagna, dall'ideazione fino alla
gestione operativa dell’attivita promozionale.
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PROMOTICA - Nuova campagna per Delhaize
Serbia

PROMOTIC

LY AL FOR ViR LU B

La collaborazione accelera la penetrazione dell'azienda nel
mercato serbo

Promotica [PMTI.MI], agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, oggi &€ poco mossa a 1,64 euro.

Promotica lancia la nuova campagna di fidelizzazione per Delhaize Serbia, la pit grande catena di
supermercati del Paese, che conta oltre 400 negozi, 1.200.000 clienti serviti al mese e pit di 13.000

associati.

La collaborazione con Delhaize Serbia accelera la penetrazione dell'azienda nel mercato serbo, uno dei
target del processo di espansione a livello internazionale avviato nel 2017, con un elevato potenziale di

sviluppo.

La campagna & una Special Promotion, del valore di oltre 690.000 euro, valida da oggi 25 marzo 2021 al

19 maggio 2021 in tutti i negozi delle catene di supermercati Maxi, Tempo, Sho&Go e MegaMaxi.

| target della campagna sono i bambini, 'obiettivo finale & quello di sensibilizzarli ad una sana

alimentazione e promuovere un maggior consumo di frutta e verdura.
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Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promatica, ha cosi commentato: “La collaborazione con un
cliente, del calibro di Delhaize Serbia, & sempre motivo di soddisfazione. Affermarci in Serbia & un
obiettivo primario del processo di crescita internazionale, chiave per I'accesso in altri mercati dell'Est
Europa. La realizzazione di questa campagna & stata per noi una sfida, non solo per il suo carattere
internazionale, ma anche per la tipologia particolare: una Special Promotion dedicata ai bambini,
finalizzata a veicolare un messaggio importante che e quello della sana alimentazione. Il salto di qualita
in questo caso é stato l'uso di nostri premi prodotti in esclusiva, una linea green e sostenibile realizzata
insieme a Grani & Partners, che ringrazio per la collaborazione. Questa esclusiva crea un vero vantaggio
competitivo, anche considerando che la stessa linea MiniGreeny potra essere utilizzata in altri progetti

futuri”.
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Borsa: Unicredit, Wiit e Promotica tra i titoli
della settimana

Unicredit, Wiit, Promotica, Abitareln e Relatech sono i cinque titoli da
tenere sott'occhio a Piazza Affari

Di seguito si elencano i cinque
titoli lombardi che, secondo
Websim, potrebbero muoversi in
Borsa.

Unicredit. U'attuale Presidente
Cesare Bisoni, nella “Lettera del
Presidente” allegata al bilancio
2020, ha affermato che Unicredit
sta pianificando, nel caso in cui vi
sara l'autorizzazione da parte del
regolatore, una distribuzione
straordinaria di capitale
nell'ultima parte dell'anno
(quarto trimestre). La notizia € in

linea con quanto gia comunicato dalla banca durante la pubblicazione dei risultati. Per approfondire
clicca qui

Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, ha lanciato la nuova campagna di fidelizzazione per
Delhaize Serbia. La collaborazione accelera la penetrazione dell'azienda nel mercato serbo, uno dei
target del processo di espansione a livello internazionale avviato nel 2017, con un elevato potenziale
di sviluppo. Per approfondire clicca qui

Wiit € un operatore attivo nel mercato dei servizi Cloud computing e quotato sul segmento STAR. Il
consiglio di amministrazione ha deliberato di proporre alla prossima assemblea degli azionisti il
frazionamento da 1a 10 delle proprie azioni. L'operazione punta a "favorire gli scambi del titolo e ad
aumentarne la liquidita”. Per approfondire clicca qui
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Abitareln, sviluppatore immobiliare attivo a Milano, ha concluso una partnership con Sciuker Frames,
gruppo attivo nel settore della progettazione, dello sviluppo, della produzione e della
commercializzazione di infissi e serramenti per finestre. U'accordo potrebbe interessare, nel corso del
prossimo quinguennio, oltre 2.500 unita immabiliari, suddivise in diversi progetti dislocati nelle zone
a piu alto tasso di crescita della citta di Milano. Per approfondire clicca qui

Relatech, Digital Enabler Solution knowledge Company e PMI Innovativa specializzata in Big Data,
Blockchain, Machine Learning e Cloud, ha chiuso il 2020 con un Valore della Produzione pari a 24,3
milioni, +13% su base annua (21,3 milioni nel 2019). | ricavi ricorrenti ammontano a Euro 5 milioni e
rappresentano il 27% dei ricavi totali. Il dato, di significativa importanza per il business model della
societa, € in aumento del 41% rispetto allo stesso periodo dell’anno precedente. Per approfondire
clicca qui
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Promotica : avvia campagna fidelizzazione
per Delhaize Serbia

MILANO (MF-DJ)--Promotica lancia la nuova campagna di fidelizzazione per Delhaize
Serbia, softo le insegne Maxi, Tempo, Sho&Go e MegaMaxi, inaugurando Ila
collaborazione con un nuovo cliente internazionale e rafforzando la propria presenza sul
mercato serbo.

La campagna, spiega una nota, & una Special Promotion, del valore di oltre 690.000
euro, valida da oggi 25 marzo 2021 al 19 maggio 2021 in tutti i negozi delle catene di
supermercati Maxi, Tempo, Sho&Go e MegaMaxi.

Il meccanismo dell'operazione prevede la consegna di un premio, un pupazzetto a
forma di frutta o verdura della linea MiniGreeny, a fronte di un contributo simbolico e
dell'acquisto di un prodotto sponsor. Target della campagna sono i bambini, I'obiettivo
finale & quello di sensibilizzarli ad una sana alimentazione e promuovere un maggior
consumo di frutta e verdura, grazie ad un approccio ludico e ad un concept che & allo
stesso tempo educativo e divertente. |l programma di collezionamento offline & poi
arricchito da una strategia online veicolata attraverso la MiniGreeny App e canali social
dedicati, per un maggior coinvolgimento grazie ad un approccio multicanale.
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Promotica avvia la campagna di fidelizzazione per il cliente internazionale Delhaize
Serbia per le insegne Maxi, Tempo, Shop&Go, MegaMaxi

Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata
nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica il
lancio della nuova campagna di fidelizzazione per Delhaize
Serbia, sotto le insegne Maxi, Tempo, Sho&Go e MegaMaxi,
inaugurando la collaborazione con un nuovo cliente
internazionale e rafforzando la propria presenza sul mercato

serbo.

La campagna & una Special Promotion, del valore di oltre
690.000 euro, valida da oggi 25 marzo 2021 al 19 maggio 2021 in tutti i negozi delle catene di supermercati Maxi, Tempo,
Sho&Go e MegaMaxi. Il meccanismo dell'operazione prevede la consegna di un premio, un pupazzetto a forma di frutta o
verdura della linea MiniGreeny™, a fronte di un contributo simbolico e dell'acquisto di un prodotto sponsor. Target della
campagna sono i bambini, 'obiettivo finale & quello di sensibilizzarli ad una sana alimentazione e promuovere un maggior
consumo di frutta e verdura, grazie ad un approccio ludico e ad un concept che & allo stesso tempo educativo e divertente.
Il programma di collezionamento offline & poi arricchito da una strategia online veicolata attraverso la MiniGreeny ™ App e

canali social dedicati, per un maggior coinvolgimento grazie ad un approccio multicanale.

| premi della linea MiniGreeny ™ (pupazzetti, peluche set da giardino e gioco da tavola) sono realizzati da Promotica in
collaborazione con Grani & Partners S.p.A., societa attiva nei settori Loyalty & Fidelity, Promozionale Food, Partwork, Edicole
e Promozionale, partner di Promotica nella realizzazione di Kids Programs. La linea & dunque un'esclusiva di Promotica e
Grani & Partners, potenzialmente commercializzabile a livello internazionale. Ulteriore punto di forza della linea MiniGreeny
™ & |'attenzione alla sostenibilita nella realizzazione dei prodotti, grazie all'uso di materiale riciclato (ABS riciclato e

certificato per i pupazzetti, packaging in PE riciclato, peluche in materiale derivante dal riutilizzo di bottiglie di plastica).

Cliente committente & l'insegna retail Delhaize Serbia, la piu grande catena di supermercati del Paese, che conta oltre 400
negozi, 1.200.000 clienti serviti al mese e piu di 13.000 associati. La Societa € a sua volta parte del Gruppo Ahold Delhaize,
player internazionale leader nel settore del food retail, presente in 11 paesi attraverso 21 brand locali. La collaborazione
con Delhaize Serbia accelera la penetrazione dell'azienda nel mercato serbo, uno dei target del processo di espansione a

livello internazionale awiato nel 2017, con un elevato potenziale di sviluppo.
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Promotica ha gestito internamente tutte le fasi della campagna, dallideazione fino alla gestione operativa dell'attivita
promozionale configurandosi come consulente e partner ideale per il committente, grazie alla sua esperienza pluriennale in

campo loyalty e nella realizzazione di programmi fedelta tailor made.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “La collaborazione con un cliente, del calibro di
Delhaize Serbia, &€ sempre motivo di soddisfazione. Affermarci in Serbia & un obiettivo primario del processo di crescita
internazionale, chiave per I'accesso in altri mercati dell’'Est Europa. La realizzazione di questa campagna é stata per noi una
sfida, non solo per il suo carattere internazionale, ma anche per la tipologia particolare: una Special Promotion dedicata ai
bambini, finalizzata a veicolare un messaggio importante che & quello della sana alimentazione. Il salto di qualita in questo
caso & stato l'uso di nostri premi prodotti in esclusiva, una linea green e sostenibile realizzata insieme a Grani & Partners,
che ringrazio per la collaborazione. Questa esclusiva crea un vero vantaggio competitivo, anche considerando che la stessa

linea MiniGreeny™ potra essere utilizzata in altri progetti futuri”.
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Promotica inaugura la collaborazione con Delhaize
Serbia

MiniGreeny u .
avanturu povedi

25.03.2021. - 19.05.2021.

arte oggi e si protrarra fino al 19 maggio 2021 la campagna promozionale

“Minigreeny” realizzata da Promotica per la societa Delhaize Serbia, operante

con le insegne Maxi, Tempo, Sho&Go e Megamaxi. Loperazione inaugura la
collaborazione di Promotica con il nuovo cliente, rafforzando la sua presenza sul
mercato serbo e incrementando I'internalizzazione dell’agenzia loyalt,y specializzata

nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione

e la brand advocacy.
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Il meccanismo della special promotion prevede la consegna di un premio, un
pupazzetto a forma di frutta o verdura della linea Minigreeny, a fronte di un
contributo e dell’acquisto di un prodotto sponsor. Target della campagna sono i bambini,
I’obiettivo finale e quello di sensibilizzarli ad una sana alimentazione e promuovere un
maggior consumo di frutta e verdura, grazie ad un approccio ludico e ad un concept che e
allo stesso tempo educativo e divertente. Il programma di collezionamento offline é

arricchito da una strategia online veicolata attraverso app e canali social dedicati.

I premi della linea Minigreeny (pupazzetti, peluche set da giardino e gioco da tavola)
sono realizzati da Promotica in collaborazione con Grani & Partners con
una’ttenzione alla sostenibilita nella realizzazione dei prodotti, grazie all’uso di
materiale riciclato (abs riciclato e certificato per i pupazzetti, packaging in Pe riciclato,

peluche in materiale derivante dal riutilizzo di bottiglie di plastica).

“La collaborazione con un cliente, del calibro di
Delhaize Serbia, & sempre motivo di
soddisfazione — commenta Diego Toscani,
amministratore delegato di Promotica — Affermarci
in Serbia e un obiettivo primario del processo di
crescita internazionale, chiave per I’accesso in altri
mercati dell’Est Europa. La realizzazione di questa
campagna e stata per noi una sfida, non solo per il
suo carattere internazionale, ma anche per la
tipologia particolare: una Special Promotion
dedicata ai bambini, finalizzata a veicolare un
messaggio importante che e quello della sana

alimentazione. Il salto di qualita in questo caso e

stato I’uso di nostri premi prodotti in esclusiva, una

Diego Toscani, amministratore
delegato di Promotica linea green e sostenibile realizzata insieme a Grani

& Partners, che ringrazio per la collaborazione.
Questa esclusiva crea un vero vantaggio competitivo, anche considerando che la stessa

linea Minigreeny potra essere utilizzata in altri progetti futuri”.
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BRONQTICA:AYYIA CAMPAGNA FIDELIZZAZIONE PER
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MILANO (MF-DJ)--Promotica lancia la nuova campagna di fidelizzazione per Delhaize
Serbia, sotto le insegne Maxi, Tempo, Sho&Go e MegaMaxi, inaugurando la
collaborazione con un nuovo cliente internazionale e rafforzando la propria presenza
sul mercato serbo. La campagna, spiega una nota, €' una Special Promotion, del
valore di oltre 690.000 euro, valida da oggi 25 marzo 2021 al 19 maggio 2021 in tutti |
negozi delle catene di supermercati Maxi, Tempo, Sho&Go e MegaMaxi. || meccanismo
dell'operazione prevede la consegna di un premio, un pupazzetto a forma di frutta o
verdura della linea MiniGreeny, a fronte di un contribute simbolico e dell'acquisto di un
prodotto sponsor. Target della campagna sono i bambini, I'obiettivo finale €' quello di
sensibilizzarli ad una sana alimentazione e promuovere un maggior consumao di frutta e
verdura, grazie ad un approccio ludico e ad un concept che e allo stesso tempo
educativo e divertente. Il programma di collezionamento offline &' poi arricchito da una
strategia online veicolata attraverso la MiniGreeny App e canali social dedicati, per un
maggior coinvolgimento grazie ad un approccio multicanale. com/lab MF-DJ NEWS
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