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Fatturato consolidato preliminare 2020 a 57,0 milioni di euro, in crescita del 54%
YOY

Il Consiglio di Amministrazione di Promotica S.p.A.

(AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy - riunitosi in data odierna,
ha esaminato e approvato il fatturato consolidato preliminare

del 2020 e i principali KPI, non sottoposti a revisione legale.

Nel 2020 il fatturato consolidato preliminare ha raggiunto

i 57,0 milioni di euro, con una crescita del 54% rispetto al

2019. L'andamento del fatturato ha beneficiato dell'awio nel
secondo semestre di importanti campagne loyalty, che hanno permesso di chiudere I'esercizio 2020 con risultati di
fatturato migliorativi rispetto ai 55,3 milioni di euro inseriti nei “Dati Previsionali 2020" riportati nel Documento di

Ammissione al Capitolo 10 Sez.l.

In particolare, nel corso del 2020 la Societa ha gestito in totale 317 campagne promozionali rispetto alle 325 del 2019, per
un valore medio delle campagne in crescita da 113.000 euro a 180.000 euro, e per un totale di premi erogati pari a 19,4
milioni di euro (22,2 milioni di euro nel 2019) per un valore medio dei premi distribuiti in aumento da 1,77 euro a 2,90
euro. | clienti sono aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020, a testimonianza dell'attenta gestione rivolta ad una riduzione
dei rischi di concentrazione della clientela. Promotica si & avwvalsa di 230 fornitori, in linea con il 2019, di cui 8 con contratto

di esclusiva (di cui una parziale per il solo mercato estero).

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Chiudere il 2020, anno strategico per l'azienda,
caratterizzato dallo sbarco sul mercato AIM ltalia, con risultati preliminari in crescita rispetto all'anno precedente, & per noi
motivo di grande soddisfazione. Il fatturato conseguito é risultato migliore rispetto alle attese ed e stato generato da un
andamento molto positivo delle campagne; nel corso del 2020 é stata rinnovata la collaborazione con clienti di

rilievo, come, per citarne alcuni, Coop e Conad, e abbiamo posto le basi per costruire nuovi rapporti importanti per la
nostra crescita futura. Anche il 2021 & partito in maniera soddisfacente con il lancio di nuove campagne di fidelizzazione in
Italia - tra le maggiori ricordiamo Coop Alleanza, Carrefour, Italbrix - e anche all'estero, in linea con gli obiettivi di crescita
internazionale, per Delhaize Serbia e per SPAR Croazia. Si tratta di campagne rilevanti non solo in termini economici, ma

soprattutto perché hanno permesso il rinnovo di partnership con clienti e fornitori strategici, I'entrata in nuovi segmenti di

mercato ed in nuovi mercati internazionali, in linea con il nostro piano di sviluppo futuro. Dopo questo slancio iniziale,

proseguiremo con lo stesso entusiasmo nei prossimi mesi, per i quali abbiamo gia in cantiere numerosi progetti di rilievo”.

Promotica presentera i dati preliminari e i principali KPI nel corso della Mid & Small in London 2021, conferenza in formato
virtuale in programma da oggi al 22 aprile e organizzato da Virgilio IR, che vedra protagoniste le aziende quotate della

categoria mid & small.
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Promotica, i conti preliminari del 2020

Il consiglio di amministrazione di Promotica,
agenzia loyalty specializzata nella realizzazione
di soluzioni marketing atte ad aumentare le
-.-_F’F'.Cl MOTICA vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, ha
esaminato il fatturato consolidato preliminare

del 2020.

L'esercizio si e chiuso con un fatturato
consolidato preliminare di 57 milioni di euro, in crescita del 54% rispetto
al 2019. L'andamento del fatturato ha beneficiato dell'avvio nel secondo

semestre di importanti campagne loyalty.

Nel corso del 2020 la societa ha gestito 317 campagne promozionali, rispetto
alle 325 del 2010, per un valore medio in crescita da 113mila a 18omila euro, e
per un totale di premi erogati pari a 19,4 milioni di euro (erano 22,2 milioni nel

2010).
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Promotica. Nel 2020 il
fatturato consolidato pre-
liminare ha raggiunto 57
miliont di euro, +564% su
base annua.
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Il record di Promotica:
nel 2020 il fatturato
cresce del 54%

La quotata

Ricavi a 57 milioni

E nuovi clienti esteri
Toscani: «Iniziato
bene anche il 2021»

L'ad di Promotica. Diego Toscani
alla guida dell'azienda

DESENZANO DEL GARDA. Un bal-
zo del fatturato del 54%. E la
prestazione messa a segno nel
2020 da Promotica, la societa
di Desenzano del Garda, guida-
tada Diego Toscani e specializ-
zatanella realizzazione di solu-
zioni di marketing atte ad au-
mentare la fidelizzazione dei
clienti. leri il cda della quotata
ha approvato i dati preliminari
di bilancio 2020: il fatturato ha

Rassegna Stampa

toccato i57 milioni di euro gra-
zie all'avvio, nel secondo seme-
stre, di importanti campagne
loyalty. In particolare nel 2020
Promotica ha gestito 317 cam-
pagne promozionali, rispetto
alle 325 del 2019, per un valore
medio delle campagne in cre-
scita da 113.000 euro a 180.000
euro; i clienti sono aumentati
dai66nel2019a 101 nel 2020, a
testimonianza dell’attenta ge-
stione rivolta ad una riduzione
dei rischi di concentrazione
della clientela.

«I12020 € stato un anno stra-
tegico per Promotica - com-
mental’ad Diego Toscani -, ca-
ratterizzato dallo sbarco sul
mercato Aim Italia. 1 risultati
preliminari sono in crescita ri-
spettoal 2019, & per noi motivo
di grande soddisfazione. E sta-
ta rinnovata la collaborazione
con clienti dirilievo, come, per
citarne alcuni, Coop e Conad,
e abbiamo posto le basi per co-
struire nuovi rapporti impor-
tanti perlanostra crescita futu-
ra. Anche il 2021 e partito in
maniera soddisfacente con il
lancio dinuove campagne di fi-
delizzazione in Italia con Coop
Alleanza, Carrefour, Italbrix, e
all'estero, per Delhaize Serbia
e per Spar Croazia». //
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Promotica spa cresce:
il fatturato consolidato
a 57 milioni di euro

Il Cda di Promotica spa,
agenzia loyalty di
Desenzano del Garda,
specializzatanella
realizzazione di soluzioni
marketing atte ad
aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand
advocacy, quotata sull’Aim
diBorsa Italiana, ha
approvato il fatturato
consolidato preliminare del
2020. Le vendite hanno
raggiunto i 57 milioni di
euro, con un +54% sul
2019:un andamento
favorito dall’avvio, nel
secondo semestre, di
importanti campagne che
hanno permesso di
chiudere I'esercizio con
performance migliori
rispetto ai 55,3 milioni di
euro inseriti nei dati
previsionali.
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Promotica: fatturato cons. prel. a 57 min (+54% a/a)

MILANO (MF-DJ)--Il Cda di Promotica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni
marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - ha esaminato e approvato il
fatturato consolidato preliminare del 2020 e i principali Kpi, non sottoposti a revisione legale. Nel 2020 -
spiega una nota, il fatturato consolidato preliminare ha raggiunto i 57 min di euro, con una crescita del
54% rispetto al 2019. L'andamento del fatturato ha beneficiato dell’avwio nel secondo semestre di
importanti campagne loyalty, che hanno permesso di chiudere I'esercizio 2020 con risultati di fatturato
migliorativi rispetto ai 55,3 milioni di euro. In particolare, nel corso del 2020 la societa’ ha gestito in totale
317 campagne promozionali rispetto alle 325 del 2019, per un valore medio delle campagne in crescita da
113.000 euro a 180.000 euro, e per un totale di premi erogati pari a 19,4 milioni di euro (22,2 milioni di
euro nel 2019) per un valore medio dei premi distribuiti in aumento da 1,77 euro a 2,90 euro. | clienti sono
aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020, a testimonianza dell'attenta gestione rivolta ad una riduzione dei
rischi di concentrazione della clientela. Promotica si e' avvalsa di 230 fomitori, in linea con il 2019, di cui 8
con contratto di esclusiva (di cui una parziale per il solo mercato estero). Diego Toscani, a.d. di Promotica,
ha cosi' commentato: “Chiudere il 2020, anno strategico per |'azienda, caratterizzato dallo sbarco sul
mercato Aim Italia, con risultati preliminari in crescita rispetto all'anno precedente, ' per noi motivo di
grande soddisfazione. |l fatturato conseguito e’ risultato migliore rispetto alle attese ed e’ stato generato
da un andamento molto positivo delle campagne; nel corso del 2020 e’ stata rinnovata la collaborazione
con clienti di rilievo, come, per citarne alcuni, Coop e Conad, e abbiamo posto le basi per costruire nuovi
rapporti importanti per la nostra crescita futura. Anche il 2021 e' partito in maniera soddisfacente con il
lancio di nuove campagne di fidelizzazione in ltalia - tra le maggiori ricordiamo Coop Alleanza, Carrefour,
Italbrix - e anche all'estero, in linea con gli obiettivi di crescita internazionale, per Delhaize Serbia e per
Spar Croazia. Si tratta di campagne rilevanti non solo in termini economici, ma soprattutto perche' hanno
permesso il rinnovo di partnership con clienti e fornitori strategici, I'entrata in nuovi segmenti di mercato
ed in nuovi mercati internazionali, in linea con il nostro piano di sviluppo futuro. Dopo questo slancio
iniziale, proseguiremo con lo stesso entusiasmo nei prossimi mesi, per i quali abbiamo gia' in cantiere
numerosi progetti di rilievo". Promotica presentera’ i dati preliminari e i principali Kpi nel corso della Mid &
Small in London 2021, conferenza in formato virtuale in programma da oggi al 22 aprile e organizzato da
Virgilio IR, che vedra' protagoniste le aziende quotate della categoria mid & small. com/cce MF-DJ NEWS

Aim ltalia: i titoli da seguire

MILANO (MF-DJ)—Ecco i titoli da seguire oggi sull'Aim ltalia: Almawave: il capitale sociale della societa’,
leader nell'Intelligenza Artificiale (Al), a seguito dell'integrale esercizio dell'opzione greenshoe, relativa a
635.294 azioni di nuova emissione, e' risultato pari a 270.588,23 euro, suddiviso in 27.058.823 azioni
ordinarie (prive di valore nominale). EdiliziAcrobatica: il titolo €' salito ieri del 2,89% a 6,4 euro, dopo che
Intesa Sanpaolo ha awviato la copertura con rating buy e prezzo obiettivo a 10 euro per azione. La societa’
e' specializzata in lavori di manutenzione edilizia ordinaria e straordinaria. -:Jil Cda dell'azienda,
specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la
brand advocacy, ha esaminato e approvato il fatturato consolidato preliminare del 2020 e i principali Kpi,
non sottoposti a revisione legale. Nel 2020, in particolare, il fatturato consolidato preliminare ha raggiunto
i 57 min di euro, con una crescita del 54% rispetto al 2019. cm (fine) MF-DJ NEWS
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Promotica, fatturato consolidato preliminare a 57 min (+54%)

Nel corso del 2020 la societa ha gestito in totale 317 campagne promozionali rispetto alle 325 del 2019, per un valore medio
delle campagne in crescita da 113.000 euro a 180.000 euro, e per un totale di premi erogati pari a 19,4 milioni di euro (22,2 milioni
di euro nel 2019) per un valore medio dei premi distribuiti in aumento da 1,77 euro a 2,90 euro.

Il Consiglio di Amministrazione (35
di Promotica S.p.A. - agenzia

' — loyalt specializzata nella

) :R IVI I “ A reilizgazione dpi soluzioni marketing
- ® S .

- - atte ad aumentare le vendite, Ia

fidelizzazione e la brand advocacy —

riunitosi in data odierna, ha esaminato

e approvato il fatturato consolidato

preliminare del 2020 e i principali KP],
non sottoposti a revisione legale. Nel 2020 il fatturato consolidato preliminare ha raggiunto i 57,0
milioni di euro, con una crescita del 54% rispetto al 2019.

L'andamento del fatturato ha beneficiato dell'avvio nel secondo semestre di importanti campagne
loyalty, che hanno permesso di chiudere I'esercizio 2020 con risultati di fatturato migliorativi
rispetto ai 55,3 milioni di euro inseriti nei “Dati Previsionali 2020" riportati nel Documento di
Ammissione al Capitolo 10 Sez.l. In particolare, nel corso del 2020 la Societa ha gestito in totale 317
campagne promozionali rispetto alle 325 del 2019, per un valore medio delle campagne in crescita
da 113.000 euro a 180.000 euro, e per un totale di premi erogati pari a 19,4 milioni di euro (22,2
milioni di euro nel 2019) per un valore medio dei premi distribuiti in aumento da 1,77 euro a 2,90
euro. | clienti sono aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020, a testimonianza dell'attenta gestione
rivolta ad una riduzione dei rischi di concentrazione della clientela. Promotica si € avvalsa di 230
fornitori, in linea con il 2019, di cui 8 con contratto di esclusiva (di cui una parziale per il solo
mercato estero).

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Chiudere il 2020,
anno strategico per l|'azienda, caratterizzato dallo sbarco sul mercato AIM ltalia, con risultati
preliminari in crescita rispetto all'anno precedente, € per noi motivo di grande soddisfazione. Il
fatturato conseguito e risultato migliore rispetto alle attese ed e stato generato da un andamento
molto positivo delle campagne; nel corso del 2020 e stata rinnovata la collaborazione con clienti di
rilievo, come, per citarne alcuni, Coop e Conad, e abbiamo posto le basi per costruire nuovi rapporti
importanti per la nostra crescita futura.

“*-PROMOTICA
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Anche il 2021 e partito in maniera soddisfacente con il lancio di nuove campagne di fidelizzazione
in ltalia — tra le maggiori ricordiamo Coop Alleanza, Carrefour, Italbrix — e anche all'estero, in linea
con gli obiettivi di crescita internazionale, per Delhaize Serbia e per SPAR Croazia. Si tratta di
campagne rilevanti non solo in termini economici, ma soprattutto perché hanno permesso il
rinnovo di partnership con clienti e fornitori strategici, I'entrata in nuovi segmenti di mercato ed in
nuovi mercati internazionali, in linea con il nostro piano di sviluppo futuro. Dopo questo slancio
iniziale, proseguiremo con lo stesso entusiasmo nei prossimi mesi, per i quali abbiamo gia in
cantiere numerosi progetti di rilievo”. Promotica presentera i dati preliminari e i principali KPI nel
corso della Mid & Small in London 2021, conferenza in formato virtuale in programma da oggi al
22 aprile e organizzato da Virgilio IR, che vedra protagoniste le aziende quotate della categoria mid

& small.
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Promotica, fatturato consolidato
preliminare a 57 min (+54%)

Nel corso del 2020 la societa ha gestito in totale 317 campagne promozionali rispetto alle 325 del
2019, per un valore medio delle campagne in crescitada 113.000 euro a 180.000 euro, e per un
totale di premi erogati paria 19,4 milioni di euro (22,2 milioni di euro nel 2019) per un valore
medio dei premi distribuiti in aumentoda 1,77 euro a 2,90 euro.

aes PROMOTICA
a»

Il Consiglio di Amministrazione di Promotica S.p.A. - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - riunitosi in data
odierna, ha esaminato e approvato il fatturato consolidato preliminare del 2020 e i principali KPI, non
sottoposti a revisione legale. Nel 2020 il fatturato consolidato preliminare ha raggiunto i 57,0 milioni di euro,
conuna crescita del 54% rispetto al 2019.

Landamento del fatturato ha beneficiato dell’avvio nel secondo semestre di importanti campagne loyalty, che
hanno permesso di chiudere l'esercizio 2020 con risultati di fatturato migliorativi rispetto ai 55,3 milioni di
euro inseriti nei “Dati Previsionali 2020" riportati nel Documento di Ammissione al Capitolo 10 Sez.l. In
particolare, nel corso del 2020 la Societa ha gestito in totale 317 campagne promozionali rispetto alle 325
del 2019, per un valore medio delle campagne in crescita da 113.000 euro a 180.000 euro, e per un totale di
premi erogati pari a 19,4 milioni di euro (22,2 milioni di euro nel 2019) per un valore medio dei premi
distribuiti in aumento da 1,77 euro a 2,90 euro. | clienti sono aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020, a
testimonianza dell'attenta gestione rivolta ad una riduzione dei rischi di concentrazione della clientela.
Promotica si & avvalsa di 230 fornitori, in linea con il 2019, di cui 8 con contratto di esclusiva (di cui una
parziale per il solo mercato estero).

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Chiudere il 2020, anno
strategico per l'azienda, caratterizzato dallo sharco sul mercato AIM ltalia, con risultati preliminari in
crescita rispetto all’anno precedente, & per noi motivo di grande soddisfazione. |l fatturato conseguito é
risultato migliore rispetto alle attese ed é stato generato da un andamento molto positivo delle campagne;
nel corso del 2020 & stata rinnovata la collaborazione con clienti di rilievo, come, per citarne alcuni, Coop e
Conad, e abbiamo posto le basi per costruire nuovi rapporti importanti per la nostra crescita futura.
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Anche il 2021 é partito in maniera soddisfacente con il lancio di nuove campagne di fidelizzazione in ltalia -
tra le maggiori ricordiamo Coop Alleanza, Carrefour, [talbrix - e anche all'estero, in linea con gli obiettivi di
crescita internazionale, per Delhaize Serbia e per SPAR Croazia. Si tratta di campagne rilevanti non solo in
termini economici, ma soprattutto perché hanno permesso il rinnovo di partnership con clienti e fornitori
strategici, I'entrata in nuovi segmenti di mercato ed in nuovi mercati internazionali, in linea con il nostro
piano di sviluppo futuro. Dopo questo slancio iniziale, proseguiremo con lo stesso entusiasmo nei prossimi
mesi, per i quali abbiamo gia in cantiere numerosi progetti di rilievo”. Promotica presentera i dati preliminari
e iprincipali KPI nel corso della Mid & Small in London 2021, conferenza in formato virtuale in programma da
oggi al 22 aprile e organizzato da Virgilio IR, che vedra protagoniste le aziende quotate della categoria mid &
small.

<=PROMOTICA
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Il record di Promotica, nel 2020 i
ricavi crescono del 54%

LoYAL FOR V A LolbaE

WWw.promntiera i

Un balzo del fatturato del 54%. E la prestazione messa a segno nel
2020 da Promotica, la societa di Desenzano del Garda, guidata da
Diego Toscani e specializzata nella realizzazione di soluzioni di
marketing atte ad aumentare la fidelizzazione dei clienti.

Il cda della quotata ha approvato i dati preliminari di bilancio 2020: il fatturato toccai 57

milioni di euro grazie all’avvio, nel secondo semestre, di importanti campagne lovyalty.

In particolare nel 2020 Promotica ha gestito 317 campagne promozionali, rispetto alle
325 del 2019, per un valore medio delle campagne in crescita da 113.000 euro a 180.000
euro; i clienti sono aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020, a testimonianza dell’attenta
gestione rivolta ad una riduzione dei rischi di concentrazione della clientela.
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«I1 2020 e stato un anno strategico per Promotica - commenta I’'ad Diego Toscani -,
caratterizzato dallo sbarco sul mercato Aim Italia. I risultati preliminari sono in crescita
rispetto al 2019, & per noi motivo di grande soddisfazione. E stata rinnovata la
collaborazione con clienti di rilievo, come, per citarne alcuni, Coop e Conad, e abbiamo
posto le basi per costruire nuovi rapporti importanti per la nostra crescita futura. Anche il
2021 e partito in maniera soddisfacente con il lancio di nuove campagne di fidelizzazione
in Italia con Coop Alleanza, Carrefour, Italbrix, e all’estero, per Delhaize Serbia e per Spar
Croazia».

CDR Communication =rl Rassegha Stampa ==PROMOTICA



Data: 21 aprile 2021

Testata: ‘ b" webSim-“

Frequenza: Online Pagina: //

https://www.websim.it/articoli-websim/promotica-12-fatturato-preliminare-sopra-le-attese-54-su-
base-annua/cd9129d65c67415fbdb63223a34¢1800.wsml

PROMOTICA +12% Fatturato preliminare sopra le
attese, +54% su base annua

IOMOTICA

EBY Al FOR V AL UE

Sulla base di questi dati, Integrae Sim ha confermato il Buy...

Promotica [PMTLMI], agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, & in rialzo del 12% a 1,98 euro.

Nel 2020, il fatturato consolidato preliminare di Promotica ha raggiunto i 57 milioni di euro, con una

crescita del 54% rispetto al 2019.

Il risultato ha beneficiato dell'avvio, nel secondo semestre, di importanti campagne loyalty, che hanno
permesso di chiudere I'esercizio 2020 con ricavi migliori rispetto ai 55,3 milioni di euro inseriti nei “Dati
Previsionali 2020".

Durante I'anno, la societa ha gestito in totale 317 campagne promozionali rispetto alle 325 del 2019, per
un valore medio delle campagne in crescita da 113.000 euro a 180.000 euro, e per un totale di premi
erogati pari a 19,4 milioni di euro (22,2 milioni di euro nel 2019) per un valore medio dei premi distribuiti

in aumento da 1,77 euro a 2,90 euro.
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| clienti sono aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020,

Sulla base di questi risultati preliminari, Integrae Sim ha ribadito il giudizio Buy e il target price, pari

a 3,13 euro. Vengono confermate anche le stime.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Il fatturato conseguito

& risultato migliore rispetto alle attese ed & stato generato da un andamento molto positivo delle
campagne; nel corso del 2020 & stata rinnovata la collaborazione con clienti di rilievo, come, per citarne
alcuni, Coop e Conad, e abbiamo posto le basi per costruire nuovi rapporti importanti per la nostra
crescita futura. Anche il 2021 & partito in maniera soddisfacente con il lancio di nuove campagne di

fidelizzazione".
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Promotica chiude il 2020 con 57 milioni di
fatturato e 317 campagne gestite

(red.) Il consiglio di amministrazione di Promotica spa — agenzia loyalty
specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing per aumentare le
vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy — ha esaminato e approvato
il fatturato consolidato preliminare del 2020 e i principali KPI, non
sottoposti a revisione legale.

Nel 2020 il fatturato consolidato preliminare ha raggiunto i 57,0 milioni di
euro, con una crescita del 54% rispetto al 2019. L'andamento del fatturato
ha beneficiato dell’avvio nel secondo semestre di importanti campagne
loyalty, che hanno permesso di chiudere l'esercizio 2020 con risultati di
fatturato migliorativi rispetto ai 55,3 milioni di euro inseriti nei “Dati
Previsionali 2020" riportati nel documento di ammissione al Capitolo 10
Sez.l.
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In particolare, nel corso del 2020 la societa ha gestito in totale 317
campagne promozionali rispetto alle 325 del 2019, per un valore medio
delle campagne in crescita da 113.000 euro a 180.000 euro, e per un totale di
premi erogati pari a 19,4 milioni di euro (22,2 milioni di euro nel 2019) per
un valore medio dei premi distribuiti in aumento da 1,77 euro a 2,90 euro. I
clienti sono aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020, a testimonianza
dell’attenta gestione rivolta ad una riduzione dei rischi di concentrazione
della clientela. Promotica si @ avvalsa di 230 fornitori, in linea con il 2019,
di cui 8 con contratto di esclusiva (di cui una parziale per il solo mercato
estero).

“Chiudere il 2020, anno

strategico per l'azienda,

caratterizzato dallo sharco sul

mercato AIM Italia, con

risultati preliminari in crescita

rispetto all'anno precedente, e

per noi motivo di grande

soddisfazione” ha commentato

Diego Toscani, amministratore

delegato. “Il fatturato e risultato

migliore rispetto alle attese ed

é stato generato da un

andamento molto positivo delle

campagne; nel corso del 2020 e stata rinnovata la collaborazione con
clienti di rilievo, come, per citarne alcuni, Coop e Conad, e abbiamo posto le
basi per costruire nuovi rapporti importanti per la nostra crescita futura.
Anche il 2021 é partito in maniera soddisfacente con il lancio di nuove
campagne di fidelizzazione in Italia — tra le maggiori ricordiamo Coop
Alleanza, Carrefour, Italbrix — e anche all’estero, in linea con gli obiettivi di
crescita internazionale, per Delhaize Serbia e per Spar Croazia. Si tratta di
campagne rilevanti non solo in termini economici, ma soprattutto perche
hanno permesso il rinnovo di partnership con clienti e fornitori strategici,
I'entrata in nuovi segmenti di mercato ed in nuovi mercati internazionali,
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in linea con il nostro piano di sviluppo futuro. Dopo questo slancio iniziale,
proseguiremo con lo stesso entusiasmo nei prossimi mesi, per i quali
abbiamo gia in cantiere numerosi progetti di rilievo”.

Promotica presentera i dati preliminari e i principali KPI nel corso della
Mid & Small in London 2021, conferenza in formato virtuale in programma
dal 20 al 22 aprile e organizzato da Virgilio IR, che vedra protagoniste le
aziende quotate della categoria mid & small.
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PROMOTICA (AIM) — FATTURATO
PRELIMINARE A 57 MLN NEL 2020

20/04/2021 16:48

Il cda di Promotica ha esaminato e approvato il fatturato consolidato preliminare del 2020
ei principali KPI, non sottoposti a revisione legale. Nel 2020 il fatturato consolidato
preliminare ha raggiunto 57 milioni (+54% rispetto al 2019).

L'andamento del fatturato ha beneficiato dell’avvio nel secondo semestre di importanti
campagne loyalty, che hanno permesso di chiudere I'esercizio 2020 con risultati di fatturato
migliorativi rispetto ai 55,3 milioni inseriti nei “Dati Previsionali 2020" riportati nel
documento di ammissione.

In particolare, nel corso del 2020 |a societa ha gestito in totale 317 campagne promozionali
rispetto alle 325 del 2019, per un valore medio delle campagne in crescita da 113.000 euro
a 180.000 euro, e per un totale di premi erogati pari a 19,4 milioni di euro (22,2 milioni di
euro nel 2019), per un valore medio dei premi distribuiti in aumento da 1,77 euro a 2,90

euro.

I clienti sono aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020, a testimonianza dell’attenta
gestione rivolta ad una riduzione dei rischi di concentrazione della clientela. Promotica si &
avvalsa di 230 fornitori, in linea con il 2019, di cui 8 con contratto di esclusiva (di cui una
parziale per il solo mercato estero).
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Promotica, il fatturato 2020 cresce del +54%

Promotica, agenzia di foyalty marketing quotata all'AIM Italia, comunica che il
fatturato consolidato preliminare del 2020, non sottoposto a revisione legale, ha
raggiunto i 57,0 min di euro, con una crescita del +54% rispetto al 20198, superiore al
55,3 min di euro previsti nel Documento di Ammissione.

Nel corso del 2020 la societa ha gestito in totale 317 campagne promozionali
rispetto alle 325 del 2019, e erogato premi per 19,4 min di euro (22,2 milioni di euro
nel 2019).

| elienti sono aumentati da 66 nel 2019 a 101 nel 2020

“*-PROMOTICA
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Promotica: fatturato consolidato preliminare 2020 a 57,0 milioni
di euro (+54% yoy)

Il Consiglio di Amministrazione di Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy — ha
esaminato e approvato il fatturato consolidato preliminare del 2020 e i principali KPI, non sottoposti a
revisione legale. Nel 2020 il fatturato consolidato preliminare ha raggiunto i 57,0 milioni di euro, con una
crescita del 54% rispetto al 2019. L'andamento del fatturato ha beneficiato dell'avvio nel secondo semestre di
importanti campagne loyalty, che hanno permesso di chiudere I'esercizio 2020 con risultati di fatturato
migliorativi rispetto ai 55,3 milioni di euro inseriti nei "Dati Previsionali 2020" riportati nel Documento di
Ammissione al Capitolo 10 Sez.l. In particolare, nel corso del 2020 la Societa ha gestito in totale 317
campagne promozionali rispetto alle 325 del 2019, per un valore medio delle campagne in crescita da
113.000 euro a 180.000 euro, e per un totale di premi erogati pari a 19,4 milioni di euro (22,2 milioni di euro
nel 2019) per un valore medio dei premi distribuiti in aumento da 1,77 euro a 2,90 euro. | clienti sono
aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020, a testimonianza dell'attenta gestione rivolta ad una riduzione dei
rischi di concentrazione della clientela. Promotica si & avvalsa di 230 fornitori, in linea con il 2019, di cui 8 con
contratto di esclusiva (di cui una parziale per il solo mercato estero). Diego Toscani, Amministratore Delegato
di Promotica, ha cosi commentato: "Chiudere il 2020, anno strategico per I'azienda, caratterizzato dallo
sbarco sul mercato AIM Italia, con risultati preliminari in crescita rispetto all'anno precedente, € per noi motivo
di grande soddisfazione. Il fatturato conseguito & risultato migliore rispetto alle attese ed & stato generato da
un andamento molto positivo delle campagne; nel corso del 2020 & stata rinnovata la collaborazione con
clienti di rilievo, come, per citarne alcuni, Coop e Conad, e abbiamo posto le basi per costruire nuovi rapporti
importanti per la nostra crescita futura. Anche il 2021 & partito in maniera soddisfacente con il lancio di nuove
campagne di fidelizzazione in Italia — tra le maggiori ricordiamo Coop Alleanza, Carrefour, ltalbrix — e anche
all'estero, in linea con gli obiettivi di crescita internazionale, per Delhaize Serbia e per SPAR Croazia. Si tratta
di campagne rilevanti non solo in termini economici, ma soprattutto perché hanno permesso il rinnovo di
partnership con clienti e fornitori strategici, I'entrata in nuovi segmenti di mercato ed in nuovi mercati
internazionali, in linea con il nostro piano di sviluppo futuro. Dopo questo slancio iniziale, proseguiremo con lo
stesso entusiasmo nei prossimi mesi, per i quali abbiamo gia in cantiere numerosi progetti di rilievo".
Promotica presentera i dati preliminari e i principali KPI nel corso della Mid & Small in London 2021,
conferenza in formato virtuale in programma da oggi al 22 aprile e organizzato da Virgilio IR, che vedra
protagoniste le aziende quotate della categoria mid & small.
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Promotica: fatturato consolidato preliminare
2020 a 57,0 milioni di euro (+54% yoy)

Il Consiglio di Amministrazione di Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - ha
esaminato e approvato il fatturato consolidato preliminare del 2020 e i principali KPI, non sottoposti a
revisione legale. Nel 2020 il fatturato consolidato preliminare ha raggiunto i 57,0 milioni di euro, con una
crescita del 54% rispetto al 2019. L'andamento del fatturato ha beneficiato dell'avvio nel secondo semestre
di importanti campagne loyalty, che hanno permesso di chiudere l'esercizio 2020 con risultati di fatturato
migliorativi rispetto ai 55,3 milioni di euro inseriti nei "Dati Previsionali 2020" riportati nel Documento di
Ammissione al Capitolo 10 Sez.l. In particolare, nel corso del 2020 la Societa ha gestito in totale 317
campagne promozionali rispetto alle 325 del 2019, per un valore medio delle campagne in crescita da
113.000 euro a 180.000 euro, e per un totale di premi erogati pari a 19,4 milioni di euro (22,2 milioni di euro
nel 2019) per un valore medio dei premi distribuiti in aumento da 1,77 euro a 2,90 euro. | clienti sono
aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020, a testimonianza dell'attenta gestione rivolta ad una riduzione dei
rischi di concentrazione della clientela. Promotica si & avvalsa di 230 fornitori, in linea con il 2019, di cui 8
con contratto di esclusiva (di cui una parziale per il solo mercato estero). Diego Toscani, Amministratore
Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Chiudere il 2020, anno strategico per I'azienda, caratterizzato
dallo sbarco sul mercato AIM ltalia, con risultati preliminari in crescita rispetto all'anno precedente, & per noi
motivo di grande soddisfazione. |l fatturato conseguito & risultato migliore rispetto alle attese ed & stato
generato da un andamento molto positivo delle campagne; nel corso del 2020 é stata rinnovata la
collaborazione con clienti di rilievo, come, per citarne alcuni, Coop e Conad, e abbiamo posto le basi per
costruire nuovi rapporti importanti per la nostra crescita futura. Anche il 2021 & partito in maniera
soddisfacente con il lancio di nuove campagne di fidelizzazione in Italia - tra le maggiori ricordiamo Coop
Alleanza, Carrefour, Italbrix - e anche all'estero, in linea con gli obiettivi di crescita internazionale, per
Delhaize Serbia e per SPAR Croazia. Si tratta di campagne rilevanti non solo in termini economici, ma
soprattutto perché hanno permesso il rinnovo di partnership con clienti e fornitori strategici, I'entrata in
nuovi segmenti di mercato ed in nuovi mercati internazionali, in linea con il nostro piano di sviluppo futuro.
Dopo questo slancio iniziale, proseguiremo con lo stesso entusiasmo nei prossimi mesi, per i quali abbiamo

gia in cantiere numerosi progetti di rilievo". Promotica presentera i dati preliminari e i principali KPI nel
corso della Mid & Small in London 2021, conferenza in formato virtuale in programma da oggi al 22 aprilee

organizzato da Virgilio IR, che vedra protagoniste le aziende quotate della categoria mid & small.
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