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Promaotica comunica lI'avvio della campagna di fidelizzazione per Cash & Carry, insegna parte di Selex Gruppo Commerciale,
dedicata alla vendita all'ingrosso.

La campagna, del valore totale di oltre € 1 milione, € una raccolta punti a catalogo valida nei 68 punti vendita dellinsegna,
distribuiti in 9 regioni da nard a centro-sud del Paese. Fino al 30 gennaio 2022 i clienti professionali di Cash & Carry potranno
collezionare un punto elettronico ogni 25 euro spesi, a cui si sommeranno punti doppi o aggiuntivi previsti in determinati

periodi e legati allacquisto dei cosiddetti "prodotti Jolly".

|l catalogo 20271 comprende una varieta di premi destinati ad utilizzo sia personale che professionale: prodotti per la propria
attivita, per la casa, il tempo libero, la cura della persona, accessori per il viaggio, complementi d'arredo ed articoli
tecnologici, solo per citarne alcuni. Particolare attenzione & stata posta nell'inserimento di prodotti made in Italy e realizzati
dalle principali realta artigianali del nostro Paese

Cliente delloperazione promoziaonale & l'insegna Cash & Carry, format distributivo dedicato alla vendita all'ingrosso per una
clientela professionale, caratterizzato da una vasta offerta commerciale altamente competitiva in termini di qualita-prezzo.
Cash & Carry & parte di Selex Gruppo commerciale, presente in tutta Italia con 3.207 punti vendita facenti capo anche ai
marchi A&Q, Famila e molteplici insegne regionali e locali. A gennaio 2021, il Selex Gruppo Commerciale & diventato il
secondo attore della Dmo nazionale, in seguito all'entrata dei soci del Consaorzio Sun, evento che gli ha permesso di
raggiungere una quota di mercato superiore al 13%.

CDR Communication srl Rassegna Stampa "-PHOMD-HCA



https://distribuzionemoderna.info/news/promotica-presenta-la-campagna-di-fidelizzazione-per-cash-and-carry-insegna-del-gruppo-selex
https://distribuzionemoderna.info/news/promotica-presenta-la-campagna-di-fidelizzazione-per-cash-and-carry-insegna-del-gruppo-selex

Testata:

Bresciaoggi

Data: 6 maggio 2021

Frequenza: Quotidiano

Pagina: 27

CDR Communication srl

Promotica per «Selex»
Lintesa supera il milione

Promotica spa di Desenzano
del Garda, agenzia loyalty
specializzata nella
realizzazione di soluzioni
marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e
labrand advocacy, comunica
l'avvio dellacampagna di
fidelizzazione per Cash &
Carry, insegna parte di Selex
Gruppo Commerciale,
dedicata alla vendita
all'ingrosso.

L'accordo, del valore totale di
oltre 1 milione di euro, si
concretizza in unaraccolta
punti a catalogo valida nei 68
punti vendita dell'insegna,
distribuiti in 9 regioni dal Nord
all'area Centro-Sud del Paese.
«Trale diverse tipologie di
attivita loyalty di cui ci
occupiamo, la realizzazione e
gestione dei cataloghi premi &
centrale - sottolinea Diego
Toscani, amministratore
delegatodella spa quotata in
Borsa-. Iniziare il mese di

Diego Toscani guida Promotica

maggio proprio con la
presentazione del catalogo
2021 perCash &Carry e
dunque motivo diorgoglio,
trattandosi del principale
investimento in fidelizzazione
diun'insegna ad alto tasso di
crescita, parte di Selex
Gruppo Commerciale, il
secondo attore del settore
della grande distribuzione
organizzatain ltalia. Questa
campagna e un banco di
prova, un'ulteriore opportunita
per dimostrare lacompetenza
inambito loyalty».
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A Promotica la campagna
di fidelizzazione di Selex

BRESCIA. Promotica si occupe-
ra della campagna di fidelizza-
zione dei «Cash & Carry» di Se-
lex Gruppo Commerciale, dedi-
cati alla vendita all'ingrosso.
L'operazione, spiega unano-
ta della societa di Desenzano
quotatasull’Aim di Borsa Italia-
na, havalore complessivo diol-
tre 1 milione di euro e prevede
una raccolta punti a catalogo
valida nei 68 punti vendita
dell'insegna, distribuitiin 9 re-
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L'a.d. Diego Toscani

gioni da nord a centro-sud del
Paese. Nello specifico, fino al
30gennaio 2022i clienti profes-
sionali di «Cash & Carry» po-
tranno collezionare un punto
elettronico ogni 25 euro spesi,
acuisisommeranno puntidop-
pioaggiuntivi previsti in deter-
minati periodi e legati all'acqui-
sto dei cosiddetti «prodotti Jol-
ly».

«Tralediverse tipologie di at-
tivita loyalty di cui ci occupia-
mo - ha aggiunto I'a.d. di Pro-
motica Diego Toscani - larealiz-
zazione e gestione dei catalo-
ghi premi & centrale. Iniziare il
mese di maggio proprio con la
presentazione del catalogo
2021 per Cash & Carry & dun-
que motivo diorgoglio, trattan-
dosi del principale investimen-
to in fidelizzazione di un'inse-
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gna ad alto tasso di crescita,
partedi SelexGruppo Commer-
ciale, il secondo attore del setto-
re Gdo in Italia. Questa campa-
gna - ha aggiunto il bresciano -
e per noi un banco di prova,
un’ulteriore opportunita per di-
mostrare la nostra competen-
za in ambito loyalty». Cash &
Carry e parte di Selex Gruppo
Commerciale, presente in tut-
ta Italia con 3.207 punti vendi-
ta facenti capo anche ai marchi
A&O, Famila e molteplici inse-
gne regionali e locali. A genna-
io 2021, il Selex Gruppo Com-
merciale & diventatoil secondo
attore della Dmo nazionale, in
seguito all’'entrata dei soci del
Consorzio Sun, evento che gli
ha permesso di raggiungere
una quota di mercato superio-
re al 13%. //

“*-PROMOTICA




Data: 5 maggio 2021

Testata: Dow/

Frequenza: Agenzia stampa Pagina: //

Promotica: lancia campagna fidelizzazione Cash&Carry

MILANCO (MF-DJ)--Promotica awvia la campagna di fidelizzazione per Cash&Carry, insegna parte di Selex
Gruppo Commerciale, dedicata alla vendita all'ingrosso. La campagna, del valore totale di oltre 1 milione
euro, spiega una nota, €' una raccolta punti a catalogo valida nei 68 punti vendita dell'insegna, distribuiti in
9 regioni da nord a centro-sud del Paese. Fino al 30 gennaio 2022 i clienti professionali di Cash&Carry
potranno collezionare un punto elettronico ogni 25 euro spesi, a cui si sommeranno punti doppi o
aggiuntivi previsti in determinati periodi e legati all'acquisto dei cosiddetti "prodotti Jolly". L'a.d. Diego
Toscani ha commentato: "tra le diverse tipologie di attivita' loyalty di cui ci occupiamo, la realizzazione e
gestione dei cataloghi premi e' centrale. Iniziare il mese di maggio proprio con la presentazione del
catalogo 2021 per Cash&Carry ' dunque motivo di orgoglio, trattandosi del principale investimento in
fidelizzazione di un'insegna ad alto tasso di crescita, parte di Selex Gruppo Commerciale, il secondo attore
del settore GDO in ltalia. Questa campagna e’ per noi un banco di prova, un'ulteriore opportunita’ per
dimostrare la nostra competenza in ambito loyalty. Un progetto importante anche per i valori che mette al
centro, l'italianita’ in primis, con l'inserimento a catalogo di numerosi prodotti Made in Italy e che portano
alla ribalta le eccellenze del nostro artigianato”. com/lab MF-DJ NEWS
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PROMOTICA (AIM) — LANCIA
CAMPAGNA DI FIDELIZZAZIONE PER
CASH & CARRY

05/05/2021 9:00

Promotica ha avviato la campagna di fidelizzazione per Cash & Carry, insegna parte di
Selex Gruppo Commerciale, dedicata alla vendita all‘ingrosso.

La campagna, del valore totale di oltre 1 milione, & una raccolta punti a catalogo valida nei
68 punti vendita dell'insegna, distribuiti in 9 regioni da nord a centro-sud del Paese.

Promotica ha offerto al cliente il massimo supporto durante ogni fase della campagna
promozionale, occupandosi in prima persona della gestione globale della campagna, dalla
fase iniziale di ideazione fino alla fase operativa.
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PROMOTICA +2% Avvia la campagna per Cash &
Carry

PRONMOTICA
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Il cliente e presente in tutta Italia con 3.207 punti vendita facenti
capo anche ai marchi A&O, Famila e molteplici insegne regionali
e locali

Promotica [PMTI.MI] & un'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy. Il titolo & in rialzo del +2% a 2,44 euro.

Promotica ha avviato la campagna di fidelizzazione per Cash & Carry, insegna parte di Selex Gruppo

Commierciale, dedicata alla vendita all'ingrosso.

La campagna, del valore totale di oltre 1 milione di euro, & una raccolta punti a catalogo valida nei 68

punti vendita dell'insegna, distribuiti in 9 regioni da nord a centro-sud del Paese.

Fino al 30 gennaio 2022, i clienti professionali di Cash & Carry potranno collezionare un punto
elettronico ogni 25 euro spesi, a cui si sommeranno punti doppi o aggiuntivi previsti in determinati

periodi e legati all'acquisto dei cosiddetti “prodotti Jolly".
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Cash & Carry & parte di Selex Gruppo Commerciale, presente in tutta Italia con 3.207 punti vendita
facenti capo anche ai marchi A&O, Famila e molteplici insegne regionali e locali. A gennaio 2021, il Selex
Gruppo Commerciale & diventato il secondo attore della DMO nazionale, in seguito all'entrata dei soci

del Consorzio SUN, evento che gli ha permesso di raggiungere una quota di mercato superiore al 13%.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Tra le diverse tipologie di
attivita loyalty di cui ci occupiamo, la realizzazione e gestione dei cataloghi premi & centrale. Iniziare il
mese di maggio proprio con la presentazione del catalogo 2021 per Cash & Carry & dunque motivo di
orgoglio, trattandosi del principale investimento in fidelizzazione di un'insegna ad alto tasso di crescita,

parte di Selex Gruppo Commerciale, il secondo attore del settore GDO in Italia”.
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Promotica presenta la campagna di fidelizzazione per Cash &
Carry, insegna del Gruppo Selex

Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad
aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy — comunica I'avvio della campagna di
fidelizzazione per Cash & Carry, insegna parte di Selex Gruppo Commerciale, dedicata alla vendita
allingrosso. La campagna, del valore totale di oltre € 1 milione, & una raccolta punti a catalogo valida nei 68
punti vendita dell'insegna, distribuiti in 9 regioni da nord a centro-sud del Paese. Fino al 30 gennaio 2022 i
clienti professionali di Cash & Carry potranno collezionare un punto elettronico ogni 25 euro spesi, a cui si
sommeranno punti doppi o aggiuntivi previsti in determinati periodi e legati all'acquisto dei cosiddetti "prodotti
Jolly". Il catalogo 2021 comprende una varieta di premi destinati ad utilizzo sia personale che professionale:
prodotti per la propria attivita, per la casa, il tempo libero, la cura della persona, accessori per il viaggio,
complementi d'arredo ed articoli tecnologici, solo per citarne alcuni. Particolare attenzione & stata posta
nell'inserimento di prodotti Made in Italy e realizzati dalle principali realta artigianali del nostro Paese. Cliente
dell'operazione promozionale & I'insegna Cash & Carry, format distributivo dedicato alla vendita all'ingrosso
per una clientela professionale, caratterizzato da una vasta offerta commerciale altamente competitiva in
termini di qualitad-prezzo. Cash & Carry & parte di Selex Gruppo Commerciale, presente in tutta Italia con
3.207 punti vendita facenti capo anche ai marchi A&QO, Famila e molteplici insegne regionali e locali. A
gennaio 2021, il Selex Gruppo Commerciale € diventato il secondo attore della DMO nazionale, in seguito

all'entrata dei soci del Consorzio SUN, evento che gli ha permesso di raggiungere una quota di mercato
superiore al 13%. Promotica, grazie alla sua consolidata esperienza nel settore loyalty, ha offerto al cliente il
massimo supporto durante ogni fase della campagna promozionale, occupandosi in prima persona della
gestione globale della campagna, dalla fase iniziale di ideazione fino alla fase operativa. Diego Toscani,
Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Tra le diverse tipologie di attivita loyalty di cui ci
occupiamo, la realizzazione e gestione dei cataloghi premi € centrale. Iniziare il mese di maggio proprio con
la presentazione del catalogo 2021 per Cash & Carry € dungue motivo di orgoglio, trattandosi del principale
investimento in fidelizzazione di un'insegna ad alto tasso di crescita, parte di Selex Gruppo Commerciale, il
secondo attore del settore GDO in Italia. Questa campagna & per noi un banco di prova, un'ulteriore
opportunita per dimostrare la nostra competenza in ambito loyalty. Un progetto importante anche per i valori
che mette al centro, l'italianita in primis, con l'inserimento a catalogo di numerosi prodotti Made in Italy e che
portano alla ribalta le eccellenze del nostro artigianato”.
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Promotica presenta la campagna di
fidelizzazione per Cash & Carry, insegna del
Gruppo Selex

Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad
aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica I'avvio della campagna di
fidelizzazione per Cash & Carry, insegna parte di Selex Gruppo Commerciale, dedicata alla vendita
all'ingrosso. La campagna, del valore totale di oltre € 1 milione, € una raccolta punti a catalogo valida nei 68
punti vendita dell'insegna, distribuiti in 9 regioni da nord a centro-sud del Paese. Fino al 30 gennaio 2022 i
clienti professionali di Cash & Carry potranno collezionare un punto elettronico ogni 25 euro spesi, a cui si
sommeranno punti doppi o aggiuntivi previsti in determinati periodi e legati all'acquisto dei cosiddetti
"prodotti Jolly". Il catalogo 2021 comprende una varieta di premi destinati ad utilizzo sia personale che
professionale: prodotti per la propria attivita, per la casa, il tempao libero, |a cura della persona, accessori per
il viaggio, complementi d'arredo ed articoli tecnologici, solo per citarne alcuni. Particolare attenzione & stata
posta nell'inserimento di prodotti Made in ltaly e realizzati dalle principali realta artigianali del nostro Paese,
Cliente dell'operazione promozionale & I'insegna Cash & Carry, format distributivo dedicato alla vendita
all'ingrosso per una clientela professionale, caratterizzato da una vasta offerta commerciale altamente
competitiva in termini di qualita-prezzo. Cash & Carry € parte di Selex Gruppo Commerciale, presente in
tutta Italia con 3.207 punti vendita facenti capo anche ai marchi A&Q, Famila e molteplici insegne regionali e
locali. A gennaio 2021, il Selex Gruppo Commerciale & diventato il secondo attore della DMO nazionale, in
seguito all'entrata dei soci del Consorzio SUN, evento che gli ha permesso di raggiungere una quota di
mercato superiore al 13%. Promotica, grazie alla sua consolidata esperienza nel settore loyalty, ha offerto al
cliente il massimo supporto durante ogni fase della campagna promozionale, occupandosi in prima persona
della gestione globale della campagna, dalla fase iniziale di ideazione fino alla fase operativa. Diego Toscani,
Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Tra le diverse tipologie di attivita loyalty di cui
cioccupiamo, la realizzazione e gestione dei cataloghi premi & centrale. Iniziare il mese di maggio proprio con
la presentazione del catalogo 2021 per Cash & Carry € dunque motivo di orgoglio, trattandosi del principale
investimento in fidelizzazione di un'insegna ad alto tasso di crescita, parte di Selex Gruppo Commerciale, il
secondo attore del settore GDO in ltalia. Questa campagna € per noi un banco di prova, un'ulteriore
opportunita per dimostrare la nostra competenza in ambito loyalty. Un progetto importante anche peri
valori che mette al centro, l'italianita in primis, con l'inserimento a catalogo di numerosi prodotti Made in

Italy e che portano alla ribalta le eccellenze del nostro artigianato”,

<=PROMOTICA
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Promotica presenta la campagna di fidelizzazione per
Cash & Carry, insegna del Gruppo Selex

05/05/2021 11:40

Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite,
la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica 'avvio della
campagna di fidelizzazione per Cash & Carry, insegna parte di
Selex Gruppo Commerciale, dedicata alla vendita all'ingrosso.

La campagna, del valore totale di oltre € 1 milione, & una raccolta
punti a catalogo valida nei 68 punti vendita dell'insegna, distribuiti
in 9 regioni da nord a centro-sud del Paese. Fino al 30 gennaio
2022 i clienti professionali di Cash & Carry potranno collezionare un punto elettronico ogni
25 euro spesi, a cui si sommeranno punti doppi o aggiuntivi previsti in determinati periodi
e legati all'acquisto dei cosiddetti "prodotti Jolly".

Il catalogo 2021 comprende una varieta di premi destinati ad utilizzo sia personale che
professionale: prodotti per |la propria attivita, per la casa, il tempo libero, la cura della
persona, accessori per il viaggio, complementi d'arredo ed articoli tecnologici, solo per
citarne alcuni. Particolare attenzione & stata posta nell'inserimento di prodotti Made in
Italy e realizzati dalle principali realtd artigianali del nostro Paese.

Cliente dell'operazione promozionale & I'insegnha Cash & Carry, format distributivo dedicato
alla vendita all'ingrosso per una clientela professionale, caratterizzato da una vasta offerta
commerciale altamente competitiva in termini di qualita-prezzo. Cash & Carry & parte di
Selex Gruppo Commerciale, presente in tutta Italia con 3.207 punti vendita facenti capo
anche ai marchi A&Q, Famila e molteplici insegne regionali e locali.

A gennaio 2021, il Selex Gruppo Commerciale & diventato il secondo attore della DMO
nazionale, in seguito all'entrata dei soci del Consorzio SUN, evento che gli ha permesso di
raggiungere una quota di mercato superiore al 13%. Promotica, grazie alla sua
consolidata esperienza nel settore loyalty, ha offerto al cliente il massimo supporto
durante ogni fase della campagna promozionale, occupandosi in prima persona della
gestione globale della campagna, dalla fase iniziale di ideazione fino alla fase operativa.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Tra le diverse
tipologie di attivita loyalty di cui ci occupiamo, la realizzazione e gestione dei cataloghi
premi & centrale. Iniziare il mese di maggio proprio con la presentazione del catalogo
2021 per Cash & Carry & dungque motivo di orgoglio, trattandosi del principale
investimento in fidelizzazione di un'insegna ad alto tasso di crescita, parte di Selex
Gruppo Commerciale, il secondo attore del settore GDO in Italia.
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Questa campagna & per noi un banco di prova, un'ulteriore opportunitd per dimostrare la
nostra competenza in ambito loyalty. Un progetto importante anche per i valori che mette
al centro, I'italianita in primis, con |'inserimento a catalogo di numerosi prodotti Made in
Italy e che portano alla ribalta le eccellenze del nostro artigianato”.
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Promotica presenta la campagna di fidelizzazione per Cash & Carry, insegna del
Gruppo Selex

caTRreao Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata

nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica
I'awio della campagna di fidelizzazione per Cash & Carry,
2 l insegna parte di Selex Gruppo Commerciale, dedicata alla
vendita allingrosso. La campagna, del valore totale di oltre €
‘D"""'"f" e 1 milione, & una raccolta punti a catalogo valida nei 68 punti
vendita dellinsegna, distribuiti in 9 regioni da nord a centro-
m sud del Paese. Fino al 30 gennaio 2022 i clienti professionali
di Cash & Carry potranno collezionare un punto elettronico

ogni 25 euro spesi, a cui si sommeranno punti doppi o aggiuntivi previsti in determinati periodi e legati all'acquisto dei

cosiddetti “prodotti Jolly".

Il catalogo 2021 comprende una varieta di premi destinati ad utilizzo sia personale che professionale: prodotti per la
propria attivita, per la casa, il tempo libero, la cura della persona, accessori per il viaggio, complementi d'arredo ed articoli
tecnologici, solo per citarne alcuni. Particolare attenzione é stata posta nell'inserimento di prodotti Made in Italy e realizzati

dalle principali realta artigianali del nostro Paese.

Cliente dell'operazione promozionale & I'insegna Cash & Carry, format distributivo dedicato alla vendita all'ingrosso per una
clientela professionale, caratterizzato da una vasta offerta commerciale altamente competitiva in termini di qualita-prezzo.
Cash & Carry é parte di Selex Gruppo Commerciale, presente in tutta Italia con 3.207 punti vendita facenti capo anche ai
marchi A&O, Famila e molteplici insegne regionali e locali. A gennaio 2021, il Selex Gruppo Commerciale é diventato il
secondo attore della DMO nazionale, in seguito all'entrata dei soci del Consorzio SUN, evento che gli ha permesso di

raggiungere una quota di mercato superiore al 13%.

Promotica, grazie alla sua consolidata esperienza nel settore loyalty, ha offerto al cliente il massimo supporto durante ogni
fase della campagna promozionale, occupandosi in prima persona della gestione globale della campagna, dalla fase iniziale
di ideazione fino alla fase operativa.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Tra le diverse tipologie di attivita loyalty di cui
ci occupiamo, la realizzazione e gestione dei cataloghi premi & centrale. Iniziare il mese di maggio proprio con la
presentazione del catalogo 2021 per Cash & Carry & dungue motivo di orgoglio, trattandosi del principale investimento in
fidelizzazione di uninsegna ad alto tasso di crescita, parte di Selex Gruppo Commerciale, il secondo attore del settore GDO
in Italia. Questa campagna & per noi un banco di prova, un'ulteriore opportunita per dimostrare la nostra competenza in
ambito loyalty. Un progetto importante anche per i valori che mette al centro, l'italianita in primis, con l'inserimento a

catalogo di numerosi prodotti Made in Italy e che portano alla ribalta le eccellenze del nostro artigianato”.
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Cash and Carry (Selex) lancia la
campagna di fidelizzazione

Nei 68 punti di vendita dell'insegna Cash and Carry, insegna parte di Selex Gruppo Commerciale dedicata alla

vendita all'ingrosso, sara disponibile la raccolta punti a catalogo sviluppata da Promotica spa, agenzia loyalty
specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand

advocacy, che per la catena ha studiato la nuova campagna del valore totale di oltre 1 milione.

| clienti professionali degli store, dislocati in 9 regioni da nord a centro-sud del Paese, potranno collezionare,
fino al 30 gennaio 2022, un punto elettronico ogni 25 euro spesi, a cui si sommeranno punti doppi o aggiuntivi

previsti in determinati periodi e legati all’acquisto dei cosiddetti prodotti Jolly.

CATALOGO “Tra le diverse tipologie di attivitd loyalty di cui ci occupiamo, la realizzazione e

principale investimento in fidelizzazione di ur'insegna ad alto tasso di crescita.

Questa campagna é per noi un banco di prova, un’ulteriore opportunita per
dimostrare la nostra competenza in ambito loyalty. Un progetto importante anche
per i valori che mette al centro, l'italianita in primis, con Uinserimento a catalogo di

numerosi prodotti Made in Italy e che portano alla ribalta le eccellenze del nostro

gestione dei cataloghi premi é centrale -afferma Diego Toscani, amministratore
delegato di Promotica-. Iniziare il mese di maggio proprio con la presentazione del

catalogo 2021 per Cash & Carry é dunque motivo di orgoglio, trattandosi del
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artigianato”.
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| premi

Il catalogo 2021 comprende una varieta di premi destinati ad utilizzo sia personale che professionale: prodotti
per la propria attivita, per la casa, il tempo libero, la cura della persona, accessori per il viaggio, complementi
darredo ed articoli tecnologici, solo per citarne alcuni. Particolare attenzione & stata posta nell’inserimento di

prodotti Made in Italy e realizzati dalle principali realta artigianali del nostro Paese.
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Promotica, campagna per Cash & Carry da
oltre un milione di euro

(red.) Promotica spa, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la
brand advocacy — comunica l'avvio della campagna di fidelizzazione per
Cash & Carry, insegna parte di Selex Gruppo Commerciale, dedicata alla
vendita all'ingrosso.

La campagna, del valore totale di oltre un milione, € una raccolta punti a
catalogo valida nei 68 punti vendita dell'insegna, distribuiti in 9 regioni da
nord a centro-sud del Paese. Fino al 30 gennaio 2022 i clienti professionali
di Cash & Carry potranno collezionare un punto elettronico ogni 25 euro
spesi, a cui si sommeranno punti doppi o aggiuntivi previsti in determinati
periodi e legati all’acquisto dei cosiddetti “prodotti Jolly”.
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Il catalogo 2021 comprende una
varieta di premi destinati ad
utilizzo sia personale che
professionale: prodotti per la
propria attivita, per la casa, il
tempo libero, la cura della
persona, accessori per il
viaggio, complementi d'arredo
ed articoli tecnologici, solo per
citarne alcuni. Particolare
attenzione e stata posta
nell'inserimento di prodotti
Made in Italy e realizzati dalle
principali realta artigianali del nostro Paese.

Cliente dell'operazione promozionale e l'insegna Cash & Carry, format
distributivo dedicato alla vendita all'ingrosso per una clientela
professionale, caratterizzato da una vasta offerta commerciale altamente
competitiva in termini di qualita-prezzo. Cash & Carry e parte di Selex
Gruppo Commerciale, presente in tutta Italia con 3.207 punti vendita
facenti capo anche ai marchi A&0O, Famila e molteplici insegne regionali e
locali. A gennaio 2021, il Selex Gruppo Commerciale e diventato il secondo
attore della DMO nazionale, in seguito all'entrata dei soci del Consorzio
SUN, evento che gli ha permesso di raggiungere una quota di mercato
superiore al 13%.

Promotica, grazie alla sua consolidata esperienza nel settore loyalty, ha
offerto al cliente il massimo supporto durante ogni fase della campagna
promozionale, occupandosi in prima persona della gestione globale della
campagna, dalla fase iniziale di ideazione fino alla fase operativa.
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Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi
commentato: “Tra le diverse tipologie di attivita loyalty di cui ci
occupiamo, la realizzazione e gestione dei cataloghi premi e centrale.
Iniziare il mese di maggio proprio con la presentazione del catalogo 2021
per Cash & Carry e dunque motivo di orgoglio, trattandosi del principale
investimento in fidelizzazione di un'insegna ad alto tasso di crescita, parte
di Selex Gruppo Commerciale, il secondo attore del settore GDO in Italia.
Questa campagna e per noi un banco di prova, un’ulteriore opportunita per
dimostrare la nostra competenza in ambito loyalty. Un progetto importante
anche per i valori che mette al centro, I'italianita in primis, con
l'inserimento a catalogo di numerosi prodotti Made in Italy e che portano
alla ribalta le eccellenze del nostro artigianato”
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MILANO (MF-DJ)--Promotica avvia la campagna di fidelizzazione per Cashé&Carry,
insegna parte di Selex Gruppo Commerciale, dedicata alla vendita all'ingrosso. La
campagna, del valore totale di oltre 1 milione euro, spiega una nota, e' una raccolta
punti a catalogo valida nei 68 punti vendita dell'insegna, distribuiti in 9 regioni da nord
a centro-sud del Paese. Fino al 30 gennaio 2022 i clienti professionali di Cash&Carry
potranno collezionare un punto elettronico ogni 25 euro spesi, a cui si sommerannao
punti doppi o aggiuntivi previsti in determinati periodi e legati all'acquisto dei cosiddetti
"prodotti Jolly". L'a.d. Diego Toscani ha commentato: "tra le diverse tipologie di attivita’
loyalty di cui ci occupiamo, la realizzazione e gestione dei cataloghi premi e' centrale.
Iniziare il mese di maggio proprio con la presentazione del catalogo 2021 per
Cash&Carry &' dunque motive di orgoglio, trattandosi del principale investimento in
fidelizzazione di un'insegna ad alto tasso di crescita, parte di Selex Gruppo
Commerciale, il secondo attore del settore GDO in ltalia. Questa campagna &' per noi
un bance di prova, un'ulteriore opportunita’ per dimostrare la nostra competenza in
ambito loyalty. Un progetto importante anche per i valori che mette al centro, litalianita’
in primis, con l'inserimento a catalogo di numerasi prodotti Made in ltaly e che portano
alla ribalta le eccellenze del nostro artigianato”. com/lab MF-DJ NEWS
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