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Promotica, ricavi a 56,7 milioni
(+53%), utile a 4,5 milioni

ICAVI al 31 dicembre 2020 a € 57,0
milioni in crescita del
rispetto a €37,4 milioni del 31

dicembre 20109;

52,3%

EBITDA al 31 dicembre 2020 pari a € 6,8
milioni in crescita a doppia cifra +79,1%
rispetto ai € 3,8 milioni al 31 dicembre 2019
e EBITDA Margin a 12,0% rispetto al 10,2%

del 2019;
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EBIT al 31 dicembre 2020 a € 6,3 milioni, in
crescita dell’81,6% rispetto ai € 3,5 milioni
al 31 dicembre 20109;

Risultato netto al 31 dicembre 2020 positivo
per€ 4,3 milioni con un incremento a tripla
cifra del 102,5% rispetto ai € 2,1 milioni
registrati al 31 dicembre 2019;

Posizione Finanziaria netta al 31 dicembre
2020 passiva (debito) per € 3,1 milioni
rispetto ai € 8,8 milioni registrati nel 2019;

I Consiglio di Amministrazione di
Promotica  S.p.A.(AIM:PMT) -agenzia
loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le
vendite, la fidelizzazione e la brand
advocacy -riunitosi in data odierna, ha
esaminato e approvato 1 risultati
consolidati di Gruppo e il progetto di
bilancio al 31 dicembre 2020, redatti
secondo i principi contabili italiani.

L'esercizio 2020 chiude con tutte le
grandezze economico finanziarie in forte
crescita  grazie all’elevato sforzo
commerciale esercitato dalla struttura
aziendale sul mercato di riferimento in
termini di sviluppo di nuovi prodotti e
nuovi servizi a maggiore valore aggiunto.
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Diego Toscani, Amministratore Delegato di
Promotica, ha cosi  commentato:
“Archiviamo il 2020con 1 principali
indicatorieconomici in crescita a doppia e
tripla cifra, risultati ottenuti grazie ad uno
impegno quotidiano volto a garantire la
massima eccellenza e professionalita per i
nostri clienti.Estato un anno ricco di
avvenimenti positivi per lo sviluppo del
business: I’acquisizione di Kiki Lab, che ha
esteso il nostro perimetro aziendale e
segnatola nascita del Gruppo Promotica,
’entrata nel nostro CdA dell’esperto di
Intelligenza Artificiale Michele Grazioli, che
ha arricchito I'azienda di nuove
competenze, ed infine la quotazione sul
mercato AIM Italia, traguardo storico di cui
siamo estremamente orgogliosi. Vogliamo
ora proseguire nel percorso di crescita, che
ci ha portato ad essere darealta locale ad
azienda leader in Italia nel nostro settore,
focalizzandoci in particolare
sull’espansione a livello internazionale e
nei mercati ad alto potenziale di sviluppo
che abbiamo individuato”.

CONTO ECONOMICO
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I dodici mesi del 2020 consolidano i
risultati di Kiki Lab S.r.l., entrata a far parte
del Gruppo Promotica in seguito
all’acquisizione avvenuta nel mese di aprile
2020.1 Ricavi di Vendita del Gruppo,
espressione del core business del Gruppo
ovvero l’organizzazione e la gestione di
campagne di fidelizzazione, sono pari a €
57,0milioni, in aumento del +52,3%
rispetto ai€ 37,4milioni all’esercizio
precedente. In particolare, nel corso del
2020 la Societa ha gestito in totale 317
campagnep romozionali rispetto alle 325
del 2019, per un valore medio delle
campagne in crescita da € 113.000 a €
180.000, e per un totale di premi erogati
pari a € 19,4 milioni(€ 22,2 milioninel
2019), per un valore medio dei premi
distribuiti in aumento da € 1,77 a € 2,90. |
clienti sono aumentati dai 66 nel 2019 a
101nel 2020, a testimonianza dell’attenta
gestione rivolta ad una riduzione dei rischi
di concentrazione della clientela. Promotica
si e avvalsa di 230 fornitori, in linea con il
2019, di cui 8 con contratto di esclusiva (di
cui una parziale per il solo mercato estero).

L’EBITDArisulta pari a €6,8 milioni al 31
dicembre 2020,con una crescita a doppia
cifra del +79,1% rispetto ai € 3,8 milioni al
31 dicembre 2019. La marginalita e
anch’essa in miglioramento: I'EBITDA
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Margin passa dal 10,2% del 2019 al 12,0%
del 2020. Il risultato operativo (EBIT)
corrisponde a € 6,3 milioni, in crescita
dell’81,6% rispetto ai € 3,5 milioni
dell’esercizio precedente. Cresce anche Ia
marginalita, che si attesta al 11,0% (9,2%
nel 2019). Il Risultato Netto e piu che
raddoppiato a € 4,3 milionirispetto ai €2,1
milioni al 31 dicembre 2019.

STATO PATRIMONIALE CONSOLIDATO

La Posizione Finanziaria Netta al 31
dicembre 2020 e passiva (debito)pari €
3,imilioni, in miglioramento rispetto al
2019 pari a € 8,8milioni grazie alle risorse
ottenute in sede di IPO e alla generazione di
cassa. Si ricorda I’emissione di un prestito
obbligazionario, a sette anni, del valore di 4
milioni di euro sottoscritto interamente da
Intesa Sanpaolo nel mese di luglio 2020. Le
Disponibilita liquide sono pari a € 4,0
milioni. Il Patrimonio netto corrisponde a
€11,8 milioni, in forte rafforzamento
rispetto ai € 3,3milioni registrati al 31
dicembre 2019. Il Capitale Circolante Netto
passa da € 10,1milioni a € 12,7 milioni al 31
dicembre 2020 con un’incidenza del
fatturato che passa da 26,9% al 22,3%. La
variazione del periodo e conseguente alla
crescita dei volumi che ha comportato un
aumento delle rimanenze per €2,2 milioni,
un aumento dei crediti commerciali per €
8,2 milioni, in parte compensati dalla
maggiore esposizione commerciale verso
fornitori per €8,0milioni.
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DATI ECONOMICO-PATRIMONIALI DELLA
CAPOGRUPPO

PROMOTICAS.P.A. La Capogruppo
nell’esercizio 2020 ha conseguito un
significativo incremento dei ricavi rispetto
all’esercizio 2019, in particolare:-i Ricavi di
venditarisultano pari a € 56,7 milioni, in
aumento del 53,2% rispetto al valore di €
37,0 milioni dell’esercizio precedente.

-L’EBITDAcorrisponde a € 6,8 milioni, in
crescita a doppia cifra rispetto ai € 3,8
milioni al 31 dicembre 2019.

-L’EBITsi attesta a € 6,3 milioni in
significativo aumento in confronto ai €
3,5milioni del 2019.

-L’Utile nettoé pari € 4,55milioni, in forte
crescita (+111%) rispetto al valore di €
2,16milioni al 31 dicembre 2019.

PROPOSTA DI DESTINAZIONE DELL’UTILE
DI ESERCIZIO

I Consiglio di Amministrazione ha
deliberato di proporre all’Assemblea degli
Azionisti la seguente destinazione dell’utile
di esercizio della Capogruppo, pari ad euro
4.550.487,01, come segue:

-alla riserva legale euro 24.000,00,
raggiungendo cosi il quinto del capitale
sociale;

-alla riserva straordinaria euro

3.566.487,01;
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-quale dividendo da corrispondere agli
azionisti nella misura di euro 0,06 lordi per
ogni azione ordinaria, euro 960.000,00. La
proposta di distribuzione del dividendo
prevede il seguente calendario:

-data di stacco 28 giugno 2021;
-data di legittimazione al pagamento

(record date) 29 giugno 2021;-data di
pagamento 30 giugno 2021.
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Affari a Piazza Affari, i cinque titoli lombardi in
evidenza

Di seguito si elencano i cinque titoli lombardi che, secondo Websim,
potrebbero muoversi in Borsa

-

Wiit, operatore attivo nel mercato
dei servizi Cloud computing e
quotato sul segmento Star, ha
chiuso il primo trimestre con
ricavi adjusted consolidati pari a
17,7 milioni, +58,5% rispetto a 11,2
milioni del primo trimestre 2020.
L'Ebitda Adjusted consolidato si
attesta a 7,2 milioni, +76,5% su
base annua. L'utile netto
rettificato ammonta a 3,2 milioni,
in crescita del +95,5% rispetto
alla cifra di 1,6 milioni del primo

trimestre 2020._Per approfondire
clicca qui

Falck Renewables, un gruppo che

sviluppa, progetta, gestisce e

costruisce impianti per la

produzione di energia

rinnovabile, ha chiuso i primi tre

mesi dell’anno con una crescita

sul fronte dei ricavi, nonostante il periodo sia stato poco ventoso. La societa ha inoltre confermato la
guidance sul 2021. | ricavi sono stati pari a 128,7 milioni di euro, rispetto alla cifra 121 milioni del
primo trimestre del 2020. La societa ha inoltre confermato la guidance sul 2021. Per approfondire
clicca qui
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Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, ha chiuso il 2020 con dati in sensibile crescita. | ricavi
sono stati pari a 57 milioni di euro, in crescita del 52,3% rispetto alla cifra di 37,4 milioni del 2019. Il
risultato netto e positivo per 4,3 milioni, con un incremento a tripla cifra del 102,5% rispetto ai 2,1
milioni registrati al 2019. Per approfondire clicca qui.

Relatech, Digital Enabler Solution knowledge Company e PMI Innovativa specializzata in Big Data,
Blockchain, Machine Learning e Cloud, ha acquisito il 60% del Gruppo Sigla, operatore di Genova
attivo nella progettazione e sviluppo di soluzioni e servizi in ambito ICT e automazione per grandi
clienti nazionali ed esteri e per enti pubblici, per un importo di 2,3 milioni di euro. Si tratta dell'ottava
operazione di M&A negli ultimi 6 anni. Per approfondire clicca qui.

Banca Mediolanum ha chiuso il primo trimestre con un utile netto di 133,4 milioni di euro, in crescita
dell'85% rispetto allo stesso periodo del 2020 grazie al forte miglioramento di tutte le linee di ricavo,
al controllo dei costi operativi e ai positivi effetti di mercato. Il dato & superiore alle attese del
consensus che stimava circa 116 milioni. Le Commissioni ricorrenti salgono a 342 milioni, "nuovo
record storico per i ricavi da core business”. Per approfondire clicca qui
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LE QUOTATE Un 2020 di soddisfazioni per il gruppo di Desenzano. L'utile netto, pit che raddoppiato, sale a 4,3 milioni

Promotica fa correre i profitti

Assemblea il prossimo 11 giugno
Il Cda proporra la distribuzione

di una cedola di 6 cent/azione
Toscani: «La crescita continua»

@@ Un 2020 all'insegna del-
la crescita, un dividendo di 6
centesimi per azione. Promo-
tica spa, agenzia loyalty spe-
cializzata nella realizzazione
di soluzioni marketing con
sede a Desenzano del Garda,
quotata sul Mercato Aim di
Borsa italiana, archivia un
esercizio di soddisfazioni.
Lo testimoniano i dati ap-
provati dal Cda. I ricavi con-
solidati, a 57 milioni di euro,
salgono del 52,3% su base an-
nua. Nel corso dell'anno il
gruppo ha gestito 317 campa-
gne promozionali (325 nel
2019), per un valore medio
in progresso da 113 mila a
180 mila euro e per un totale
di premi erogati pari a 19,4
milioni di euro (22,2 milioni
nel 2019). I clienti sono au-
mentati da 66 a101.
L'ebitda consolidato si atte-
sta a 6,8 milioni di euro
(+79,1% subase annua); cre-
sce anche l'ebitda margin,
dal 10,2% al 12%. I risultato
operativo corrisponde a 6,3
milioni di euro, in migliora-
mento dell'81,6% sui dodici
mesi prima. Cresce anche la
marginalita, che si attesta
all'11% (eraal 9,2%). Il risul-
tato netto € piu che raddop-
piato a 4,3 milioni di euro ri-
spetto ai 2,1 milioni dell'eser-
cizio precedente. La Posizio-
ne finanziaria netta € negati-
va per 3,1 milioni, in miglio-
ramento rispetto al 2019
(quando si registravaun -8,8
milioni) grazie alle risorse ot-

CDR Communication srl

tenute in sede di TPO e alla
generazione di cassa. Il patri-
monio netto si posiziona a
11,8 milioni di euro, in forte
incremento dai 3,3 milioni
di fine 2019.

I1 Cda di Promotica - oltre
4,5 mln di euro i profitti del-
la capogruppo -, proporra
all'assemblea, in program-
ma il prossimo 1'11 giugno, di
destinare 3,566 milioni di eu-
ro alla riserva straordinaria e
960 mila euro (paria 6 cente-
simi per azione) come cedola
unitaria, con data di stacco,
record date e pagamento, ri-
spettivamente, il 28, 29 ¢ 30
glugno.

«Archiviamo il 2020 con i
principali indicatori econo-
mici in crescita in doppia e
tripla cifra, grazie a un impe-
gno quotidiano per garanti-
re la massima eccellenza e
professionalita per i clienti -
commenta il presidente e
amministratore  delegato,
Diego Toscani -. Vogliamo
proseguire nel percorso di
sviluppo, che ci ha portato a
essere da realta locale ad
azienda leader in Italia nel
settore, focalizzandoci sull’e-
spansione a livello interna-
zionale e nei mercati ad alto
potenziale che abbiamo indi-
viduato».

La societa € impegnata, tra
laltro, nel progetto per la
nuova sede sempre a Desen-
zano: I'insediamento e previ-
sto per fine 2022. ® Ma.Ven.

DaPROUNOE KR WA
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La corsa di Promotica:
i ricavi crescono del 52%

DESENZANO DEL GARDA. 11 2020 &
stato un anno da incorniciare
per Promotica, agenzia loyalty
specializzata nella realizzazio-
ne di soluzioni marketing atte
ad aumentare le vendite, la fi-
delizzazione e la brand advo-
cacy. Il cda dellasocieta quota-
ta all'Aim ha approvato il pro-
getto di bilancio al 31 dicem-
bre 2020.

L’esercizio 2020 chiude con
tutte le grandezze economico

Promotica. L'ad Diego Toscani
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finanziarie in forte crescita. I ri-
cavi sisono attestatia 57 milio-
niin crescita del 52,3% rispetto
ai 37,4 milioni del 31 dicembre
2019; L'Ebitda é di 6,8 milioni
increscita del 79,1%; e'Ebitda
Margin al 12% rispetto al
10,2% del 2019; L'Ebit & pari a
6,3 milioni, in crescita
dell’81,6%. 1l risultato netto &
positivo per 4,3 milioni con un
incremento a tripla cifra del
102,5% rispetto ai 2,1 milioni
del 2019; migliora la posizione
finanziaria netta con undebito
di 3,1 milioni rispetto agli 8,8
milioni registrati nel 2019. Il
cda ha proposto un dividendo,
al lordo delle ritenute di legge,
pari a 0,06 euro per azione.
«Archiviamo il 2020 con i
principali indicatori economi-
ci in crescita a doppia e tripla

Rassegna Stampa

cifra, risultati ottenuti grazie
ad uno impegno quotidiano
volto a garantire la massima ec-
cellenza e professionalita per i
nostri clienti - ha commentato
I'ad Diego Toscani-. Estato un
annoricco diavwenimenti posi-
tivi per lo sviluppo del busi-
ness: l'acquisizione di Kiki
Lab, che ha esteso il nostro pe-
rimetro aziendale e segnato la
nascita del Gruppo Promotica,
I'entrata nel CdA dell'esperto
di Intelligenza Artificiale Mi-
chele Grazioli, che ha arricchi-
to I'azienda di nuove compe-
tenze, ed infine la quotazione
all’AIM TItalia, traguardo stori-
co di cui siamo orgogliosi. Vo-
gliamo ora proseguire nel per-
corso di crescita, che ci ha por-
tato ad essere leader in Italia
nel nostro settore». //
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PROMOTICA - | risultato netto raddoppia nel 2020,
in corsa anche i ricavi e la marginalita

DRC)I\/ICITICA

A L'UEBE

| clienti sono aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020

Promotica [PMTI.MI] & un'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy.

Il bilancio 2020 approvato dal Cda di Promotica presenta dati in sensibile crescita, sul fronte dei ricavi,
della marginalita e degli utili.

| ricavi sono stati pari a 57 milioni di euro, in crescita del 52,3% rispetto alla cifra di 37,4 milioni del 2019.

L'Ebitda si attesta a 6,8 milioni in crescita del +79,1% rispetto ai 3,8 milioni del 2019, con Ebitda Margin
a 12,0% rispetto al 10,2%.

L'Ebit ammonta a 6,3 milioni, +81,6% rispetto ai 3,5 milioni generati al 31 dicembre 2019.

Risultato netto al 31 dicembre 2020 positivo per 4,3 milioni, con un incremento a tripla cifra del 102,5%

rispetto ai 2,1 milioni registrati al 2019.
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Posizione Finanziaria netta passiva (debito) per 3,1 milioni rispetto ai 8,8 milioni del 2019.

Il Consiglio di Amministrazione propone all'’Assemblea degli azionisti un dividendo, al lordo delle ritenute

di legge, pari a 0,06 euro per azione.

Nel corsa del 2020, Promotica ha gestito in totale 317 campagne promozionali rispetto alle 325 del 2019,
per un valore medio delle campagne in crescita da 113.000 a 180.000 euro, e per un totale di premi
erogati pari a 19,4 milioni (22,2 milioni nel 2019), per un valore medio dei premi distribuiti in aumento
da 1,77 a 2,9 euro.

| clienti sono aumentati dai 66 nel 2019 a 101 nel 2020.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Archiviamo il 2020 con

i principali indicatori economici in crescita a doppia e tripla cifra... E stato un anno ricco di avvenimenti
positivi per lo sviluppo del business: I'acquisizione di Kiki Lab, che ha esteso il nostro perimetro
aziendale e segnato la nascita del Gruppo Promatica, I'entrata nel nostro CdA dell’'esperto di Intelligenza
Artificiale Michele Grazioli...ed infine la quotazione sul mercato AIM ltalia. Vogliamo ora proseguire nel
percorso di crescita focalizzandoci sull'espansione a livello internazionale e nei mercati ad alto

potenziale di sviluppo”.
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Promotica, 1 conti del 2020. Dividendo

2021 di 0,06 euro

Promotica - societa quotata all’AIM Italia e

specializzata nella realizzazione di soluzioni

marketing atte ad aumentare le vendite, la

wie RO MOTICA fidelizzazione e la brand advocacy - ha

comunicato i risultati finanziari del 2020,

esercizio chiuso con ricavi per 57.01 milioni di

euro, in aumento del 52,3% rispetto ai 37,44

milioni (dato pro-forma) ottenuti I'anno

precedente. L'utile netto € balzato da 2,12 milioni a 4,20 milioni di euro. A

fine 2020 I'indebitamento netto era sceso a 3.1 milioni di euro, rispetto agli

8.8 milioni di inizio anno, grazie alle risorse ottenute in sede di IPO e alla

generazione di cassa.

Il management di Promotica ha proposto la distribuzione di un dividendo

2021 (relativo all'esercizio 2020) di 0,06 euro per azione; la cedola sara

staccata lunedi 28 giugno 2021 e messa in pagamento il 30 giugno.
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PROMOTICA (AIM) — 2020, RICAV|

PER 57 MLN

13/05/2021 8:05

Promotica ha archiviato il 2020 con ricavi per 57 milioni (+52,3% a/a).

L'Ebitda si & fissato a 6,8 milioni (+79,1%), mentre I'Ebit & stato pari a 6,3 milioni

(+81,6%).

Il periodo si & chiuso con un utile netto di 4,3 milioni (+102,5%).

Dal lato patrimoniale, al 31 dicembre 2020 l'indebitamento finanziario netto ammonta a 3,1

milioni (8,8 milioni a fine anno 2019).

Il cda proporra all'assemblea la distribuzione di un dividendo pari a 0,06 euro per azione.
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PROMOTICA (AIM) — UTILE NETTO
RADDOPPIATO A 4,3 MLN NEL 2020

Promotica ha archiviato il 2020 con ricavi per 57 milioni (+52,3% a/a), includendo nel

perimetro di consolidamento anche i risultati di Kiki Lab srl acquisita ad aprile 2020.

La performance ha beneficiato dell'aumento del 59,3% del valore medio delle campagne
pubblicitarie a 180.000 euro per un totale di premi erogati pari a 19,4 milioni. I clienti sono
aumentati da 66 nel 2019 a 101 nel 2020.

L'Ebitda ha registrato una crescita del 79,1% fino a 6,8 milioni, con un Ebitda margin al
12% rispetto al 10,2% del 2019.

L'Ebit & aumentato dell'81,6% a 6,3 milioni, con il relativo margine all’11% (9,2% nel
2019).

Il periodo si & chiuso con un utile netto di 4,3 milioni (+102,5%).

Dal lato patrimoniale, al 31 dicembre 2020 l'indebitamento finanziario netto si & ridotto a
3,1 milioni da 8,8 milioni a fine anno 2019, grazie alle risorse introitate in sede di IPO (4,8
milioni) e alla generazione dei flussi di cassa legata all’'emissione obbligazionaria a sette
anni dal valore di 4 milioni.

Il Cda proporra all’assemblea la distribuzione di un dividendo di 0,06 euro per azione, per
un ammontare complessivo di 960.000 euro.

Il gruppo ha dimostrato nel corso del 2020 di essere molto resiliente, ottenendo una forte
crescita anche in un anno segnato dalla pandemia Covid-19 che ha colpito I'Iltalia all'inizio
del 2020 per poi diffondersi piu capillarmente anche nelle economie europee.

In linea con la strategia annunciata in sede di IPO il gruppo valutera anche possibili
acquisizioni per incrementare i servizi offerti e per rafforzare la propria posizione sul
mercato italiano, ma anche per aumentare I'offerta nei mercati esteri, in particolare nei
paesi dell’'Est e del Nord Europa.
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https://www.quibrescia.it/imprese/2021/05/13/promotica-approvato-il-bilancio-proposto-dividendo-
a-006-euro-per-azione/584614/

Promotica, approvato il bilancio: proposto
dividendo a 0,06 euro per azione

(red.) Il Consiglio di Amministrazione di Promotica — agenzia loyalty
specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy — riunitosi in data odierna,
ha esaminato e approvato i risultati consolidati di Gruppo e il progetto di
bilancio al 31 dicembre 2020, redatti secondo i principi contabili italiani.
L'esercizio 2020 chiude con tutte le grandezze economico finanziarie in
forte crescita grazie all'elevato sforzo commerciale esercitato dalla
struttura aziendale sul mercato di riferimento in termini di sviluppo di
nuovi prodotti e nuovi servizi a maggiore valore aggiunto.
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Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi
commentato: “Archiviamo il 2020 con I principali indicatori econoinici in
crescita a doppia e tripla cifra, risultati ottenuti grazie ad uno impegno
quotidiano volto a garantire la massima eccellenza e professionalita per i
nostri clienti. E stato un anno ricco di avvenimenti positivi per lo sviluppo
del business: I'acquisizione di Kiki Lab, che ha esteso il nostro perimetro
aziendale e segnato la nascita del Gruppo Promotica, I'entrata nel nostro
CdA dell'esperto di Intelligenza Artificiale Michele Grazioli, che ha
arricchito I'azienda di nuove competenze, ed infine la quotazione sul
mercato AIM Italia, traguardo storico di cul siamo estremamente
orgogliosi. Vogliamo ora proseguire nel percorso di crescita, che ci ha
portato ad essere da realta locale ad azienda leader in Italia nel nostro
settore, focalizzandoci in particolare sull'espansione a livello
internazionale e nei mercati ad alto potenziale di sviluppo che abbiamo
individuato”.
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