Data: 29 aprile 2021

... PROMOTION

Frequenza: Online Pagina: //

https://www.promotionmagazine.it/2021/04/29/loyalty-nel-settore-farmaceutico-al-via-il-catalogo-
2021-di-cef/

Loyalty nel settore farmaceutico, al via il catalogo
2021 di Cef

PREMI

DA SOGNO

NUOVO CATALOGO PREMI

DAL 29 MARZO 2021
AL 28 FEBBRAIO 2022
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RTIE+bene

..... tarmacia

“remi da sogno®, la nuova operazione a premio del network di farmacie

associate a Cef (Cooperativa esercenti farmacia) — Farmacialnsieme, +Bene e

Cef la Farmacia Italiana — fa leva sulla fedelta dei clienti titolari delle card
“Vivipiubene” e “Cefedelta”, che possono raccogliere punti per redimere i premi del
catalogo: una ricca selezione di referenze di brand come Ariete, Clementoni, Tescoma,
Omada, Cotonifico Italiano, Imetec, per citare i principali, suddivisa in sei sezioni —
sapori in cucina, benessere, smart working, tempo libro, bambini e animali, casa — cui si

aggiunge la possibilita di ottenere buoni sconto per una serie di prodotti.

Per la realizzazione del catalogo, che e valido dal 29 marzo al 28 febbraio 2022, Cef ha
rinnovato la collaborazione con I’agenzia Promotica che, grazie a questa operazione
loyalty, conferma I’espansione e la diversificazione del proprio business oltre i confini
della grande distribuzione, in un settore ad alto potenziale come quello
farmaceutico.
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“Siamo orgogliosi - ha sottolineato ’amministratore delegato di Promotica Diego
Toscani — di essere stati scelti da Cef, cliente che gia in passato ci aveva dato fiducia, per
la realizzazione del catalogo premi 2021, perché ci permette d’intercettare un settore in
forte crescita, quello della pharma industry. Recenti ricerche di mercato posizionano il
nostro paese al sesto posto nella classifica mondiale relativa alla spesa destinata alla
sanita, prevedendo il superamento dei 40 miliardi di spesa nel 2023. Vogliamo dunque
sfruttare questo trend positivo e I'interesse sempre maggiore verso programmi di fedelta
tailor made da parte degli attori del settore farmaceutico, per consolidare la nostra

posizione di leadership in ambito loyalty”.
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Promotica spa

Al via lacampagna

di fidelizzazione

per la Cef di Brescia
Promotica spadi
Desenzano del Garda,
agenzia loyalty
specializzatanella
realizzazione di soluzioni
marketing atte ad
aumentare le vendite, la
fidelizzazione e labrand
advocacy, quotata sull’Aim
di Borsa, ufficializzail
lancio della nuova
campagna di fidelizzazione
per CEF (Cooperativa
Esercenti Farmacia) di
Brescia, attiva fino al 28
febbraio 2022. Con questa
operazione Promotica
incrementa |'expertise nella
realizzazione di programmi
loyalty per il settore
farmaceutico, rinnovando la
collaborazione conil
partner: l'iniziativain
oggetto permettedi
rafforzareil presidio della
societa in un settore ad alto
potenziale, diverso da
quello della GDO.
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Promotica avvia la campagna di fidelizzazione per CEF - Cooperativa Esercenti
Farmacia

Promotica S.p.A. (AIM:PMT) - agenzia loyalty specializzata
nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica il
lancio della nuova campagna di fidelizzazione per CEF

o
PH O M DT I C 1 (Cooperative Esercenti Farmacia), la piu grande Cooperativa

Len et b del settore farmaceutico italiano.

Grazie a questa operazione Promotica incrementa la propria

expertise nella realizzazione di programmi loyalty per il

settore farmaceutico, rinnovando la collaborazione con CEF.
La campagna in oggetto permette inoltre di rafforzare il presidio della Societa in un settore ad alto potenziale, diverso dalla

GDO, quello farmaceutico.

La campagna, che proseguira fino al 28 febbraio 2022, & una raccolta punti a catalogo realizzata per i tre network di
farmacie "FarmacialNsieme”, “+Bene” e "CEF la Farmacia Italiana”, che complessivamente sommano pit di 1.400 farmacie
associate, e che fanno parte di CEF, la maggiore Cooperativa d'ltalia del settore farmaceutico ed il secondo player della
distribuzione farmaceutica del nostro Paese. Nata a Brescia nel 1934 per volonta di un gruppo di farmacisti lungimiranti,
conta oggi circa 2.000 soci e oltre 6.000 farmacie servite, 1.000 dipendenti e 12 poli logistici presenti su tutta la penisola,

creando una vera e propria dorsale nazionale della distribuzione del farmaco.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Siamo orgogliosi di essere stati scelti da CEF,
cliente che gia in passato ci aveva dato fiducia, per la realizzazione del catalogo premi 2021, una commessa particolarmente
rilevante poiché ci permette di intercettare un settore in forte crescita, quello della Pharma Industry. Infatti, recenti ricerche
di mercato posizionano il nostro Paese al sesto posto nella classifica mondiale relativa alla spesa destinata alla Sanita,
prevedendo il superamento dei 40 miliardi di spesa nel 2023. Vogliamo dunque sfruttare questo trend positivo e l'interesse
sempre maggiore verso programmi di fedelta tailor made da parte degli attori del settore farmaceutico, per consolidare la

nostra posizione di leadership in ambito loyalty”.
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Promotica avvia la campagna di fidelizzazione per Cooperativa
Esercenti Farmacia

Promotica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le
vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy — comunica il lancio della nuova campagna di fidelizzazione per
CEF (Cooperative Esercenti Farmacia), la pil grande Cooperativa del settore farmaceutico italiano. Grazie a
questa operazione Promotica incrementa la propria expertise nella realizzazione di programmi loyalty per il
settore farmaceutico, rinnovando la collaborazione con CEF. La campagna in oggetto permette inoltre di
rafforzare il presidio della Societa in un settore ad alto potenziale, diverso dalla GDO, quello farmaceutico.

La campagna, che proseguira fino al 28 febbraio 2022, & una raccolta punti a catalogo realizzata per i tre
network di farmacie "FarmacialNsieme", "+Bene" e "CEF la Farmacia Italiana", che complessivamente
sommano piu di 1.400 farmacie associate, e che fanno parte di CEF, la maggiore Cooperativa d'ltalia del
settore farmaceutico ed il secondo player della distribuzione farmaceutica del nostro Paese.

Nata a Brescia nel 1934 per volonta di un gruppo di farmacisti lungimiranti, conta oggi circa 2.000 soci e oltre
6.000 farmacie servite, 1.000 dipendenti e 12 poli logistici presenti su tutta la penisola, creando una vera e
propria dorsale nazionale della distribuzione del farmaco.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Siamo orgogliosi di essere stati
scelti da CEF, cliente che gia in passato ci aveva dato fiducia, per la realizzazione del catalogo premi 2021,
una commessa particolarmente rilevante poiché ci permette di intercettare un settore in forte crescita, quello
della Pharma Industry. Infatti, recenti ricerche di mercato posizionano il nostro Paese al sesto posto nella
classifica mondiale relativa alla spesa destinata alla Sanita, prevedendo il superamento dei 40 miliardi di
spesa nel 2023. Vogliamo dunque sfruttare questo trend positivo e l'interesse sempre maggiore verso
programmi di fedelta tailor made da parte degli attori del settore farmaceutico, per consolidare la nostra
posizione di leadership in ambito loyalty".
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Promotica avvia la campagna di
fildelizzazione per Cooperativa Esercenti
-armacia

y specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le

acy — comunica il lancio della nuova campagna di fidelizzazione per

enti Farmacia), la pit grande Cooperativa del settore farmaceutico italiano.
Promotica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le
vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica il lancio della nuova campagna di fidelizzazione per
CEF (Cooperative Esercenti Farmacia), la pit grande Cooperativa del settore farmaceutico italiano. Grazie a
questa operazione Promotica incrementa la propria expertise nella realizzazione di programmi loyalty per il
settore farmaceutico, rinnovando la collaborazione con CEF. La campagna in oggetto permette inoltre di

rafforzare il presidio della Societa in un settore ad alto potenziale, diverso dalla GDO, quello farmaceutico.

La campagna, che proseguira fino al 28 febbraio 2022, € una raccolta punti a catalogo realizzata per i tre
network di farmacie "FarmacialNsieme", "+Bene" e "CEF la Farmacia Italiana", che complessivamente
sommano piu di 1.400 farmacie associate, e che fanno parte di CEF, |a maggiore Cooperativa d'ltalia del

settore farmaceutico ed il secondo player della distribuzione farmaceutica del nostro Paese.

Nata a Brescia nel 1934 per volonta di un gruppo di farmacisti lungimiranti, conta oggi circa 2.000 soci e
oltre 6.000 farmacie servite, 1.000 dipendenti e 12 poli logistici presenti su tutta la penisola, creando una

vera e propria dorsale nazionale della distribuzione del farmaco.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Siamo orgogliosi di essere stati
scelti da CEF, cliente che gia in passato ci aveva dato fiducia, per la realizzazione del catalogo premi 2021,
una commessa particolarmente rilevante poiché ci permette di intercettare un settore in forte crescita,
quello della Pharma Industry. Infatti, recenti ricerche di mercato posizionano il nostro Paese al sesto posto
nella classifica mondiale relativa alla spesa destinata alla Sanita, prevedendo il superamento dei 40 miliardi
di spesa nel 2023. Vogliamo dunque sfruttare questo trend positivo e I'interesse sempre maggiore verso
programmi di fedelta tailor made da parte degli attori del settore farmaceutico, per consolidare |la nostra

posizione di leadership in ambito loyalty".
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Promotica: avvia campagna difidelizzazione per Cef

MILANQO (MF-DJ)--Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte
ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, lancia la nuova campagna di fidelizzazione
per Cef (Cooperative Esercenti Farmacia), la piu” grande Cooperativa del settore farmaceutico italiano.
Grazie a questa operazione, Promotica, si legge in una nota, incrementa la propria expertise nella
realizzazione di programmi loyalty per il settore farmaceutico, rinnovando la collaborazione con Cef.

Aim ltalia: i titoli da seguire

MILANO (MF-DJ)--Ecco i titoli da seguire oggi sull’Aim Italia: Cyberoo: I'azionista di riferimento della
societa’, Sedoc Digital Group, con una partecipazione diretta e indiretta, per il tramite della societa'
detenuta interamente Sdg Innovative Technologies, pari rispettivamente a circa il 13,6% e il 55,4% del
capitale sociale, ha avviato la cessione di massime 607.500 azioni ordinarie Cyberoo, specializzata nella
Cyber Security, corrispondenti a circa il 6,3% del capitale sociale dell'emittente. Leone Film G.: il gruppo,
attivo nella produzione distribuzione di prodotti audiovisivi, ha chiuso il 2020 con una perdita netta
consolidata di 1,2 min rispetto all'utile netto di 1 min realizzato nel 2019. Promotica: |'azienda, agenzia
loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy, ha lanciato la nuova campagna di fidelizzazione per Cef (Cooperative
Esercenti Farmacia), la piu” grande Cooperativa del settore farmaceutico italiano. Sourcesense: il gruppo,
attivo nel settore IT nelle soluzioni cloud-native basate su tecnologie open-source, ha raggiunto con un
primario Istituto Bancario, leader nei servizi di private banking, un accordo del valore di oltre 320.000 euro
per la realizzazione ed erogazione di una piattaforma cloud a supporto dei private banker per I'anno in
corso. TraWell: la societa’, operativa nell'ambito della protezione e rintracciamento bagagli, ha ottenuto da
Simest la delibera di due finanziamenti distinti per complessivi 1,05 milioni euro. cm (fine) MF-DJ NEWS
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PROMOTICA - Parte la campagna per il CEF
(Cooperative Esercenti Farmacia)

MOTICA
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L'a.d. Toscani “settore farmaceutico in forte crescita”

Promotica [PMTIL.MI], agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, potrebbe muoversi in Borsa.

Promotica ha lanciato la nuova campagna di fidelizzazione per CEF (Cooperative Esercenti Farmacia), la
pit grande Cooperativa del settore farmaceutico italiano ed il secondo player della distribuzione

farmaceutica del nostro Paese.

La societa, oltre a rinnovare la collaborazione con CEF, incrementa la propria expertise nella

realizzazione di programmi loyalty in un mercato ad alto potenziale diverso dalla GDO.

CDR Communication srl Rassegna Stampa -#-PHDMOTH:A



https://www.websim.it/articoli-websim/promotica-parte-la-campagna-per-il-cef-cooperative-esercenti-farmacia/653377839ccf470d8a37cc1e19b732b7.wsml
https://www.websim.it/articoli-websim/promotica-parte-la-campagna-per-il-cef-cooperative-esercenti-farmacia/653377839ccf470d8a37cc1e19b732b7.wsml

La campagna, che proseguira fino al 28 febbraio 2022, & una raccolta punti a catalogo realizzata per i tre

network di farmacie "FarmacialNsieme", “+Bene” e “CEF la Farmacia Italiana”, che complessivamente

sommano pit di 1.400 farmacie associate, e che fanno parte di CEF.

Nata a Brescia nel 1934, CEF conta oggi circa 2.000 soci e oltre 6.000 farmacie servite, 1.000 dipendenti
e 12 poli logistici presenti su tutta la penisola, creando una vera e propria dorsale nazionale della

distribuzione del farmaco.

Per Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, si tratta di “una commessa particolarmente
rilevante poiché ci permette di intercettare un settore in forte crescita, quello della Pharma Industry.
Infatti, recenti ricerche di mercato posizionano il nostro Paese al sesto posto nella classifica mondiale

relativa alla spesa destinata alla Sanita, prevedendo il superamento dei 40 miliardi di spesa nel 2023."
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PROMOTICA (AIM) — LANCIA
CAMPAGNA DI FIDELIZZAZIONE PER
CEF (COOPERATIVE ESERCENTI
FARMACIA)

27/04/2021 8:02

Promotica ha avviato una nuova campagna di fidelizzazione per CEF (Cooperative Esercenti
Farmacia), la piu grande cooperativa del settore farmaceutico italiano.

Grazie a questa operazione, Promotica incrementa la propria expertise nella realizzazione di
programmi loyalty per il settore farmaceutico, rinnovando la collaborazione con CEF.

La campagna in oggetto permette inoltre di rafforzare il presidio della societa in un settore
ad alto potenziale, diverso dalla GDO, quello farmaceutico.

La campagna, che proseguira fino al 28 febbraio 2022, & una raccolta punti a catalogo
realizzata per i trenetwork di farmacie "FarmacialNsieme”, "+Bene”e “"CEF la Farmacia
Italiana”, che complessivamente sommano piu di 1.400 farmacie associate, e che fanno
parte di CEF.
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Promotica, nuova campagna di
fidelizzazione per le farmacie Cef

(red.) Promotica — agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing per aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand
advocacy — comunica il lancio della nuova campagna di fidelizzazione per
Cef (Cooperative esercenti farmacia), la pit1 grande cooperativa del settore
farmaceutico italiano. Grazie a questa operazione Promotica incrementa la
propria expertise nella realizzazione di programmi loyalty per il settore
farmaceutico, rinnovando la collaborazione con Cef. La campagna —
informa una nota — permette inoltre di rafforzare il presidio della societa
in un settore ad alto potenziale, diverso dalla Grande distribuzione
organizzata, quello farmaceutico.
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La campagna, che proseguira fino al 28 febbraio 2022, € una raccolta punti
a catalogo realizzata per i tre network di farmacie “FarmacialNsieme”,
“+Bene” e “Cef la Farmacia Italiana”, che complessivamente sommano piu
di 1.400 farmacie associate, e che fanno parte di Cef, la maggiore
cooperativa d'Italia del settore farmaceutico e il secondo player della
distribuzione farmaceutica del nostro Paese. Nata a Brescia nel 1934 per
volonta di un gruppo di farmacisti lungimiranti, conta oggi circa 2.000 soci
e oltre 6.000 farmacie servite, 1.000 dipendenti e 12 poli logistici presenti su
tutta la penisola, creando una vera e propria dorsale nazionale della
distribuzione del farmaco.

“Siamo orgogliosi di essere

stati scelti da Cef”, ha

commentato Diego Toscani,

amministratore delegato di

Promotica, “cliente che gia in

passato ci aveva dato fiducia,

per la realizzazione del

catalogo premi 2021, una

commessa particolarmente

rilevante poiché ci permette di

intercettare un settore in forte

crescita, quello della Pharma

Industry. Infatti, recenti

ricerche di mercato posizionano il nostro Paese al sesto posto nella
classifica mondiale per la spesa destinata alla Sanita, prevedendo il
superamento dei 40 miliardi di spesa nel 2023. Vogliamo dunque sfruttare
questo trend positivo e l'interesse sempre maggiore verso programmi di
fedelta tailor made da parte degli attori del settore farmaceutico, per
consolidare la nostra posizione di leadership in ambito loyalty”.
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BEQB&TICA: AWIA CAMPAGNA DI FIDELIZZAZIONE
26/04/2021 19:21

MILANO (MF-DJ)--Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy,
lancia la nuova campagna di fidelizzazione per Cef (Cooperative Esercenti Farmacia),
la piu” grande Cooperativa del settore farmaceutico italiano. Grazie a questa
operazione, Promotica, si legge in una nota, incrementa la propria expertise nella
realizzazione di programmi loyalty per il settore farmaceutico, rinnovando la
collaborazione con Cef. com/lde fine MF-DJ NEWS
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AIM ITALIA: | TITOLI DA SEGUIRE

27/04/2021 08:22

MILANO (MF-DJ)--Ecco | titoli da seguire oggi sull’Aim Italia: Cyberoo: I'azionista di
riferimento della societa’, Sedoc Digital Group, con una partecipazione diretta e
indiretta, per il tramite della societa' detenuta interamente Sdg Innovative Technologies,
pari rispettivamente a circa il 13,6% e il 55,4% del capitale sociale, ha avviato la
cessione di massime 607 500 azioni ordinarie Cyberoo, specializzata nella Cyber
Security, corrispondenti a circa il 6,3% del capitale sociale dell'emittente. Leone Film
G.. il gruppo, attivo nella produzione distribuzione di prodotti audiovisivi, ha chiuso il
2020 con una perdita netta consolidata di 1,2 min rispetto all'utile netto di 1 min
realizzato nel 2019. Promoiica: I'azienda, agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, |a fidelizzazione e la
brand advocacy, ha lanciato la nuova campagna di fidelizzazione per Cef (Cooperative
Esercenti Farmacia), la piu” grande Cooperativa del settore farmaceutico italiano.
Sourcesense: il gruppo, attivo nel settore IT nelle soluzioni cloud-native basate su
tecnologie open-source, ha raggiunto con un primario Istituto Bancario, leader nei
servizi di private banking, un accordo del valore di oltre 320.000 euro per la
realizzazione ed erogazione di una piattaforma cloud a supporto dei private banker per
l'anno in corso. TraWell: la societa’, operativa nell'ambito della protezione e
rintracciamento bagagli, ha ottenuto da Simest la delibera di due finanziamenti distinti
per complessivi 1,05 milioni euro. cm (fine) MF-DJ NEWS
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