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Avviate due campagne
difidelizzazione

in Bulgaria e Lituania
Promotica spa di Desenzano
del Garda,agenzia loyalty
specializzatanella
realizzazionedi soluzioni
marketing atte ad aumentare le
vendite, la fidelizzazione ela
brand advocacy, quotata
sull’Aim di Borsa Italiana, awia
due nuove attivita di
fidelizzazione nell'’Area
Balcanica: in particolare
debuttainBulgariaerafforzala
propria posizionein Lituania. La
prima operazione, una
short-collection che terminera
il15 gennaio 2022, &
commissionata da NIS Petrol
Bulgaria, parte diNIS Petrol.
Cliente della seconda attivita,
una short-collection attiva fino
al 23 gennaio prossimo, & Viada
Lituania, riferimento nel settore
petrolifero del Paese.
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Promotica: inaugura presenza in Bulgaria, sirafforzain Lituania

MILANO (MF-DJ)--Promotica ha avviato due nuove attivita' di fidelizzazione inaugurando la propria
presenza commerciale in Bulgaria e rafforzando la propria posizione in Lituania. Prosegue la strategia di
diversificazione del business e di espansione in nuovi settori di mercato, spiega una nota, grazie allo
sviluppo di attivita' loyalty per due clienti leader nel settore petrolifero, NIS Bulgaria e VIADA Lituania. La
prima operazione, una short-collection che terminera’ il 15 gennaio 2022, e' commissionata da NIS Petrol
Bulgaria, parte di NIS Petrol, una delle maggiori compagnie petrolifere del Sud-Est Europa, presente in
Bulgaria con 35 stazioni di servizio. | 'attivita' prevede in palio una linea di contenitori di design firmati
Omada, marchio di articoli casalinghi Made in Italy di Adamo S.rl, azienda con oltre 40 anni di esperienza
nel settore dell'oggettistica in plastica. Cliente della seconda attivita' loyalty, una short-collection che
proseguira’ fino al 23 gennaio 2022, ' VIADA Lituania, nome di riferimento del settore petrolifero del
Paese, dove gestisce una rete di 126 stazioni di servizio, svolgendo sia il commercio al dettaglio che
all'ingrosso di carburante. Grazie al programma di fidelizzazione, i clienti VIADA potranno acquistare una
serie di prodotti del marchio italiano Baldininiscontati di oltre il 70%, dopo aver accumulato 5 o 10 bollini.

BORSA: azionario prosegue sopra la parita'

MILANQO (MF-DJ)--Le principali piazze europee trattano in rialzo (Milano +0,45%, Parigi +0,64%,
Francoforte +0,98%, Londra +0,68%) con il faro puntato sulle trimestrali. A piazza Affari in luce gli
industriali: Ferrari +2,51%, Leonardo Spa +2,02%, Pirelli +2,04%, B.Unicem +1,6%, Stm +1,03%, Prysmian
+0,71%, Cnh I. +0,62%. Da segnalare Campari (-3,21%) dopo che |'utile del gruppo prima delle imposte
rettificato al 30 settembre si ' attestato a 343,3 milioni (+56,1%). Brilla Piaggio (+1,83%) in scia ai
commenti positivi degli analisti dopo che la societa’ ha annunciato di aver siglato con BP un MoU
finalizzato a supportare la crescente diffusione dei veicoli elettrici a due e tre ruote. Sul segmento del ltalia
Growth in luce Promotica (+3,28%) dopo che l'azienda ha avviato due nuove attivita' di fidelizzazione
inaugurando la propria presenza commerciale in Bulgaria e rafforzando la propria posizione in Lituania. cm

COMMENTO ITALIA GROWTH: ha brillato Esi

MILANO (MF-DJ)--Chiusura debole per l'indice Ftse ltalia Growth che ha segnato -0,19% a fine seduta. In
rally Esi che e' salita del 10,4% dopo che la societa’ ha finalizzato un accordo quadro, con un primario
gruppo del settore energetico a livello nazionale ed internazionale, per la realizzazione di 6 impianti
fotovoltaici per un valore complessivo di 25,3 milioni di euro. In forte rialzo Grifal (+11,25% a 4,45 euro)
dopo che Banca Finnat ha confermato rating buy e ha alzato il target price del titolo a 94 euro da 4,74
euro. In evidenza Renergetica (+3,6%) che ha ufficializzato I'acquisto, da parte della societa' interamente
controllata Opram S.r.l., del 15% del pacchetto azionario di Renergetica Usa, di proprieta’ di Lake
Renewables, controparte esterna al Gruppo Renergetica. In luce h (+2,39%) in scia alla notizia che
I'azienda ha avviato due nuove attivita' di fidelizzazione inaugurando la propria presenza commerciale in
Bulgaria e rafforzando la propria posizione in Lituania. In rialzo anche Pattern (+3,21%) che ha sottoscritto
un accordo quadro vincolante per l'acquisto del 54% di Idee Consulting (conosciuta col nome commerciale
Idee Partners), societa' toscana operante nel settore della pelletteria di lusso. Lo si apprende da una nota.
In calo invece Wm Capital (-9,4%) e Matica (-9,97%). cm (fine) MF-DJ NEWS
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Promotica, nuove attivita di fidelizzazione
con societa del settore petrolifero

(Teleborsa) - Promotica, societa quotata su
Euronext Growth Milan e agenzia loyalty
specializzata nella realizzazione di soluzioni
marketing per aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy, ha
comunicato I'avvio di due nuove attivita di
fidelizzazione con realta internazionali
attive nel settore petrolifero, NIS Bulgaria e
VIADA Lituania.

La prima operazione, una short-collection che terminera il 15 gennaio 2022, &
commissionata da NIS Petrol Bulgaria (parte di NIS Petrol) e prevede in palio una
linea di contenitori di design firmati Omada, marchio di articoli casalinghi Made in
Italy di Adamo. La seconda operazione, che proseguira fino al 23 gennaio 2022, &
commissionata da VIADA Lituania e prevede che i clienti VIADA possano acquistare
una serie di prodotti del marchio italiano Baldinini scontati di oltre il 70%, dopo

aver accumulato 5 o 10 bollini.

Secondo Diego Toscani, amministratore delegato di Promotica, le operazioni sono
strategiche per due motivi. "In primis, danno il via all’attivita di Promotica quale loyalty
program Provider nel settore petrolifero, un mercato estremamente frammentato e
competitivo, dove le maggiori aziende stanno sfruttando le leve della fidelizzazione per
differenziarsi ed instaurare rapporti duraturi con i clienti - spiega il CEO - In secondo

luogo, le due commesse rappresentano tasselli cruciali del consolidamento di
Promotica nell'Area Balcanica, target chiave del processo di espansione all'estero

della societa”.
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PROMOTICA +2% Avvia campagne per due societa
petrolifere dei Balcani

PROMOTICA

LOYAL F

| clienti sono NIS Bulgaria e VIADA Lituania

Promotica [PMTIL.MI], agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advaocacy, € in rialzo del +2% a 3,1 euro.

Promotica ha avviato due nuove attivita di fidelizzazione nell’Area Balcanica, inaugurando la sua
presenza commerciale in Bulgaria e rafforzando quella in Lituania. In dettaglio, la societa si occupera
dello sviluppo di attivita loyalty per due clienti leader nel settore petrolifero: NIS Bulgaria e VIADA

Lituania.

La prima operazione, una short-collection che terminera il 15 gennaio 2022, € commissionata da NIS
Petrol Bulgaria, parte di NIS Petrol, una delle maggiori compagnie petrolifere del Sud-Est Europa,
presente in Bulgaria con 35 stazioni di servizio.

L'attivita prevede in palio una linea di contenitori di design firmati Omada.

La seconda attivita loyalty & una short-collection che proseguira fino al 23 gennaio 2022, effettuata per
VIADA Lituania, nome di riferimento del settore petrolifero del Paese, dove gestisce una rete di 126
stazioni di servizio. Grazie al programma di fidelizzazione, i clienti VIADA potranno acquistare una serie

di prodotti del marchio italiano Baldinini scontati di oltre il 70%, dopo aver accumulato 5 o 10 bollini.
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Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Riteniamo queste
operazioni strategiche per due motivi: in primis, danna il via all'attivita di Promotica quale loyalty
program Provider nel settore petrolifero, un mercato estremamente frammentato e competitivo, dove le
maggiori aziende stanno sfruttando le leve della fidelizzazione per differenziarsi ed instaurare rapporti
duraturi con i clienti. In secando luogo, le due commesse rappresentano tasselli cruciali del
consolidamento di Promotica nell'Area Balcanica, target chiave del processo di espansione all'estero

della societa.”
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Promotica: avviate due nuove campagne per
NIS Bulgaria e VIADA Lituania

Promotica S.p.A. (EGM: PMT) - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad
aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica l'avvio di due nuove attivita di
fidelizzazione nell'Area Balcanica, inaugurando la propria presenza commerciale in Bulgaria e rafforzando la
propria posizione in Lituania. Prosegue la strategia di diversificazione del business e di espansione in nuovi
settori di mercato, grazie allo sviluppo di attivita loyalty per due clienti leader nel settore petrolifero, NIS
Bulgaria e VIADA Lituania. La prima operazione, una short-collection che terminerail 15 gennaio 2022, &
commissionata da NIS Petrol Bulgaria, parte di NIS Petrol, una delle maggiori compagnie petrolifere del Sud-
Est Europa, presente in Bulgaria con 35 stazioni di servizio. Lattivita prevede in palio una linea di contenitori
di design firmati Omada, marchio di articoli casalinghi Made in Italy di Adamo S.r.l., azienda con oltre 40 anni
di esperienza nel settore dell'oggettistica in plastica. Cliente della seconda attivita loyalty, una short-
collection che proseguira fino al 23 gennaio 2022, ¢ VIADA Lituania, nome di riferimento del settore
petrolifero del Paese, dove gestisce una rete di 126 stazioni di servizio, svolgendo sia il commercio al
dettaglio che all'ingrosso di carburante. Grazie al programma di fidelizzazione, i clienti VIADA potranno
acquistare una serie di prodotti del marchio italiano Baldininiscontati di oltre il 70%, dopo aver accumulato 5
o 10 bollini. Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Riteniamo queste
operazioni strategiche per due motivi: in primis, danno il via all'attivita di Promotica quale loyalty program
Provider nel settore petrolifero, un mercato estremamente frammentato e competitivo, dove le maggiori
aziende stanno sfruttando le leve della fidelizzazione per differenziarsi ed instaurare rapporti duraturi con i
clienti. In secondo luogo, le due commesse rappresentano tasselli cruciali del consolidamento di Promotica
nell'Area Balcanica, target chiave del processo di espansione all'estero della societa. Dopo le campagne
realizzate per clienti internazionali del calibro di SPAR Croazia e Delhaize Serbia nei primi mesi del 2021 e
recentemente con Circle K Lituania, possiamo sottolineare che la crescita al di fuori dei confini nazionali ha

conosciuto un'accelerazione e 'obiettivo & proseguire in questa direzione"
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Promotica: avviate due nuove campagne per NIS Bulgaria e
VIADA Lituania

Promotica S.p.A. (EGM: PMT) - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte
ad aumentare le vendite, |a fidelizzazione e |la brand advocacy — comunica I'awio di due nuove attivita di
fidelizzazione nell'Area Balcanica, inaugurando |a propria presenza commerciale in Bulgaria e rafforzando la
propria posizione in Lituania. Prosegue la strategia di diversificazione del business e di espansione in nuovi
settori di mercato, grazie allo sviluppo di attivita loyalty per due clienti leader nel settore petrolifero, NIS
Bulgaria e VIADA Lituania. La prima operazione, una short-collection che terminera il 15 gennaio 2022, &
commissionata da NIS Petrol Bulgaria, parte di NIS Petrol, una delle maggiori compagnie petrolifere del Sud-
Est Europa, presente in Bulgaria con 35 stazioni di servizio. L'attivitd prevede in palio una linea di contenitori
di design firmati Omada, marchio di articoli casalinghi Made in Italy di Adamo S.r.l., azienda con oltre 40 anni
di esperienza nel settore dell'oggettistica in plastica. Cliente della seconda attivita loyalty, una short-collection
che proseguira fino al 23 gennaio 2022, & VIADA Lituania, nome di riferimento del settore petrolifero del
Paese, dove gestisce una rete di 126 stazioni di servizio, svolgendo sia il commercio al dettaglio che
all'ingrosso di carburante. Grazie al programma di fidelizzazione, i clienti VIADA potranno acquistare una
serie di prodotti del marchio italiano Baldininiscontati di oltre il 70%, dopo aver accumulato 5 o 10 bollini.
Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "Riteniamo queste operazioni
strategiche per due motivi: in primis, danno il via all'attivita di Promotica quale loyalty program Provider nel
settore petrolifero, un mercato estremamente frammentato e competitivo, dove le maggiori aziende stanno
sfruttando le leve della fidelizzazione per differenziarsi ed instaurare rapporti duraturi con i clienti. In secondo
luogo, le due commesse rappresentano tasselli cruciali del consolidamento di Promotica nell'Area Balcanica,
target chiave del processo di espansione all'estero della societa. Dopo le campagne realizzate per clienti
internazionali del calibro di SPAR Croazia e Delhaize Serbia nei primi mesi del 2021 e recentemente con
Circle K Lituania, possiamo sottolineare che la crescita al di fuori dei confini nazionali ha conosciuto
un'accelerazione e |'obiettivo & proseguire in questa direzione"
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Promotica: avviate due nuove campagne per NIS Bulgaria
e VIADA Lituania
.| posizione in Lituania.

- J M
Prosegue la strategia di diversificazione del business e di

espansione in nuovi settori di mercato, grazie allo sviluppo di attivita loyalty per due
clienti leader nel settore petrolifero, NIS Bulgaria e VIADA Lituania. La prima operazione,
una short-collection che terminera il 15 gennaio 2022, & commissionata da NIS Petrol
Bulgaria, parte di NIS Petrol, una delle maggiori compagnie petrolifere del Sud-Est
Europa, presente in Bulgaria con 35 stazioni di servizio.

Promotica S.p.A. (EGM: PMT) - agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite,
la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica l'avvio di due

nuove attivita di fidelizzazione nell'Area Balcanica, inaugurando la
propria presenza commerciale in Bulgaria e rafforzando la propria

L'attivita prevede in palio una linea di contenitori di design firmati Omada, marchio di
articoli casalinghi Made in Italy di Adamo S.r.l., azienda con oltre 40 anni di esperienza nel
settore dell'oggettistica in plastica. Cliente della seconda attivita loyalty, una short-
collection che proseguira fino al 23 gennaio 2022, & VIADA Lituania, nome di riferimento
del settore petrolifero del Paese, dove gestisce una rete di 126 stazioni di servizio,
svolgendo sia il commercio al dettaglio che all'ingrosso di carburante.

Grazie al programma di fidelizzazione, i clienti VIADA potranno acquistare una serie di
prodotti del marchio italiano Baldininiscontati di oltre il 70%, dopo aver accumulato 5 o 10
bollini. Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato:
"Riteniamo queste operazioni strategiche per due motivi: in primis, danno il via all'attivita
di Promotica quale loyalty program Provider nel settore petrolifero, un mercato
estremamente frammentato e competitivo, dove le maggiori aziende stanno sfruttando le
leve della fidelizzazione per differenziarsi ed instaurare rapporti duraturi con i clienti.

In secondo luogo, le due commesse rappresentano tasselli cruciali del consolidamento di
Promotica nell'Area Balcanica, target chiave del processo di espansione all'estero della
societa. Dopo le campagne realizzate per clienti internazionali del calibro di SPAR Croazia
e Delhaize Serbia nei primi mesi del 2021 e recentemente con Circle K Lituania, possiamo
sottolineare che la crescita al di fuori dei confini nazionali ha conosciuto un'accelerazione e
I'obiettive & proseguire in questa direzione"
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Promotica, nuove attivita di fidelizzazione con
societa del settore petrolifero

(Teleborsa) - Promotica, societa quotata su Euronext Growth Milan e agenzia loyalty
specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing per aumentare le vendite, |a
fidelizzazione e la brand advocacy, ha comunicato I'avvio di due nuove attivita di
fidelizzazione con realta internazionali attive nel settore petrolifero, NIS Bulgariae
VIADA Lituania.

La prima operazione, una short-collection che terminerail 15 gennaio 2022, &
commissionata da NIS Petrol Bulgaria (parte di NIS Petrol) e prevede in palio una linea
di contenitori di design firmati Omada, marchio di articoli casalinghi Made in Italy di
Adamo. La seconda operazione, che proseguira fino al 23 gennaio 2022, &
commissionata da VIADA Lituania e prevede che i clienti VIADA possano acquistare una
serie di prodotti del marchio italiano Baldinini scontati di oltre il /0%, dopo aver
accumulato 5 o 10 bollini.

Secondo Diego Toscani, amministratore delegato di Promotica, le operazioni sono
strategiche per due motivi. “In primis, danno il via all’attivita di Promotica quale loyalty
program Provider nel settore petrolifero, un mercato estremamente frammentato e
competitivo, dove le maggiori aziende stanno sfruttando le leve della fidelizzazione per
differenziarsi ed instaurare rapporti duraturi con i clienti - spiega il CEO - In secondo
luogo, le due commesse rappresentano tasselli cruciali del consolidamento di
Promotica nell’Area Balcanica, target chiave del processo di espansione all'estero della
societa”.
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Promotica: avviate 2 nuove campagne per Nis Petrol
Bulgaria e Viada Lituania

Promotica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte
aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - ha avviato due nuove attivita
di fidelizzazione nell’area Balcanica, inaugurando la propria presenza commerciale in
Bulgaria e rafforzando la propria posizione in Lituania. Prosegue la strategia di
diversificazione del business e di espansione in nuovi settori di mercato, grazie allo

sviluppo di attivita loyalty per due clienti leader nel settore petrolifero, Nis Bulgaria e Viada
Lituania.

<=PROMOTICA

CDR Communication srl Rassegna Stampa



https://www.finanza.com/Finanza/Notizie_Italia/Italia/notizia/Promotica_avviate_2_nuove_campagne_per_Nis_Petrol_Bulgaria_-538600
https://www.finanza.com/Finanza/Notizie_Italia/Italia/notizia/Promotica_avviate_2_nuove_campagne_per_Nis_Petrol_Bulgaria_-538600

Data: 26 ottobre 2021

. laRepubblica

Frequenza: Online Pagina: //

https://finanza.repubblica.it/News/2021/10/26/promotica nuove attivita di fidelizzazione con soci
eta del settore petrolifero-41/

Promotica, nuove
attivita di
fidelizzazione
con societa del
settore
petrolifero

oohBleR R Bramotisasosists Juptata s Ruronext Growth Milan e
agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing per
aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, ha
comunicato l'avvio di due nuove attivita di fidelizzazione con realta
internazionali attive nel settore petrolifero, NIS Bulgaria e VIADA

Lituania.

La prima operazione, una short-collection che terminera il 15 gennaio
2022, & commissionata da NIS Petrol Bulgaria (parte di NIS Petrol) e
prevede in palio una linea di contenitori di design firmati Omada,
marchio di articoli casalinghi Made in Italy di Adamo. La seconda
operazione, che proseguira fino al 23 gennaio 2022, & commissionata da
VIADA Lituania e prevede che i clienti VIADA possano acquistare una serie
di prodotti del marchio italiano Baldinini scontati di oltre il 70%, dopo

aver accumulato 5 o 10 bollini.

Secondo Diego Toscani, amministratore delegato di Promotica, le
operazioni sono strategiche per due motivi. "In primis, danno il via
all'attivita di Promotica quale loyalty program Provider nel settore
petrolifero, un mercato estremamente frammentato e competitivo, dove
le maggiori aziende stanno sfruttando le leve della fidelizzazione per
differenziarsi ed instaurare rapporti duraturi con i clienti - spiega il CEO -
In secondo luogo, le due commesse rappresentano tasselli cruciali del
consolidamento di Promotica nell'Area Balcanica, target chiave del

processo di espansione all'estero della societa”.
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Promotica, nuove attivita di fidelizzazione con
societa del settore petrolifero

Promotica, societa quotata su Euronext
Growth  Milan e agenzia loyalty
specializzata nella realizzazione di soluzioni
marketing per aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy, ha
comunicato l'avvio di due nuove attivita di
fidelizzazione con realta internazionali
attive nel settore petrolifero, NIS Bulgaria

e VIADA Lituania.

La prima operazione, una short-collection che terminera il 15 gennaio 2022, e
commissionata da NIS Petrol Bulgaria (parte di NIS Petrol) e prevede in palio una
linea di contenitori di design firmati Omada, marchio di articoli casalinghi Made
in Italy di Adamo. La seconda operazione, che proseguira fino al 23 gennaio 2022, e
commissionata da VIADA Lituania e prevede che i clienti VIADA possano acquistare
una serie di prodotti del marchio italiano Baldinini scontati di oltre il 70%, dopo
aver accumulato 5 o 10 bollini.

Secondo Diego Toscani, amministratore delegato di Promotica, le operazioni sono
strategiche per due motivi. "In primis, danno il via all'attivita di Promotica quale
loyalty program Provider nel settore petrolifero, un mercato estremamente
frammentato e competitivo, dove le maggiori aziende stanno sfruttando le leve
della fidelizzazione per differenziarsi ed instaurare rapporti duraturi con i clienti -
spiega il CEO - In secondo luogo, le due commesse rappresentano tasselli cruciali
del consolidamento di Promotica nell'Area Balcanica, target chiave del processo di
espansione all'estero della societa"
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Promotica, nuove attivita di fidelizzazione con societa del settore
petrolifero

(Teleborsa) - Promotica, societa quotata su Euronext
Growth Milan e agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing per aumentare le
vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, ha
comunicato l'avvio di due nuove attivita di fidelizzazione
con realta internazionali attive nel settore petrolifero, NIS
Bulgaria e VIADA Lituania.

La prima operazione, una short-collection che terminera il
15 gennaio 2022, ¢ commissionata da NIS Petrol Bulgaria
(parte di NIS Petrol) e prevede in palio una linea di
contenitori di design firmati Omada, marchio di articoli
casalinghi Made in Italy di Adamo. La seconda operazione,
che proseguira fino al 23 gennaio 2022, ¢ commissionata
da VIADA Lituania e prevede che 1 clienti VIADA possano
acquistare una serie di prodotti del marchio italiano
Baldinini scontati di oltre il 70%, dopo aver accumulato 5 o
10 bollini.

Secondo Diego Toscani, amministratore delegato di
Promotica, le operazioni sono strategiche per due motivi.
‘'In primis, danno il via all'attivita di Promotica quale
loyalty program Provider nel settore petrolifero, un
mercato estremamente frammentato e competitivo, dove
le maggiori aziende stanno sfruttando le leve della
fidelizzazione per differenziarsi ed instaurare rapporti
duraturi con 1 clienti - spiega il CEO - In secondo luogo, le
due commesse rappresentano tasselli cruciali del
consolidamento di Promotica nell'Area Balcanica, target
chiave del processo di espansione all'estero della societa’.
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PROMOTICA - AVVIA DUE NUOVE
CAMPAGNE IN BULGARIA E LITUANIA

26/10/2021 8:35

Promotica ha avviato due nuove attivita di fidelizzazione nell’area balcanica, inaugurando la
propria presenza commerciale in Bulgaria e rafforzando la propria posizione in Lituania.

Prosegue la strategia di diversificazione del business e di espansione in nuovi settori di
mercato, grazie allo sviluppo di attivita loyalty per due clienti leader nel settore petrolifero,
Nis Bulgaria e Viada Lituania.

La prima operazione, una short-collection che terminera il 15 gennaio 2022, &
commissionata da Nis Petrol Bulgaria, parte di NIS Petrol, una delle maggiori compagnie
petrolifere del Sud-Est Europa, presente in Bulgaria con 35 stazioni di servizi.

Cliente della seconda attivita loyalty, una short-collection che proseguira fino al 23 gennaio
2022, & Viada Lituania, nome di riferimento del settore petrolifero del Paese, dove gestisce
una rete di 126 stazioni di servizio, svolgendo sia il commercio al dettaglio che all'ingrosso
di carburante.
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MEDIA EGM (-0,3%) — IN CODA
MONDO TV SUISSE (-3,3%)

Euronext Growth Milan (EGM) & la nuova denominazione dell’'ex mercato Aim Italia a partire
da lunedi 25 ottobre 2021. Unitamente al Mercato, a partire dalla stessa data, ha cambiato

nome anche il relativo indice, ora Ftse Italia Growth.

Il Ftse Italia Growth ha terminato a -0,2%, rispetto al -0,5% dell’Euronenxt Growth All
Share e al +0,3% del London Ftse Aim All Share.

Sono passati di mano 14,3 milioni di pezzi, un volume superiore a quello medio degli ultimi
5 giorni e degli ultimi 30 giorni.

Sui mercati I'attenzione rimane sull’avvio del tapering da parte della Fed, che dovrebbe
partire entro la fine dell’anno e concludersi a meta 2022, a seguito della robusta crescita

che stanno registrando gli Stati Uniti.

Sotto osservazione sono anche le possibili conseguenze che potrebbero scaturire dalle
difficolta del colosso immobiliare cinese Evergrande.

In Europa (inclusa I'Italia) il focus resta sull’andamento dei contagi, con una dose di
preoccupazione per la variante Delta, e sulla prosecuzione della campagna vaccinale.

L'indice Euronext Growth Italia Media ha terminato a -0,3%.

Acquisti su SG Company (+14%) e Promotica (+2,3%), che ha avviato due nuove
campagne in Bulgaria e in Lituania.

In rosso Mondo TV Suisse (-3,3%) e Visibilia Editore (-3,2%), che ha richiesto a Negma

Group la prima tranche da 500 mila euro inerente il bond convertibile.
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Promotica, avviate due nuove
campagne per NIS Petrol Bulgaria e
VIADA Lituania
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PROMOTICA azioni , avvia campagne per due societa petrolifere
dei Balcani

4 Ottobre 26,2021 & admin

Promotica , agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la

brand advocacy, & in rialzo.

ae PRONIOTICA

Promotica ha avviato due nuove attivitd di fidelizzazione nell’Area Balcanica, inaugurando la sua presenza commerciale in Bulgaria e
aumentando quella in Lituania. In dettaglio, la societd si occuperd dello sviluppo di attivitd loyalty per due clienti leader nel settore

petrolifero: NIS Bulgaria e VIADA Lituania.

La prima operazione, una short-collection che terminerd il 15 gennaio 2022, & commissionata da NIS Petrol Bulgaria, parte di NIS

Petrol, una delle maggiori compagnie petrolifere del Sud-Est Europa, presente in Bulgaria con 35 stazioni di servizio.
L'attivita prevede in palio una linea di contenitori di design firmati Omada.

La seconda attivitd loyalty & una short-collection che proseguird fino al 23 gennaio 2022, effettuata per VIADA Lituania, nome di
riferimento del settore petrolifero del Paese, dove gestisce una rete di 126 stazioni di servizio. Grazie al programma di fidelizzazione, i
clienti VIADA potranno acquistare una serie di prodotti del marchio italiano Baldinini scontati di oltre il 70%, dopo aver accumulato 5
o 10 bollini.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Riteniamo queste operazioni strategiche per due motivi:
in primis, danno il via all'attivitd di Promotica quale loyalty program Provider nel settore petrolifero, un mercato estremamente
frammentato e competitivo, dove le maggiori aziende stanno sfruttando le leve della fidelizzazione per differenziarsi ed instaurare
rapporti duraturi con i clienti. In secondo luego, le due commesse rappresentano tasselli cruciali del consolidamento di Promotica

nell’Area Balcanica, target chiave del processo di espansione all’estero della societd.”
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Promotica: avviate 2 nuove campagne per Nis Petrol
Bulgaria e Viada Lituania

Promotica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad
aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy — ha avviato due nuove attivita di
fidelizzazione nell'area Balcanica, inaugurando la propria presenza commerciale in Bulgaria e
rafforzando la propria posizione in Lituania. Prosegue la strategia di diversificazione del
business e di espansione in nuovi settori di mercato, grazie allo sviluppo di attivita loyalty per
due clienti leader nel settore petrolifero, Nis Bulgaria e Viada Lituania.
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Promotica : inaugura presenza in Bulgaria,
si rafforza in Lituania

MILANO (MF-DJ)--Promotica ha avviato due nuove attivita di fidelizzazione
inaugurando la propria presenza commerciale in Bulgaria e rafforzando la propria
posizione in Lituania.

Prosegue |a strategia di diversificazione del business e di espansione in nuovi settori di
mercato, spiega una nota, grazie allo sviluppo di attivita loyalty per due clienti leader nel
settore petrolifero, NIS Bulgaria e VIADA Lituania.

La prima operazione, una short-collection che terminera il 15 gennaio 2022, &
commissionata da NIS Petrol Bulgaria, parte di NIS Petrol, una delle maggiori
compagnie petrolifere del Sud-Est Europa, presente in Bulgaria con 35 stazioni di
servizio. L'attivita prevede in palio una linea di contenitori di design firmati Omada,
marchio di articoli casalinghi Made in ltaly di Adamo S.r.l., azienda con oltre 40 anni di
esperienza nel settore dell'oggettistica in plastica.

Cliente della seconda attivita loyalty, una short-collection che proseguira fino al 23
gennaio 2022, & VIADA Lituania, nome di riferimento del settore petrolifero del Paese,
dove gestisce una rete di 126 stazioni di servizio, svolgendo sia il commercio al
dettaglio che all'ingrosso di carburante. Grazie al programma di fidelizzazione, i clienti
VIADA potranno acquistare una serie di prodotti del marchio italiano Baldininiscontati di
oltre il 70%, dopo aver accumulato 5 o 10 bollini.
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MILANC (MF-DJ)--Promotica ha avviate due nuove attivita' di fidelizzazione
inaugurando la propria presenza commerciale in Bulgaria e rafforzando la propria
posizione in Lituania. Prosegue la strategia di diversificazione del business e di
espansione in nuovi settori di mercato, spiega una nota, grazie allo sviluppo di attivita'
loyalty per due clienti leader nel settore petrolifero, NIS Bulgaria e VIADA Lituania. La
prima operazione, una short-collection che terminera’ il 15 gennaio 2022, &'
commissionata da NIS Petrol Bulgaria, parte di NIS Petrol, una delle maggiori
compagnie petrolifere del Sud-Est Europa, presente in Bulgaria con 35 stazioni di
servizio. L'attivita' prevede in palio una linea di contenitori di design firmati Omada,
marchic di articeli casalinghi Made in Italy di Adamo S.rl., azienda con olire 40 anni di
esperienza nel settore dell'oggettistica in plastica. Cliente della seconda attivita' loyalty,
una short-collection che proseguira’ fino al 23 gennaio 2022, &' VIADA Lituania, nome
di riferimento del settore petrolifero del Paese, dove gestisce una rete di 126 stazioni di
servizio, svolgendo sia il commercio al dettaglio che all'ingrosso di carburante. Grazie
al programma di fidelizzazione, i clienti VIADA potranno acquistare una serie di prodotti
del marchio italiano Baldininiscontati di oltre il 70%, dopo aver accumulato 5 o 10
bollini. com/lab MF-DJ NEWS
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MILANO (MF-DJ)--Le principali piazze europee trattano in rialzo (Milano +0,45%, Parigi
+0,64%, Francoforte +0,98%, Londra +0,68%) con il faro puntato sulle trimestrali. A
piazza Affari in luce gli industriali: Ferrari +2 51%, Leonardo Spa +2,02%, Pirelli
+2.04%, B .Unicem +1 6%, Stm +1,03%, Prysmian +0,71%, Cnh |. +0,62%. Da
segnalare Campari {(-3,21%) dopo che ['utile del gruppo prima delle impaoste rettificato
al 30 settembre si &' attestato a 343,3 milioni (+56,1%). Brilla Piaggio (+1,83%) in scia
ai commenti positivi degli analisti dopo che la societa’ ha annunciato di aver siglato con
BP un MaoU finalizzato a supportare la crescente diffusione dei veicoli glettrici a due e
tre ruote. Sul segmento del ltalia Growth in luce Prometica (+3,25%) dopo che
I'azienda ha avviato due nuove attivita' di fidelizzazione inaugurando la propria
presenza commerciale in Bulgaria e rafforzando la propria posizione in Lituania. cm
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COMMENTO ITALIA GROWTH: HA BRILLATO ESI
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MILANO (MF-DJ)--Chiusura debole per l'indice Fise ltalia Growth che ha segnato
-0,19% a fine seduta. In rally Esi che &' salita del 10,4% dopo che la societa' ha
finalizzato un accordo guadro, con un primario gruppo del settore energetice a livello
nazionale ed internazionale, per la realizzazione di 6 impiant fotovoltaici per un valore
complessivo di 25,3 milioni di euro. In forte rialzo Grifal (+11,25% a 4,45 euro) dopo
che Banca Finnat ha confermato rating buy e ha alzato il target price del titolo a 9.4
euro da 4,74 euro. In evidenza Renergetica (+3,6%) che ha ufficializzato I'acquisto, da
parte della societa’ interamente controllata Opram S.r.l., del 15% del pacchetto
azionario di Renergetica Usa, di proprieta’ di Lake Renewables, controparte esterna al
Gruppo Renergetica. In luce Prometfica (+2,3%) in scia alla notizia che I'azienda ha
avviato due nuove attivita' di fidelizzazione inaugurando la propria presenza
commerciale in Bulgaria e rafforzando la propria posizione in Lituania. In rialzo anche
Pattern (+3,21%) che ha sottoscritto un accordo quadro vincolante per l'acquisto del
54% di ldee Consulting (conosciuta col nome commerciale |dee Partners), societa'
toscana operante nel settore della pelletteria di lusso. Lo si apprende da una nota. In
calo invece Wm Capital (-9,4%) e Matica (-9,97%). cm (fing) MF-DJ NEWS
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Promotica: inaugura presenza in
Bulgaria, si rafforza in Lituania

Promotica ha avviato due nuove attivita di fidelizzazione inaugurando la propria
presenza commerciale in Bulgaria e rafforzando la propria posizione in Lituania.

Prosegue la strategia di diversificazione del business e di espansione in nuovi
settori di mercato, spiega una nota, grazie allo sviluppo di attivita loyalty per due
clienti leader nel settore petrolifero, NIS Bulgaria e VIADA Lituania.

La prima operazione, una short-collection che terminera il 15 gennaio 2022, é
commissionata da NIS Petrol Bulgaria, parte di NIS Petrol, una delle maggiori
compagnie petrolifere del Sud-Est Europa, presente in Bulgaria con 35 stazioni di
servizio. L'attivita prevede in palio una linea di contenitori di design firmati Omada,
marchio di articoli casalinghi Made in ltaly di Adamo S.r.l., azienda con oltre 40 anni
di esperienza nel settore dell'oggettistica in plastica.

Cliente della seconda attivita loyalty, una short-collection che proseguira fino al 23
gennaio 2022, é VIADA Lituania, nome di riferimento del settore petrolifero del
Paese, dove gestisce una rete di 126 stazioni di servizio, svolgendo sia il
commercio al dettaglio che all'ingrosso di carburante. Grazie al programma di
fidelizzazione, i clienti VIADA potranno acquistare una serie di prodotti del marchio
italiano Baldininiscontati di oltre il 70%, dopo aver accumulato 5 o 10 bollini.
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Promotica cresce nell’area balcanica con
Nis Bulgaria e Viada Lituania
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(red.) Promotica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la
brand advocacy — comunica l'avvio di due nuove attivita di fidelizzazione
nell'area balcanica, inaugurando la propria presenza commerciale in
Bulgaria e rafforzando la propria posizione in Lituania. Prosegue la
strategia di diversificazione del business e di espansione in nuovi settori di
mercato, grazie allo sviluppo di attivita loyalty per due clienti leader nel
settore petrolifero, Nis Bulgaria e Viada Lituania.

La prima operazione, una short-collection che terminera il 15 gennaio
2022, e commissionata da Nis Petrol Bulgaria, parte di Nis Petrol, una delle
maggiorl compagnie petrolifere del Sud-Est Europa, presente in Bulgaria
con 35 stazioni di servizio. L'attivita prevede in palio una linea di
contenitori di design firmati Omada, marchio di articoli casalinghi Made in
Italy di Adamo S.rl, azienda con oltre 40 anni di esperienza nel settore
dell'oggettistica in plastica.
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Cliente della seconda attivita

loyalty, una short-collection che proseguira fino al 23 gennaio 2022, e
Viada Lituania, nome di riferimento del settore petrolifero del Paese, dove
gestisce una rete di 126 stazioni di servizio, svolgendo sia il commercio al
dettaglio che all'ingrosso di carburante. Grazie al programma di
fidelizzazione, 1 clienti Viada potranno acquistare una serie di prodotti del
marchio italiano Baldinini scontati di oltre il 70%, dopo aver accumulato 5
0 10 bollini.

Diego Toscani, amministratore delegato di Promotica, ha cosi
commentato: “Riteniamo queste operazioni strategiche per due motivi: in
primis, danno il via all’attivita di Promotica quale loyalty program provider
nel settore petrolifero, un mercato estremamente frammentato e
competitivo, dove le maggiori aziende stanno sfruttando le leve della
fidelizzazione per differenziarsi ed instaurare rapporti duraturi con 1
clienti. In secondo luogo, le due commesse rappresentano tasselli cruciali
del consolidamento di Promotica nell'Area Balcanica, target chiave del
processo di espansione all'estero della societa. Dopo le campagne
realizzate per clienti internazionali del calibro di Spar Croazia e Delhaize
Serbia nel primi mesi del 2021 e recentemente con Circle K Lituania,
possiamo sottolineare che la crescita al di fuori dei confini nazionali ha
conosciuto un'accelerazione e l'obiettivo e proseguire in questa direzione”.
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