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Promotica sempre piu internazionale con nuove
campagne promozionali a Hong Kong ¢ in Lituania
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Con l'obiettivo di inaugurare la propria presenza commerciale nel mercato asiatico e
rafforzare la propria attivita in Europa dell’Est, l'agenzia loyalty Promotica ha
recentemente dato il via a due nuove attivita di fidelizzazione all’estero. La prima,
sviluppata per la catena di grandi magazzini Wing On a Hong Kong (di proprieta
di Wing On Department Stores Group), € una a short collection che prevede fino al 22
novembre la consegna diretta, al raggiungimento di una soglia di spesa, di un bicchiere
in vetro made in Italy prodotto dall’azienda Ivv, brand con cui Promotica ha un

contratto di esclusiva.
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La seconda operazione € invece una
self liquidating realizzata per Circle
K Lituania, una catena di
minimarket e stazioni di servizio
presente con quasi 100 punti di
vendita in tutta la Lituania (parte di
Circle K Stores, circuito
internazionale di  convenience
store): fino al 22 ottobre i clienti del
retailer possono redimere, a fronte

di una spesa minima e con un

contributo aggiuntivo, una linea di ombrelli di design a marchio Jean Paul Gaultier. Una

campagna strategica questa, poiché permette a Promotica di consolidare la propria

posizione in Europa orientale, in linea con quanto gia realizzato nei primi mesi del

2021 grazie alle collaborazioni con Delhaize Serbia e Spar Croazia.

“Lavvio di queste due nuove

campagne - ha commentato Diego Toscani,

amministratore delegato di Promotica — ci consente di raggiungere due obiettivi chiave

in termini di internazionalizzazione che rappresentano driver strategici per la nostra

crescita futura, ossia il rafforzamento della nostra presenza in Est Europa e I’avvio delle

attivita nel mercato asiatico. Acquisire nuovi clienti internazionali, come Circle K

Lituania e sempre una sfida e un’opportunita di sviluppo del business, e ci offre anche la

possibilita di valorizzare la produzione italiana all’estero, dove il made in Italy di qualita

e sempre apprezzato. La nostra collaborazione esclusiva con aziende manifatturiere

italiane contribuisce ad aumentare 1’'appeal della nostra proposta loyalty all’estero e ad

attrarre quindi nuovi clienti”.
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Promotica sbarca in Asia:
commessa da Hong Kong

L'operazione/2

DESENZANO DEL GARDA. Conti-
nua l'espansione di Promotica
all’estero. La quotata brescia-
na, agenzialoyalty specializza-
ta nella realizzazione di solu-
zioni marketing perlafidelizza-
zione dei clienti ha avviato due
nuovi progetti di fidelizzazio-
ne all'estero, inaugurando la
propria presenza commercia-
le nel mercato Asia-Pacifico e
rafforzando la propria attivita
in Est Europa.

La prima campagna, una
short-collection realizzata per
la catena di grandi magazzini
Wing On di Hong Kong, sanci-
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sce lo sbarco di Promotica in
unadellearee ad alto potenzia-
le individuate come target pri-
marinel programma di espan-
sione della societa al di fuori
dei confini nazionali. L'opera-
zione, che proseguira fino al 22
novembre 2021, prevede la
consegna diretta, al raggiungi-
mento di una soglia dispesa, di
un bicchiere in vetro Made in
Italy prodotto dall'azienda
IVV, brand con cui Promotica
ha un contratto di esclusiva.
La seconda operazione é
una campagna realizzata peril
nuovo cliente internazionale
Circle K Lituania, una catena
diminimarket e stazioni diser-
vizio presente con quasi 100
punti vendita in Lituania. //
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LEQUOTATE La spa di Brescia saluta il primo semestre 2021 in crescita e rinnova gli obiettivi

Neosperience rilancia
«Pronti allo shopping»

Melpignano: «Nuove acquisizioni
aumenteranno la nostra gamma»

E Promotica sbarca nei mercati
dell'Asia-Pacifico e <APAC»

©®@ Neosperience archivia
un primo semestre 2021 in
crescita. La spa tecnologica
di Brescia, presieduta da Da-
rio Melpignano (¢ anche am-
ministratore delegato), quo-
tata sull’Aim di Borsa Italia-
na, punto di riferimento del
gruppo attivo come software
vendor, incrementa le perfor-
mance su base annua: al 30
giugno scorso, come emerge
dai dati approvati dal Cda, i
ricavi consolidati, pari a 8,8
milioni di euro, aumentano
del 23%, grazie all'acquisizio-
ne di numerosi nuovi clienti

diavanzata discussione, con-
sentiranno di estendere ulte-
riormente la gamma di solu-
zioni offerte e accompagna-
re ancor piu efficacemente i
nostri clienti nel loro percor-
so di creazione delle loro piat-
taforme di prodotti digitali»,
anticipa il presidente. Nella
seconda parte dell'esercizio
prosegue l'attivita di ricerca
dinuovi clienti in alcuni set-
tori chiave, come turismo, sa-
lute, pharma, energia.

I8

Anche un'altra spa brescia-

s,

Dﬂbm}NeTospenence} Diego Toscani (Promotica)

(oggi oltre settecento, rispet-
to ai duecento del 2019), e al
contributodelle societa Myti
srl e ADChange srl, entrate a
far parte del perimetro nel se-
condo semestre 2020. L'ebit-
da si attesta a 3,114 milioni
dieuro(+27,3%), mentrel'u-
tile netto sale a 234 mila eu-
ro (+24,5%), che diventano
642 mila euro (+75%) com-
presa la quota di competen-

zaditerzi.

1l patrimonio netto di grup-
po si rafforza a 16,8 milioni,
grazie al consolidamento di
Myti e ADChange; I'indebita-
mento netto ammonta a 5.9
milioni, rispetto ai 5,4 min al
31 dicembre 2020 e ai 2,8
min di dodici mesi prima, in
parte per effetto delle acqui-
sizioni effettuate nel perio-
do, il cui eshorso e stato fi-
nanziato parzialmente emet-
tendo nuove azioni Neospe-
rience e in parte attingendo
anuove linee di credito ame-
dio termine. «II primo seme-
stre dell’anno havisto un’otti-
ma evoluzione delle nostre
attivita che si é riflessa in
una significativa crescita dei
risultati finanziari: il gruppo
hareagito efficacemente alle
conseguenze della pande-
mia, mantenendo il focus su
risultati in continua e costan-

te crescita».

Ma la crescita di Neospe-
rience non vuole fermarsi.
«Nuove acquisizioni, in fase

CDR Communication srl

na quotata a Piazza Affari,
Promotica (con quartier ge-
nerale a Desenzano del Gar-
da), continua il suo percorso
di ricerca di nuovi mercati:
la societa presieduta da Die-
goToscani (& anche ammini-
stratore delegato), agenzia
loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni
marketing, annuncia l'avvio
di due nuove attivita di fide-
lizzazione all'estero, inaugu-
rando la propria presenza
commerciale nel mercato
Asia-Pacifico e rafforzando
il business in Est Europa. La
prima campagna, una
short-collection  realizzata
per la catena di grandi ma-
gazzini Wing On di Hon

Kong, sancisce lo sbarco di
Promotica nel mercato
«APAC», una dellearee adal-
to potenziale individuate co-
me target primari nel pro-
gramma di espansione della
quotata al di fuori dei confini
nazionali. La seconda opera-
zione loyalty, invece, trova ri-
scontro in una campagna
realizzata per il nuovo clien-
teinternazionale Circle K Li-
tuania. « Lawio di queste ini-
ziative ci consente di raggiun-
gere obiettivi chiave in termi-
ni di internazionalizzazione:
la collaborazione esclusiva
con aziende manifatturiere
del Paese contribuisce ad au-
mentare l'appeal della no-
stra proposta», commenta
Toscani. @ Ma.Vent.
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Promotica prosegue espansione all'estero:
debutta a Hong Kong

(Teleborsa) - Promotica, societa operante
nel settore del loyalty e del marketing,
quotata sul mercato AIM ltalia, ha
annunciato I'avvio di due nuove attivita di
fidelizzazione all’estero nel mercato Asia-
Pacifico e in Est Europa.

La prima campagna, una short-collection realizzata per la catena di grandi
magazzini Wing On di Hong Kong, sancisce lo sbarco di Promotica nel mercato
APAC, una delle aree ad alto potenziale individuate come target primari nel
programma di espansione della Societa al di fuori dei confini nazionali. L'operazione,
che proseguira fino al 22 novembre 2021, prevede la consegna di un bicchiere in vetro
Made in Italy prodotto dall’azienda IVV al raggiungimento di una data una soglia di
spesa.

La seconda operazione loyalty € invece una campagna realizzata per il nuovo
cliente internazionale Circle K Lituania, una catena di minimarket e stazioni di
servizio presente con quasi 100 punti vendita in tutta la Lituania, parte di Circle K
Stores, circuito internazionale di convenience stores. Una campagna strategica,
poiché permette a Promotica di consolidare la propria posizione in Est Europa.
L'operazione, in programma fino al 22 ottobre 2021, € una self-liquidating che prevede
in palio una linea di ombrelli a marchio Jean Paul Gaultier, da redimere a fronte di
una spesa minima ed un contributo aggiuntivo.
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Promotica sbarca nel mercato asiatico di Hong Kong

L'operazione, che proseguira fino al 22 novembre 2021, prevede la consegna diretta, al raggiungimento di una soglia di spesa, di
un bicchiere in vetro Made in Italy prodotto dall'azienda IVV, brand con cui Promotica ha un contratto di esclusiva. Il cliente
committente & Wing On Department Stores Group, storica azienda leader nel settore retail ad Hong Kong

Promotica S.p.A. - agenzia loyalty 5
specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le
% PH O M O—I—l C A vendite, I.a fidelizz.azio.ne e la brand ad.vc.)caq{
— comunica l'avvio di due nuove attivita di
fidelizzazione all'estero, inaugurando la
propria presenza commerciale nel mercato
Asia-Pacifico e rafforzando la propria attivita
in Est Europa. La prima campagna, una
short-collection realizzata per la catena di grandi magazzini Wing On di Hong Kong, sancisce lo
sbarco di Promotica nel mercato APAC, una delle aree ad alto potenziale individuate come target
primari nel programma di espansione della Societa al di fuori dei confini nazionali.

L'operazione, che proseguira fino al 22 novembre 2021, prevede la consegna diretta, al
raggiungimento di una soglia di spesa, di un bicchiere in vetro Made in Italy prodotto dall’'azienda
IVV, brand con cui Promotica ha un contratto di esclusiva. Il cliente committente € Wing On
Department Stores Group, storica azienda leader nel settore retail ad Hong Kong: fondata nel 1907,
oggi conta cinque punti vendita dislocati nel Paese, per un totale di oltre 33.400 metri quadrati di
spazio dedicato allo shopping. La seconda operazione loyalty e invece una campagna realizzata per
il nuovo cliente internazionale Circle K Lituania, una catena di minimarket e stazioni di servizio
presente con quasi 100 punti vendita in tutta la Lituania, parte di Circle K Stores, circuito
internazionale di convenience stores.

CDR Communication srl Rassegna Stampa '#-PHDMO-HCA



https://www.milanofinanza.it/news/promotica-sbarca-nel-mercato-asiatico-di-hong-kong-202109280930204364
https://www.milanofinanza.it/news/promotica-sbarca-nel-mercato-asiatico-di-hong-kong-202109280930204364

Una campagna strategica, poiché permette a Promotica di consolidare la propria posizione quale
loyalty provider di riferimento in Est Europa, in linea con quanto gia realizzato nei primi mesi del
2021 grazie alle commesse di attori internazionali quali Delhaize Serbia e SPAR Croazia. In dettaglio,
I'operazione, in programma fino al 22 ottobre 2021, e una self-liquidating che prevede in palio una
linea di ombrelli di design a marchio Jean Paul Gaultier, da redimere a fronte di una spesa minima
ed un contributo aggiuntivo. Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi
commentato: “L'avvio di queste due campagne ci consente di raggiungere due obiettivi chiave in
termini di internazionalizzazione che rappresentano drivers strategici per la nostra crescita futura,
ossia il rafforzamento della nostra presenza in Est Europa e l'avvio delle attivita in un mercato
strategico come quello dell’Asia-Pacifico. In particolare, la nostra attivita commerciale nell’area
APAC inizia nel migliore dei modi, grazie alla commissione di un’azienda leader ad Hong Kong,
parte di un Gruppo internazionale presente in diversi paesi asiatici. |l processo di crescita estera
prosegue coerentemente con quanto delineato in fase di quotazione, raggiungendo la milestone
legata alla concretizzazione di contratti derivanti dall’attivita di marketing svolta sul mercato Asia-
Pacifico dal 2017 ad oggi. Acquisire nuovi clienti internazionali, come Circle K Lituania e sempre
una sfida e un‘opportunita di sviluppo del business, oltre ad offrirci la possibilita di valorizzare la
produzione italiana all'estero, dove il Made in Italy di qualita e sempre apprezzato. La nostra
collaborazione esclusiva con aziende manifatturiere del Paese contribuisce ad aumentare I'appeal
della nostra proposta loyalty all'estero e ad attrarre quindi nuovi clienti”.
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Promotica sbarca nel mercato
asiatico di Hong Kong

Loperazione, che proseguira fino al 22 novembre 2021, prevede la consegna diretta, al
raggiungimento di una soglia di spesa, di un bicchiere in vetro Made in Italy prodotto dall'azienda
IVV, brand con cui Promotica ha un contratto di esclusiva. || cliente committente & Wing On
Department Stores Group, storica azienda leader nel settore retail ad Hong Kong

“=.PROMOTICA

Promotica S.p.A. - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy - comunica l'avvio di due nuove attivita di fidelizzazione
all'estero, inaugurando la propria presenza commerciale nel mercato Asia-Pacifico e rafforzando la propria
attivita in Est Europa. La prima campagna, una short-collection realizzata per la catena di grandi magazzini
Wing On di Hong Kong, sancisce lo sharco di Promotica nel mercato APAC, una delle aree ad alto potenziale
individuate come target primari nel programma di espansione della Societa al di fuori dei confini nazionali.

Loperazione, che proseguira fino al 22 novembre 2021, prevede la consegna diretta, al raggiungimento di
una soglia di spesa, di un bicchiere in vetro Made in Italy prodotto dall’azienda IVV, brand con cui Promotica
ha un contratto di esclusiva. Il cliente committente & Wing On Department Stores Group, storica azienda
leader nel settore retail ad Hong Kong: fondata nel 1907, oggi conta cinque punti vendita dislocati nel Paese,
per un totale di oltre 33.400 metri guadrati di spazio dedicato allo shopping. La seconda operazione loyalty &
invece una campagna realizzata per il nuovo cliente internazionale Circle K Lituania, una catena di
minimarket e stazioni di servizio presente con quasi 100 punti vendita in tutta la Lituania, parte di Circle K
Stores, circuito internazionale di convenience stores.
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Una campagna strategica, poiché permette a Promotica di consolidare la propria posizione quale loyalty
provider di riferimento in Est Europa, in linea con quanto gia realizzato nei primi mesi del 2021 grazie alle
commesse di attori internazionali quali Delhaize Serbia e SPAR Croazia. In dettaglio, l'operazione, in
programma fino al 22 ottobre 2021, & una self-liguidating che prevede in palio una linea di ombrelli di design
a marchio Jean Paul Gaultier, da redimere a fronte di una spesa minima ed un contributo aggiuntivo. Diego
Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “Lavvio di queste due campagne ci
consente di raggiungere due obiettivi chiave in termini di internazionalizzazione che rappresentano drivers
strategici per la nostra crescita futura, ossia il rafforzamento della nostra presenza in Est Europa e l'avvio
delle attivita in un mercato strategico come quello dell’Asia-Pacifico. In particolare, la nostra attivita
commerciale nell'area APAC inizia nel migliore dei modi, grazie alla commissione di un'azienda leader ad
Hong Kong, parte di un Gruppo internazionale presente in diversi paesi asiatici. || processo di crescita estera
prosegue coerentemente con quanto delineato in fase di quotazione, raggiungendo la milestone legata alla
concretizzazione di contratti derivanti dall’attivita di marketing svolta sul mercato Asia-Pacifico dal 2017 ad
oggi. Acquisire nuovi clienti internazionali, come Circle K Lituania & sempre una sfida e un'opportunita di
sviluppo del business, oltre ad offrirci la possibilitd di valorizzare la produzione italiana all'estero, dove il
Made in Italy di qualita & sempre apprezzato. La nostra collaborazione esclusiva con aziende manifatturiere
del Paese contribuisce ad aumentare l'appeal della nostra proposta loyalty all'estero e ad attrarre quindi
nuovi clienti”.
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PROMOTICA - Prosegue l'espansione all'estero

L OY. A L F

Ora la societa punta ad espandersi in Europa e nei Paesi
dell'Est

Promotica [PMTI.MI], agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, |a fidelizzazione e la brand advocacy, potrebbe muoversi in Borsa.
Il titolo registra un guadagno del +95% dal primo gennaio.

Promotica comunica I'awio di due nuove attivita di fidelizzazione all'estero, inaugurando la propria

presenza commerciale nel mercato Asia-Pacifico e rafforzando la propria attivita in Est Europa.
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La prima campagna, una short-collection realizzata per la catena di grandi magazzini Wing On di Hong
Kong, sancisce lo sbarco di Promotica nel mercato APAC, una delle aree ad alto potenziale individuate
come target primari nel programma di espansione della Societa al di fuori dei confini nazionali.
L'operazione, che proseguira fino al 22 novembre 2021, prevede la consegna diretta, al raggiungimento
di una soglia di spesa, di un bicchiere in vetro Made in Italy prodotto dall'azienda IVV, brand con cui
Promotica ha un contratto di esclusiva. Il cliente committente & Wing On Department Stores Group,
storica azienda leader nel settore retail ad Hong Kong: fondata nel 1907, oggi conta cingue punti vendita

dislocati nel Paese, per un totale di oltre 33.400 metri quadrati di spazio dedicato allo shopping.

La seconda operazione loyalty € invece una campagna realizzata per il nuovo cliente internazionale
Circle K Lituania, una catena di minimarket e stazioni di servizio presente con quasi 100 punti vendita in
tutta la Lituania, parte di Circle K Stores, circuito internazionale di convenience stores. Una campagna
strategica, poiché permette a Promotica di consolidare la propria posizione quale loyalty provider di
riferimento in Est Europa, in linea con quanto gia realizzato nei primi mesi del 2021 grazie alle
commesse di attori

internazionali quali Delhaize Serbia e SPAR Croazia. In dettaglio, I'operazione, in programma fino al 22
ottobre 2021, & una self-liquidating che prevede in palio una linea di ombrelli di design a marchio Jean

Paul Gaultier, da redimere a fronte di una spesa minima ed un contributo aggiuntivo.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: L'avvio di queste due
campagne ci consente di raggiungere due obiettivi chiave in termini di internazionalizzazione che
rappresentano drivers strategici per la nostra crescita futura, ossia il rafforzamento della nostra
presenza in Est Europa e 'awio delle attivita in un mercato strategico come quello dell'Asia-Pacifico. In
particolare, la nostra attivita commerciale nell'area APAC inizia nel migliore dei modi, grazie alla
commissione di un'azienda leader ad Hong Kong, parte di un Gruppo internazionale presente in diversi
paesi asiatici. Il processo di crescita estera prosegue coerentemente con quanto delineato in fase di
quotazione, raggiungendo la milestone legata alla concretizzazione di contratti derivanti dall'attivita di
marketing svolta sul mercato Asia-Pacifico dal 2017 ad oggi. Acquisire nuovi clienti internazionali, come
Circle K Lituania & sempre una sfida e un'opportunita di sviluppo del business, oltre ad offrirci la
possibilita di valorizzare la produzione italiana all'estero, dove il Made in Italy di qualita € sempre
apprezzato. La nostra collaborazione esclusiva con aziende manifatturiere del Paese contribuisce ad

aumentare 'appeal della nostra proposta loyalty all'estero e ad attrarre quindi nuovi clienti.
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PROMOTICA (AIM) = PROSEGUE
'ESPANSIONE ALLESTERO

Promotica ha avviato due nuove attivita di fidelizzazione all’estero, inaugurando la propria
presenza commerciale nel mercato Asia-Pacifico e rafforzando la propria attivita in Est
Europa.

La prima campagna, una short-collection realizzata per la catena di grandi magazzini retail
Wing On di Hong Kong, sancisce lo sbarco di Promotica nel mercato APAC, una delle aree
ad alto potenziale individuate come target primari nel programma di espansione della
societa al di fuori dei confini nazionali. L'operazione proseguira fino al 22 novembre 2021.

La seconda operazione loyalty & invece una campagna realizzata per il nuovo cliente
internazionale Circle K Lituania, una catena di minimarket e stazioni di servizio della
Lituania, parte di Circle K Stores, circuito internazionale di convenience stores.

Una campagna che permette a Promotica di consolidare la propria posizione quale loyalty
provider di riferimento in Est Europa. L'operazione & in programma fino al 22 ottobre 2021.
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Promotica prosegue espansione all'estero: debutta
a Hong Kong

Promotica, societa operante nel settore del
loyalty e del marketing, quotata sul mercato
AIM Italia, ha annunciato l'avvio di due
nuove attivita di fidelizzazione all'estero
nel mercato Asia-Pacifico e in Est Europa.

La prima campagna, una short-collection

realizzata per la catena di grandi magazzini

Wing On di Hong Kong, sancisce lo sbarco di Promotica nel mercato APAC, una
delle aree ad alto potenziale individuate come target primari nel programma di
espansione della Societa al di fuori dei confini nazionali. L'operazione, che
proseguira fino al 22 novembre 2021, prevede la consegna di un bicchiere in vetro
Made in Italy prodotto dall'azienda IVV al raggiungimento di una data una soglia di
spesa.

La seconda operazione loyalty e invece una campagna realizzata per il nuovo
cliente internazionale Circle K Lituania, una catena di minimarket e stazioni di
servizio presente con quasi 100 punti vendita in tutta la Lituania, parte di Circle K
Stores, circuito internazionale di convenience stores. Una campagna strategica,
poiché permette a Promotica di consolidare la propria posizione in Est Europa.
Loperazione, in programma fino al 22 ottobre 2021, ¢ una self-liquidating che
prevede in palio una linea di ombrelli a marchio Jean Paul Gaultier, da redimere a
fronte di una spesa minima ed un contributo aggiuntivo.
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(Teleborsa) - Promotica, societa operante nel settore del
loyalty e del marketing, quotata sul mercato AIM Italia, ha
annunciato I'avvio di due nuove attivita di fidelizzazione
all'estero nel mercato Asia-Pacifico e in Est Europa.

La prima campagna, una short-collection realizzata per la
catena di grandi magazzini Wing On di Hong Kong,
sancisce lo sbarco di Promotica nel mercato APAC, una
delle aree ad alto potenziale individuate come target
primari nel programma di espansione della Societa al di
fuori dei confini nazionali. Loperazione, che proseguira
fino al 22 novembre 2021, prevede la consegna di un
bicchiere in vetro Made in Italy prodotto dall'azienda IVV
al raggiungimento di una data una soglia di spesa.

La seconda operazione loyalty € invece una campagna
realizzata per il nuovo cliente internazionale Circle K
Lituania, una catena di minimarket e stazioni di servizio
presente con quasi 100 punti vendita in tutta la Lituania,
parte di Circle K Stores, circuito internazionale di
convenience stores. Una campagna strategica, poiché
permette a Promotica di consolidare la propria posizione
in Est Europa. Loperazione, in programma fino al 22
ottobre 2021, € una self-liquidating che prevede in palio
una linea di ombrelli a marchio Jean Paul Gaultier, da
redimere a fronte di una spesa minima ed un contributo

aggiuntivo.
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Promotica
prosegue
espansione
all'estero:
debutta a Hong
Kong

(Teleborsa) - Promotica, societa operante nel settore del loyalty e del
marketing, quotata sul mercato AIM ltalia, ha annunciato l'avvio di due
nuove attivita di fidelizzazione all’estero nel mercato Asia-Pacifico e in

Est Europa.

La prima campagna, una short-collection realizzata per la catena di
grandi magazzini Wing On di Hong Kong, sancisce lo sbarco di
Promotica nel mercato APAC, una delle aree ad alto potenziale
individuate come target primari nel programma di espansione della
Societa al di fuori dei confini nazionali. L'operazione, che proseguira fino
al 22 novembre 2021, prevede la consegna di un bicchiere in vetro Made
in Italy prodotto dall’azienda IVV al raggiungimento di una data una

soglia di spesa.

La seconda operazione loyalty € invece una campagna realizzata per il
nuovo cliente internazionale Circle K Lituania, una catena di minimarket e
stazioni di servizio presente con quasi 100 punti vendita in tutta la
Lituania, parte di Circle K Stores, circuito internazionale di convenience
stores. Una campagna strategica, poiche permette a Promotica di
consolidare la propria posizione in Est Europa. L'operazione, in
programma fino al 22 ottobre 2021, & una self-liquidating che prevede in
palio una linea di ombrelli a marchio Jean Paul Gaultier, da redimere a

fronte di una spesa minima ed un contributo aggiuntivo.
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Promotica prosegue espansione all’estero: debutta
a Hong Kong

(Teleborsa) - Promotica, societa operante nel settore del loyalty e del marketing,
quotata sul mercato AIM ltalia, ha annunciato I'avvio di due nuove attivita di

fidelizzazione all’estero nel mercato Asia-Pacifico e in Est Europa.

La prima campagna, una short-collection realizzata per la catena di grandi magazzini
Wing On di Hong Kong, sancisce lo sbarco di Promotica nel mercato APAC, una delle
aree ad alto potenziale individuate come target primari nel programma di espansione
della Societa al di fuori dei confini nazionali. Loperazione, che proseguira fino al 22
novembre 2021, prevede |la consegna di un bicchiere in vetro Made in Italy prodotto
dall'azienda IVV al raggiungimento di una data una soglia di spesa.

La seconda operazione loyalty & invece una campagna realizzata per il nuovo cliente
internazionale Circle K Lituania, una catena di minimarket e stazioni di servizio
presente con quasi 100 punti vendita in tutta la Lituania, parte di Circle K Stores,
circuito internazionale di convenience stores. Una campagna strategica, poiché
permette a Promotica di consolidare la propria posizione in Est Europa. Loperazione, in
programma fino al 22 ottobre 2021, € una self-liquidating che prevede in palio una linea
di ombrelli a marchio Jean Paul Gaultier, da redimere a fronte di una spesa minima ed
un contributo aggiuntivo.
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Promotica prosegue l'espansione all'estero

Promotica - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le
vendite, |a fidelizzazione e |la brand advocacy —comunica I'avvio di due nuove attivita di fidelizzazione
all'estero, inaugurando la propria presenza commerciale nel mercato Asia-Pacifico e rafforzando la propria
attivita in Est Europa.

La prima campagna, una short-collection realizzata per la catena di grandi magazzini Wing On di Hong Kong,
sancisce lo sharco di Promotica nel mercato APAC, una delle aree ad alto potenziale individuate come target
primari nel programma di espansione della Societaal di fuori dei confini nazionali.

L'operazione, che proseguira fino al 22 novembre 2021, prevede la consegna diretta, al raggiungimento di
una soglia di spesa, di un bicchiere in vetro Made in Italy prodotto dall'azienda IVV, brand con cui Promotica
ha un contratto di esclusiva. Il cliente committente & Wing On Department Stores Group, storica azienda
leader nel settore retail ad Hong Kong: fondata nel 1907, oggi conta cinque punti vendita dislocati nel Paese,
per un totale di oltre 33.400 metri quadrati di spazio dedicato allo shopping.

La seconda operazione loyalty & invece una campagnarealizzata per il nuovo cliente internazionale Circle K
Lituania, una catena di minimarket e stazioni di servizio presente con quasi 100 punti vendita in tutta la
Lituania, parte di Circle K Stores, circuitointernazionale di convenience stores. Una campagna strategica,
poiché permette a Promotica di consolidare la propria posizione quale loyalty provider di riferimento in Est
Europa,in linea con quanto gia realizzato nei primi mesi del 2021 grazie alle commesse di attori internazionali
quali Delhaize Serbia e SPAR Croazia.

In dettaglio, 'operazione, in programma fino al 22 ottobre 2021, & una self-liquidatingche prevede in palio una
linea di ombrelli di design a marchio Jean Paul Gaultier, da redimere a fronte di una spesa minima ed un
contributo aggiuntiva.

CDR Communication sr Rassegha Stampa ==PRONVMOTICA



Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "L'avvio di queste due
campagne ci consente di raggiungere due obiettivi chiave in termini di internazionalizzazione che
rappresentano drivers strategici per la nostra crescita futura, ossia il rafforzamento della nostra presenza in
Est Europa e 'avvio delle attivita in un mercato strategico come quello dell'Asia-Pacifico. In particolare, la
nostra attivitacommerciale nell'area APAC inizia nel migliore dei modi, grazie alla commissione di un'azienda
leader ad Hong Kong, parte di un Gruppo internazionale presente in diversi paesi asiatici.

Il processo di crescita estera prosegue coerentemente con quanto delineato in fase di quotazione,
raggiungendo la milestone legata alla concretizzazione di contratti derivanti dall'attivita di marketing svolta sul
mercato Asia-Pacifico dal 2017 ad oggi.Acquisire nuovi clienti internazionali, come Circle K Lituania & sempre
una sfida e un'opportunita di sviluppo del business, oltre ad offrirci la possibilita di valorizzare la produzione
italiana all'estero, dove il Made in Italy di qualita & sempre apprezzato.

La nostra collaborazione esclusiva con aziende manifatturiere del Paese contribuisce ad aumentare I'appeal
della nostra proposta loyalty all'estero e ad attrarre quindi nuovi clienti".
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Promotica prosegue espansione all’estero |
debutta a Hong Kong

(Teleborsa) — Promotica, societa operante nel settore del loyalty e del marketing,
guotata sul mercato ...

Promotica prosegue espansione all’estero: debutta a Hong Kong (Di martedi 28 seftembre
2021) (Teleborsa) — Promotica, societa operante nel settore del loyalty e del marketing, quotata
sul mercato AIM ltalia, ha annunciato 'avvio di due nuove attivita di fidelizzazione all’estero nel
mercato Asia-Pacifico e in Est Europa. La prima campagna, una short-collection realizzata per la
catena di grandi magazzini Wing On di Hong Kong, sancisce lo sharco di Promotica nel mercato
APAC, una delle aree ad alto potenziale individuate come target primari nel programma di
espansione della Societa al di fuori dei confini nazionali. L'operazione, che proseguira fino al 22
novembre 2021, prevede la consegna di un bicchiere in vetro Made in ltaly prodotto dall'azienda
IVV al raggiungimento di una data una soglia di spesa. La seconda operazione loyalty & invece
una campagna realizzata per il ...
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