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«Cosi Promotica
diventera leader
sul mercati

internazionali

A un anno dalla quotazione
I'ad Toscani spiega strategie
di crescita della societa
Presto una sede a Milano

Roberto Ragazzl
rragazzi@giornaledibrescia.it

DESENZANO. Per Promotica la
prima campanella suona il 27
novembre 2020 sull’Aim Italia
(oggi Egm - Euronext Growth
Milan): prezzo di collocamen-
to, 1,75 euro. A condurre le
danze e il «global coordina-
tor» e «nomad» Integrae Sim,
societa partecipata dalla bre-
sciana Banca Valsabbina
(quest'ultima & stata anche
«co-lead manager» della quo-
tazione). Operazione di suc-
cesso, che porta nelle casse
della societa di Desenzano
specializzata in campagne
promozionali per la Gdo 4,8
milioni di liquidita da reinve-
stire in progetti futuri.

Un anno a Piazza Affari. A po-
co pittdi un anno dalla quota-
zione il titolo vale 3,2 euro, in
crescita di oltre il 90% rispetto
al valore di collocamento e
I'azienda havissuto una cresci-
ta impressionante con espan-
sione all’estero, nuovi clienti
nazionali ed internazionali,
nuovisettori presidiati. «Lasfi-
darestal’internazionalizzazio-
ne, puntando su Europa del
Nord, Balcani e Asia-Pacifico -
spiega I'ad di Promotica Die-
go Toscani -. Anche la recente

acquisizione di Grani & Part-
ners, player internazionale
nel mercato promozionale
per prodotti dedicati al mon-
dodelbambinovainquestadi-
rezione».

Aunanno dallaquotazione
qualebilancio sisente difare?

«LaBorsaestataunaccelera-
tore della crescita. In questo
anno abbiamo realizzato oltre
300 campagne
per le maggiori
insegne  della
Gdo.

La quotazione
non & un passag-
gio tecnicamen-
te semplice: im-
plica una buona
managerializza-
zione dell’azien-
da, figure chiave solide soprat-
tuttoin ambito finance, un soli-
dosistemadi controllo di gestio-
ne. Ma & soprattutto un metter-
si a nudo: raccontare per filo e
per segno andamento, decisio-
nierisultati puorisultare diffici-
lead un’imprenditoria tradizio-
nalmente schiva come quella
bresciana».

Quali vantaggi ha portato?

«Prima di tutto un aumento
della visibilita, attrattivita e
competitivita. Conla quotazio-
nesicapiscono megliole dina-
miche dei mercati e si svilup-
pano le competenze interne.
Eaccresciutalanostra capaci-

CDR Communication srl

e0ecccccsccee

ta di attrarre risorse qualifica-
te come personale, questo &
strategico per affermarcianco-
radipilicomeleaderinunset-
tore, quello loyalty, che vede
la presenza di grandi players
fortemente internazionalizza-
tin.

Cosa diventera Promotica
fra tre/cinque anni?

«Una societa che mantiene
fortiradici bresciane, masem-
pre piu internazionalizzata.
Puntiamo rapidamente ai 100
milionidi fatturato, attraverso
acquisizioni e crescita organi-
ca. Abbiamo in programma
I'apertura di una sede milane-
se in tempi brevi, per essere
pilt vicini ad alcune tipologie
di clienti a cui ci stiamo affac-
ciando. L'anima di Promotica
non cambiera, cosi
come non cambie-
ra la nostra atten-
zione alle persone
della nostra squa-
dra. Ci adatteremo
ai nuovi scenari
con la capacita che
da sempre di con-
traddistingue».

Nonsirimprove-
ra nulla? Rifarebbe questa
scelta?

«Sono fiero del percorso fat-
to, abbiamo fatto un passo al-
lavoltasenzalafrettadicresce-
re forsennatamente. Errori se
nefanno sempre, masono par-
te della curva di esperienza.
Abbiamo sempre tenuto fede
aivalori in cui crediamo, valo-
rizzato inostridipendentie te-
nuti saldi i legami col territo-
rio».

Molti si aspettavano una
crescita del titolo fin dalla
quotazione e invece le soddi-
sfazioni per gli investitoriarri-
vano ora.
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In Borsa. Promotica & quotata da fine 2020

«E vero, solo da marzo dello
scorso anno il titolo ha ingra-
nato una tendenza positiva.
Nei primi mesi di quotazione
deltitolo probabilmentelano-
stra natura non era ben chiara
agliinvestitori: abbiamo peral-
tro sempre detto di essere dei
grandi venditori di padelle,
con la mia origine valtrumpli-
nanon potrebbe essere diver-
samente. In realta abbiamo
una solida gamba nel marte-
ch, ciogintutto cio che & tecno-
logia applicata agli strumenti
del marketing, inclusal’intelli-
genza artificiale che abbiamo
introdotto lo scorso anno gra-
zie alla partnership con Ve-
drai, la societa fondata da Mi-
chele Grazioli che rappresen-
tauna delle imprese pittinno-
vative in questo ambito e di
cui sono socio e consigliere di
amministrazione».
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Quali saranno le prossime
mosse?

«Acquisizione dinuove com-
petenze soprattutto in ambito
digitale. Valuteremo tutte le
opportunita che si presente-
ranno, non escludiamo nessu-
na strada per crescere, anche
attraverso altre operazioni
straordinarie. L'obiettivo & in-
novare sempre di pili la nostra
proposta di customer engage-
ment per portarla anche in al-
tri settori dove al momento
non si fa loyalty. Siamo certi
cherispettando il piano di svi-
luppo in programma arrive-
ranno sempre maggiori soddi-
sfazionianche peririsparmia-
tori che ci hanno dato fidu-
cia». /1
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