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Milano -0,53%. Bullard (Fed) vuole una doppia stretta dello 0,50%

tassispaventano laborsa
Spread ancorainrialzo a 166. A segnoiBtp

DI MASSIMO (GALLI

a prospettiva di un rial-
zo ravvicinato dei tassi
di interesse negli Stati

Uniti ha pesato sui mer-
cati azionari. A Milano il Ftse
Mib ha perso lo 0,82% a 26.966
punti. Vendite anche a Parigi
(-1,27%), Francoforte (-0,42%) e
Londra (-0,15%). A New York il
Dow Jones viaggiava poco sotto
la parita e il Nasdaq era in calo
dello 0,67%. James Bullard,
membro del comitato di politica
monetaria della Fed, si & detto
favorevole a una stretta di 50
punti base in marzo e a un altro
intervento simile entro luglio.
Intanto, a livello macroeconomi-
co, I'indice di fiducia dei consu-
matori elaborato dall'universi-
ta del Michigan, secondo la let-
tura preliminare di febbraio, si
¢ attestatoa 61,7 punti, al di sot-
to del consenso degli economi-
sti.

Lo spread Btp-Bund é salito
dialtri 4 puntia 166. Il presiden-
te della Bee, Christine Lagarde,
ha spiegato in un’intervista che
I'aumento dei tassi <non risolve-
rebbe nessuno dei problemi at-
tuali. Al contrario: se agissimo
ora con troppa fretta, la ripresa
delle nostre economie potrebbe
essere notevolmente pit debole
eipostidilavorosarebbero mes-
siarepentaglio».

Nel frattempoil Tesoroha col-
locato la quinta tranche del Btp
con scadenza 2024 per 3 miliar-
di di euro, al massimo della for-
chetta prevista. Il titolo ha otte-
nuto richieste per circa 4,15 mi-
liardi, con un rapporto di coper-
tura pari a 1,38. Collocata an-
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che la quinta tranche del Btp
per 3 miliardi, al massimo della
forchetta: le richieste sono am-
montate a 4,38 miliardi. Infine,
¢ andata a segno la sesta tran-
chedel Btp 2041 per 1,75 miliar-
di, anche in questo caso al mas-
simo dell'intervallo, con richie-

ste per 2,7 miliardi.

A piazza Affari si sono mosse

a due velocita Unicredit e Ban-
co Bpm (articolo a lato). Sempre
nel comparto bancario in gran
spolvero Mps (+7,62%), seguita
da Bper (+1,53%), mentre han-
no perso terreno Mediobanca
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(-0,76%) e Intesa Sanpaolo
(-2,28%). Fra le altre blue chip
positive Saipem (+0,30%), Eni
(+1,73%) e Tenaris (+1,04%),
mentre le vendite hanno colpito
Moncler (-2,90%), Iveco
(-3,80%) e Banca Mediolanum
(-3,39%).

Nel resto del listino ha strap-
pato al rialzo Bim (+30,89%),
mentre su Growth Milan ha ac-
celerato Promotieca (+6,13%) do-
po I'avvio della nuova campa-
gna nazionale realizzata per
Coop Italia.

Nei cambi, l'euro & sceso a
1,1417 dollari. Per le materie
prime, quotazioni petrolifere in
progresso, con il Wti che guada-
gnava I'1,60% a 91,34 dollari. E
stata la terza giornata consecu-
tivain rialzo dopo due sedute di
forti vendite all'inizio della setti-
mana.
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Italia Growth: i titoli da seguire oggi

MILANO (MF-DJ)--Ecco i titoli da seguire oggi sul Ftse ltalia Growth: Cofle: la societa’, leader nella
progettazione, produzione e commercializzazione a livello mondiale di sistemi di comando e control cables
per il settore off-road vehicles, automotive e after market automotive, ha avviato la produzione esecutiva
di sistemi di inserimento e disinserimento delle marce ridotte e del blocco e sblocco differenziale,
sviluppati e customizzati dal centro ingegneristico per il nuovo fuoristrada 4x4 Ineos Grenadier. llbe:
lervolino and Lady Bacardi Entertainment, societa' attiva nella produzione di contenuti cinematografici e
televisivi, ha sottoscritto un accordo per I'acquisizione del 60% di SoBe Sport Srl, punto di riferimento per
la comunicazione e il marketing in ambito sportivo, per atleti e allenatori professionisti. Promatica: venerdi’
il titolo ha messo a segno un +6,13% a piazza Affari. L'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy ha reso noto l'avvio
della nuova campagna nazionale realizzata per Coop ltalia. La campagna, che ha un valore indicativo tra i
18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo per , €' la prima a livello nazionale per il
cliente Coop. pl (fine) MF-DJ NEWS

COMMENTO EGM: Promoticainrally

MILANQO (MF-DJ)--Il Fise ltalia Growth chiude in calo in una clima negativo in tutta piazza Affari: -0,28% In
spolvero Promotica (+6,13%). L'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte
ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy ha reso noto |'avvio della nuova campagna
nazionale realizzata per Coop Italia. La campagna, che ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di
giro d'affari complessivo per Promotica, e’ la prima a livello nazionale per il cliente Coop. Da segnalare
anche Intred (+0,56%) che ha esaminato il fatturato al 31 dicembre 2021, non sottoposto a revisione legale,
che risulta pari a 40,4 milioni, in crescita di quasi il 14% a/a. In luce pure Lindbergh (+3,9%) e Assiteca
(+3,9%) mentre hanno chiuso in rosso Imvest (-1,69%) e Casasold (-4,47%). fus (fine) MF-DJ NEWS
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BORSA: commento di chiusura

MILANO (MF-DJ)--Giornata di vendite su piazza Affari e sulle altre borse europee con Milano che a fine
giornata cede lo 0,82%. La prospettiva di una Fed piu' aggressiva sul restringimento monetario ha pesato
ancora una volta sui mercati. In particolare, i rilievi del membro del Fomc della Fed, James Bullard, che ha
detto che sarebbe favorevole a un aumento dei tassi da 50 punti base a marzo e ad un altro incremento di
pari entita’ entro luglio, hanno alimentato di nuovo i timori sulle prossime mosse della Banca Centrale
Americana. Sul fronte macro da segnalare che in Germania l'indice dei prezzi al consumo definitivo tedesco
e salito dello 0,4% a livello mensile ed e’ cresciuto del 4,9% su base annuale a gennaio. | dati sono in linea
alla lettura preliminare e al consenso. Negli Usa invece l'indice di fiducia dei consumatori statunitensi
elaborato dall'Universita' del Michigan, secondo la lettura preliminare di febbraio, si e' attestato a 61,7
punti. Il dato ha deluso il consenso degli economisti a 67,6,6 punti. |l sotto-indice relativo alle aspettative si
' attestato a 57,4 punti, mentre quello relativo alla situazione corrente e' risultato pari a 68,5 punti. Sul
tema inflazione inoltre il premier Mario Draghi ha dichiarato che "sulla base delle stime della Bee siamo
relativamente certi che l'inflazione comincera' a diminuire nel corso di quest'anno, ma non dobbiamo
sottovalutare che nel frattempo riduce il potere di acquisto delle famiglie e crea problemi ai bilanci delle
imprese". "A fronte di una diminuzione degli acquisti di titoli del programma emergenziale c'e’ un aumento
degli acquisti di titoli del programma ordinario. Questo mostra un'estrema gradualita' nella risposta di
politica monetaria”, ha dichiarato ancora il presidente del consiglio. A piazza Affari bene Banco Bpm
(+9,8%) in scia ai rumors secondo i quali la banca sarebbe finita nel mirino di Unicredit (-1,01%). Proprio in
relazione alle indiscrezioni apparse su alcuni organi di stampa, un portavoce della banca ha chiarito che
nell'ambito della propria attivita' e in coerenza con il Piano Strategico 2022-2024, Unicredit continua a
valutare tutte le opzioni strategiche disponibili e non manchera' di tenere informato il mercato di qualsiasi
sviluppo concreto. La banca precisa altresi' che non e' stata convocata alcuna riunione straordinaria del
Cda. Bene anche Bper (+1,53%) e B.Mps (+7,62%) mentre hanno perso terreno Mediobanca (-0,76%) e
Intesa Sanpaolo (-2,28%). Tra le altre blue chip in salita Saipem (+0,3%), Eni (+1,73%) e Tenaris (+1,04%),
mentre hanno chiuso in rosso Moncler (-2,9%), lveco (-3.8%) e B.Mediolanum (-3,39%). Nel resto del listino
in luce Bim (+30,89%) mentre su Egm sugli scudi Prometica (+6,13%) dopo la notizia che la societa’ ha
awviato la nuova campagna nazionale realizzata per Coop ltalia. La campagna, spiegano dal gruppo, ha un
valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo per Promotica ed e' la prima a
livello nazionale per il cliente Coop. fus (fine) MF-DJ NEWS
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EGM (-0,7%) — EVISO (+11,8%) IN
SPOLVERO NELLULTIMA SETTIMANA

Nelle sedute dal 7 all'll febbraio il Ftse Italia Growth ha registrato una variazione pari a
-0,7% rispetto al -0,6% dell'Euronext Growth All Share e al -0,1% del London Ftse Aim All
Share.

Nell’'ultima ottava, il focus si & concentrato prevalentemente sulla politica monetaria, le
trimestrali e i dati macro. I dati di gennaio sull'inflazione americana hanno evidenziato a
sorpresa un‘accelerazione al 7,5%, alimentando le ipotesi di una svolta ancora piu
restrittiva della Fed. L'ipotesi piu accreditata al momento & quella di quattro aumenti dei
tassi da marzo a luglio.

In Europa, il presidente della Bce Christine Lagarde ha ribadito che ogni manovra di politica
monetaria verra effettuata gradualmente per non compromettere la ripresa. Il capo
economista Bce Philip Lane ha ribadito che l'inflazione nell’eurozona & destinata a
diminuire, senza bisogno di misure piu restrittive.

Tornando all’'Egm, avanza Soluzione Tasse (+14,3%), il cui cda ha deliberato di impiegare
fino al 9% della tesoreria della societa (pari a circa 1 milione) in criptovalute.

Bene Assiteca (+13,5%) ed Eviso (+11,8%), quest’ultima dopo i ricavi preliminari relativi
al 1° semestre 2021/2022.

Tra le migliori CleanBnB (+9,1%) dopo i dati gestionali riguardanti I'esercizio 2021 ed
EdiliziAcrobatica (+8%) in scia ai numeri sul valore dei contratti a gennaio 2022.

Diverse societa hanno pubblicato i preconsuntivi sull’ultimo esercizio, come Net Insurance,
Medica, Sourcesense, Kolinpharma, Jonix, Unidata, Intred, Fos Relatech.

Di seguito alcune notizie sulle altre societa dell'Egm.
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Digital Magics ha avviato un programma di acquisto di azioni proprie fino allo 0,45% del
capitale e ha annunciato l'ingresso di Magic Spectrum, programma di accelerazione per
startup 5G e IoT, nella Rete Nazionale Acceleratori CDP.

Promotica ha avviato la nuova campagna nazionale realizzata per Coop Italia, che ha un
valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di giro d'affari complessivo per |la societa.

L'’Assemblea straordinaria degli Azionisti di Almawave ha conferito al Cda una delega ad
aumentare il capitale sociale a pagamento per un importo complessivo pari a 12,5 milioni.

I Soci di Nusco si riuniranno invece il 23 febbraio per discutere I'emissione di obbligazioni
convertibili fino a 8 milioni.

Gli azionisti di Cy4Gate hanno approvato I'acquisizione del 100% di Aurora e un aumento di
capitale da massimi 90 milioni.

Ideanomics ha ufficializzato la modifica dell’accordo quadro stipulato lo scorso 15
settembre e inerente I'OPA totalitaria lanciata dalla stessa Ideanomics sulle azioni ordinarie
di Energica Motor Company.

MeglioQuesto ha sottoscritto con illimity Bank tre contratti di finanziamento per un importo
complessivo di 15,5 milioni

Lindbergh ha rinnovato due importanti contratti pluriennali per complessivi 3,5 milioni di
euro.

Agatos ha costituito una joint venture (JV) per I'ottenimento di un’autorizzazione e
successiva realizzazione di un impianto di produzione di biometano in Sicilia.
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Promotica: al via la nuova campagna nazionale di COOP ltalia

Promotica S.p.A. (EGM: PMT) - agenzia loyalty specializzata
nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
COLLEZIONE le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy quotata su

Scopri la tua vera natura. Euronext Growth Milan - comunica l'avvio della nuova
campagna nazionale realizzata per Coop ltalia. La campagna,

che ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro

d'affari complessivo per Promotica, e la prima a livello

DAL 10 FEBBRAIO AL 4 MAGGIO 2022 nazionale per il cliente Coop, rinsalda e porta ad un livello
ricevi 1 bollino ogni 15€ di spesa.
- - ] con I' isto del prodotti . .. . . i .
ARconsa 30 vivi Verde Coop e del prodotti sponsor segnalatl a scatfale superiore la gia consolidata relazione tra Promotica ed il

Sistema Coop, costruita negli anni grazie alla realizzazione di

numerose iniziative di successo per le varie cooperative presenti in tutta ltalia.

Per Coop i temi trattati, il contatto con I'ambiente, la mobilita slow e la vita all'aria aperta, rientrano a pieno titolo negli
interessi di una insegna da sempre particolarmente attenta al concetto di sostenibilita e di minor impatto ambientale

possibile di tutto il suo operare.

Nel dettaglio, l'attivita proseguira fino al 4 maggio 2022, ed & una short-collection che prevede in palio i prodotti della
collezione "Ariaperta”: zaini, fitness watch e accessori per il trekking e 'escursionismo realizzati in larga parte con materiali
riciclati. “Ariaperta” nasce dalla collaborazione con Garmin e Ferring, rispettivamente leader mondiale nella tecnologia GPS
per I'automotive, la nautica, I'aviazione, lo sport, il fitness e I'outdoor e storica azienda italiana specializzata in attrezzatura e

abbigliamento per la montagna.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha commentato: “Sono orgoglioso di questa campagna che segna un
punto di svolta nella storica collaborazione tra Promotica e Coop, che per la prima volta raggiunge una dimensione
nazionale. Altri elementi di novita sono poi legati alla proposta di una short-collection focalizzata sul settore Outdoor,
un‘operazione unica nel panorama della fidelizzazione in Italia, in partnership con un brand italiano che si affaccia alle
operazioni di short collection per la prima volta, Ferrino, e con il contributo di un leader mondiale quale & Garmin. Il
collezionamento & infine particolarmente attuale in quanto intercetta un trend che & esploso in quest'ultimo periodo in
Italia, ossia l'incremento delle attivita di trekking ed escursionismo ed in generale la ricerca di un maggior contatto con la

natura”.
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Promotica: nuova campagna
nazionale di Coop Italia per
un valore indicativo trai18 e
i 21 milioni di euro di giro
d'affari
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L'attivita proseguira fino al 4 maggio 2022, ed é una short-collection che prevede in palio
i prodotti della collezione "Ariaperta™: realizzati in collaborazione con Garmin e Ferrino

Promotica annuncia 'avvio della nuova campagna nazionale realizzata per Coop
Italia. La campagna, che ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro
d'affari complessivo per Promotica, & la prima a livello nazionale per il cliente Coop,
rinsalda e porta ad un livello superiore la gia consolidata relazione tra Promotica ed
il Sistema Coop, costruita negli anni grazie alla realizzazione di numerose iniziative
di successo per le varie cooperative presenti in tutta Italia. Per Coop i temi trattati, il
contatto con I'ambiente, la mobilita slow e la vita all'aria aperta, rientrano a pieno
titolo negli interessi di una insegna da sempre particolarmente attenta al concetto
di sostenibilita e di minor impatto ambientale possibile di tutto il suo operare. Nel
dettaglio, I'attivita proseguira fino al 4 maggio 2022, ed & una short-collection che
prevede in palio i prodotti della collezione "Ariaperta": zaini, fithess watch e
accessori per il trekking e I'escursionismo realizzati in larga parte con materiali
riciclati, in collaborazione con Garmin e Ferrino.

Il commento

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha commentato: "Sono
orgoglioso di questa campagna che segna un punto di svolta nella storica
collaborazione tra Promotica e Coop, che per la prima volta raggiunge una
dimensione nazionale. Altri elementi di novita sono poi legati alla proposta di una
short-collection focalizzata sul settore Outdoor, un'operazione unica nel panorama
della fidelizzazione in Italia, in partnership con un brand italiano che si affaccia alle
operazioni di short collection per la prima volta, Ferrino, e con il contributo di un
leader mondiale quale & Garmin. Il collezionamento & infine particolarmente attuale
in quanto intercetta un trend che é esploso in quest'ultimo periodo in Italia, ossia
I'incremento delle attivita di trekking ed escursionismo ed in generale la ricerca di
un maggior contatto con la natura".
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Promotica lancia la nuova collection nazionale di Coop Italia

Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy quotata su Euronext Growth Milan, comunica I'avvio della nuova campagna

nazionale realizzata per Coop Italia.

La campagna, che ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d’affari complessivo per Promotica, e
la prima a livello nazionale per il cliente Coop, rinsalda e porta ad un livello superiore la gia consolidata relazione tra

Promotica ed il Sistema Coop.

Nel dettaglio, I'attivita prosequira fino al 4 maggio 2022, ed e una shortcollection che prevede in palio i prodotti della
collezione Ariaperta: zaini, fitness watch e accessori per il trekking e I'escursionismo realizzati in larga parte con
materiali riciclati. Ariaperta nasce dalla collaborazione con Garmin (tecnologia GPS per I'automotive, Ia nautica,
I'aviazione, lo sport, il fitness e I'outdoor) e Ferrino (azienda italiana specializzata in attrezzatura e abbigliamento per Ia

montagna).
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Milano, 11 febbraio 2022. Piazza Affari in
flessione con balzo rendimenti e spread.

BPM in ascesa su rumor offerta Unicredit.
FTSE MIB -0,82%

Mercati azionari europei negativi. Wall Street debole: subito dopo la chiusura delle borse
europee S&P 500 -0,2%, NASDAQ Composite -0,5%, Dow Jones Industrial +0,1%. A Milano
il FTSE MIB ha terminato a -0,82% (performance settimanale +1,36%), il FTSE Italia All-
Share a -0,82%, il FTSE Italia Mid Cap a -0,10%, il FTSE Italia STAR a -0,76%.

BTP e spread in netto peggioramento. Il rendimento del decennale segna 1,96% (chiusura
precedente a 1,86%), lo spread sul Bund 166 bp (da 159) (dati MTS). Euro sopra i minimi
dal 3 febbraio contro dollaro toccati a inizio mattinata a 1,1370. EUR/USD al momento
quota 1,1400 circa.

Tra i dati macroeconomici pubblicati in giornata segnaliamo negli USA: indice fiducia
consumatori (Univ. Michigan) febbraio preliminare a 61,7 punti da 67,2 punti (atteso 67,5
punti). In Germania: inflazione gennaio +0,4% m/m da +0,4% (atteso +0,4%). Nel Regno
Unito: stima preliminare PIL trim4 a +1% t/t da +1,1% t/t (atteso +1,1%), +6,5% a/a da
+6,8% (atteso +6,4%). BANCO BPM +9,80% accelera al rialzo e tocca i massimi da maggio
2016. Stamattina il Messaggero scrive che secondo indiscrezioni UNICREDIT -1,01% nel
fine settimana potrebbe avanzare una manifestazione di interesse per l'istituto guidato
dall'a.d. Giuseppe Castagna. Il quotidiano riferisce voci secondo cui Unicredit potrebbe
annunciare direttamente un'OPA. Conferme di un interessamento per BPM arriverebbero
anche da ambienti del governo. L'agenzia ANSA ha riferito che un portavoce di Unicredit ha
precisato, in relazione alle indiscrezioni su un possibile interesse per Banco BPM, che
l'istituto valuta tutte le opzioni strategiche.

Vendite sui titoli del settore asset management come BANCA MEDIOLANUM -3,39%,
BANCA GENERALI -0,47%, POSTE ITALIANE -1,21%, AZIMUT HOLDING -0,34% all'indomani
del dato sull'inflazione USA (7,5% a gennaio) sui massimi da 40 anni e sopra le attese. Dalla
Fed sono giunti commenti decisamente aggressivi: il mercato teme aumenti dei tassi
superiori a quanto fin qui ipotizzato, con conseguenti rischi al ribasso per borse e
obbligazionario. In queste situazioni gli asset manager vengono normalmente venduti dagli
operatori.
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ANIMA HOLDING +5,52% si € mossa in netta controtendenza rispetto al settore del
risparmio gestito, debole a causa delle prospettive di rialzo dei tassi in scia al balzo
dell'inflazione USA. Anima sembra beneficiare dei rumor sull'acquisizione di Banco BPM da
parte di Unicredit. BPM & primo azionista di Anima con il 15,4% (dato Consob): il mercato
inizia quindi a speculare su possibili benefici per Anima dall'integrazione di BPM in
Unicredit.

Fermento anche su BANCA MPS +7,62%: I'aggregazione Unicredit-BPM lascerebbe l'istituto
senese alla deriva senza piu nessun pretendente, anche alla luce del probabile deal BPER-
Carige. Per questo motivo circolano voci di mercato secondo cui MPS potrebbe alla fine
essere attratta dall'orbita di uno dei poli che si stanno formando. Oggi il ministro
dell'Economia, Daniele Franco, ha dichiarato che é interesse del governo che MPS diventi
piu solida in vista di "un futuro che potrebbe essere di una partnership, questo si vedra"
Segni negativi per le utility: l'alta inflazione spinge al rialzo i rendimenti a lungo termine e
cid penalizza il settore. Il rendimento del BTP decennale sale a 1,96%, massimo da maggio
2020. ITALGAS -1,08%, TERNA -0,92%, ENEL -0,59%, HERA -0,43%, SNAM -0,47%, A2A
-1,15%.

Petroliferi positivi: il greggio rimbalza e si avvicina ai massimi dal 2014 toccati a cavallo
dello scorso fine settimana. Il future aprile 2022 sul Brent segna 93,20 $/barile (massimo
a93,99), il future marzo 2022 sul WTl segna 91,80 $/barile (massimo a 93,17). ENI
+1,73%, TENARIS +1,04%, SAIPEM +0,30%.

PROMOTICA +6,13% scatta in avanti grazie all'annuncio dell'avvio della nuova campagna
nazionale realizzata per Coop Italia, con un valore indicativo trai 18 e 21 milioni di euro di
giro d'affari complessivo. Promotica e un'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy.
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Promotica in ottima forma con
campagna nazionale Coop ltalia

Promotica +3,6% scatta in avanti grazie all'annuncio dell'avvio della
nuova campagna nazionale realizzata per Coop Italia, con un valore
indicativo trai 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo.
Promotica &€ un'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e
la brand advocacy.
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Promotica in ottima forma con campagna
nazionale Coop ltalia

Promotica +3,6% scatta in avanti grazie all'annuncio dell'avvio della nuova campagna nazionale realizzata
per Coop ltalia, conun valore indicativo trai 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo. Promotica &

un'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la

fidelizzazione e la brand advocacy.
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Promotica: al via la nuova campagna nazionale di Coop
Italia

|1’ Promotica S.p.A. (EGM: PMT) - agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite,
la fidelizzazione e la brand advocacy quotata su Euronext Growth
Milan - comunica 'avvio della nuova campagna nazionale
realizzata per Coop Italia. La campagna, che ha un valore
indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo
per Promotica, & la prima a livello nazionale per il cliente Coop,
rinsalda e porta ad un livello superiore la gid consolidata relazione tra Promotica ed il
Sistema Coop, costruita negli anni grazie alla realizzazione di numerose iniziative di
successo per le varie cooperative presenti in tutta Italia.

Per Coop i temi trattati, il contatto con I'ambiente, |a mobilita slow e la vita all'aria aperta,
rientrano a pieno titolo negli interessi di una insegna da sempre particolarmente attenta al
concetto di sostenibilita e di minor impatto ambientale possibile di tutto il suo operare. Nel
dettaglio, |'attivita proseguira fino al 4 maggio 2022, ed & una short-collection che
prevede in palio i prodotti della collezione "Ariaperta”: zaini, fitness watch e accessori per
il trekking e I'escursionismo realizzati in larga parte con materiali riciclati.

"Ariaperta” nasce dalla collaborazione con Garmin e Ferrino, rispettivamente leader
mondiale nella tecnologia GPS per |'automotive, la nautica, 'aviazione, lo sport, il fitness e
I'outdoor e storica azienda italiana specializzata in attrezzatura e abbigliamento per la
montagna. Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha commentato: "Sono
orgoglioso di questa campagna che segna un punto di svolta nella storica collaborazione
tra Promotica e Coop, che per la prima volta raggiunge una dimensione nazionale.

Altri elementi di novita sono poi legati alla proposta di una short-collection focalizzata sul
settore Outdoor, un'operazione unica nel panorama della fidelizzazione in Italia, in
partnership con un brand italiano che si affaccia alle operazioni di short collection per la
prima volta, Ferrino, e con il contributo di un leader mondiale quale & Garmin.

Il collezionamento & infine particolarmente attuale in quanto intercetta un trend che &
esploso in quest'ultimo periodo in Italia, ossia l'incremento delle attivita di trekking ed
escursionismo ed in generale la ricerca di un maggior contatto con la natura”.

CDR Communication srl Rassegna Stampa "-PHDMO-HCA


https://www.traderlink.it/notizie/news-trend-online/promotica-al-via-la-nuova-campagna-nazionale-di-coop-italia_22042MNGA4RFV0H?refresh=1
https://www.traderlink.it/notizie/news-trend-online/promotica-al-via-la-nuova-campagna-nazionale-di-coop-italia_22042MNGA4RFV0H?refresh=1

Testata:

Tipologia: Online Pagina: //

https://www.traderlink.it/notizie/news-trend-online/promotica-in-ottima-forma-con-campagna-
nazionale-coop-italia 22042D9641WD5MQO?refresh=1

Promotica in ottima forma con campagna nazionale Coop
Italia

l ‘Pl Promotica +3,6% scatta in avanti grazie all'annuncio dell'avvio
~ della nuova campagna nazionale realizzata per Coop Italia, con un
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Piazza Affari negativa con prospettive rialzo
tassi

Piazza Affari negativa con prospettive rialzo tassi. BPM vola: rumor su offerta Unicredit in arrivo. FTSE MIB

-1,2%.
IIFTSE MIB segna -1,2%, il FTSE Italia All-Share -1,2%, il FTSE Italia Mid Cap -0,7%, il FTSE Italia STAR -1,2%.

BTP e spread in peggioramento. Il rendimento del decennale segna 1,93% (chiusura precedente a 1,86%), lo

spread sul Bund 166 bp (da 159) (dati MTS).
Euro sui minimi dal 3 febbraio contro dollaro. EUR/USD al momento quota 1,1390 circa.

Mercati azionari europei in rosso: EURO STOXX 50 -1,1%, FTSE 100 -0,8%, DAX -0,8%, CAC40-1,1%, IBEX
35-1,1%.

Future sugli indici azionari americani deboli: S&P 500 -0,5%; NASDAQ 100 -0,6%; Dow Jones Industrial
-0,4%. Le chiusure dei principali indici USA nella seduta precedente: S&P 500 -1,81%; NASDAQ Composite
-2,10%; Dow Jones Industrial -1,47%.

Mercato azionario giapponese chiuso per festivita. Borse cinesi negative: l'indice CSI 300 di Shanghai e

Shenzhen ha terminato a -0,83%, I'Hang Seng di Hong Kong a -0,07%.

Banco BPM accelera al rialzo (asta di volatilita, teorico +7,64%). Stamattina il Messaggero scrive che
secondo indiscrezioni Unicredit -0,9% nel fine settimana potrebbe avanzare una manifestazione di interesse
per l'istituto guidato dall'a.d. Giuseppe Castagna. |l quotidiano riferisce voci secondo cui Unicredit potrebbe
annunciare direttamente un'OPA. Conferme di un interessamento per BPM arriverebbero anche da

ambienti del governo.

Vendite sui titoli del settore risparmio gestito come Banca Mediolanum -2,6%, Banca Generali -1,4%, Poste
Italiane -1,6%, Azimut Holding -0,4% all'indomani del dato sull'inflazione USA (7,5% a gennaio) sui massimi
da 40 anni e sopra le attese. Dalla Fed sono giunti commenti decisamente aggressivi: il mercato teme
aumenti dei tassi superiori a quanto fin qui ipotizzato, con conseguenti rischi al ribasso per le borse. In
queste situazioni gli asset manager vengono normalmente venduti dagli operatori. In controtendenza Anima
Holding +3,8%.
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Segni negativi anche per le utility: I'alta inflazione spinge al rialzo i rendimenti a lungo termine e cio penalizza

il settore. Italgas -1,9%, A2A -1,8%, Enel -1,4%, Hera -1,4%.

Performance positiva per lllimity +0,4% che chiude l'esercizio 2021 con risultato netto di 65,6 milioni di
euro, valore piti che raddoppiato rispetto al 2020 (31,1 milioni di euro). Il management & fiducioso sulla
possibilita di centrare gli obiettivi di crescita e redditivita del Piano Strategico 2021-25 (>240 milioni di euro
di Utile Netto). Oggi Illimity presenta b-ilty, piattaforma bancaria completamente digitale di servizi finanziari

e credito sviluppati da per le PMI.

Promotica +4,5% scatta in avanti grazie all'annuncio dell'avvio della nuova campagna nazionale realizzata
per Coop ltalia, con un valore indicativotrai 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo. Promotica &
un'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la

fidelizzazione e la brand advocacy.

Gli appuntamenti macroeconomici di oggi: negli USA alle 16:00 indice fiducia consumatori (Univ. Michigan).
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Piazza Affari negativa con prospettive

rialzo tassi. BPM vola: rumor su

offerta Unicredit in arrivo. FTSE MIB

-1,2%

Piazza Affari negativa con prospettive rialzo tassi. BPM vola:
rumor su offerta Unicredit in arrivo. FTSE MIB -1,2%.

IL FTSE MIB segna -1,2%, il FTSE Italia All-Share -1,2%, il FTSE
ltalia Mid Cap -0,7%, il FTSE Italia STAR -1,2%.

BTP e spread in peggioramento. Il rendimento del decennale

segna 1,93% (chiusura precedente a 1,86%), lo spread sul Bund

166 bp (da 159) (dati MTS).

Euro sui minimi dal 3 febbraio contro dollaro. EUR/USD al

momento quota 1,1390 circa.

Mercati azionari europei in rosso: EURO STOXX 50 -1,1%, FTSE
100 -0,8%, DAX -0,8%, CAC 40 -1,1%, IBEX 35 -1,1%.

Future sugli indici azionari americani deboli: S&P H00 -0,5%;
NASDAQ 100 -0,6%:; Dow Jones Industrial -0,4%. Le chiusure dei
principali indici USA nella seduta precedente: S&P 500 -1,81%;
NASDAQ Composite -2,10%:; Dow Jones Industrial -1.4/%.

Mercato azionario giapponese chiuso per festivita. Borse cinesi

negative: l'indice CS| 300 di Shanghai e Shenzhen ha terminato a
-0,83%, 'Hang Seng di Hong Kong a -0,07%.
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Banco BPM accelera al rialzo (asta di volatilita, teorico +7,64%).
Stamattina il Messaggero scrive che secondo indiscrezioni Unicredit
-0,9% nel fine settimana potrebbe avanzare una manifestazione di
interesse per listituto guidato dall'a.d. Giuseppe Castagna. Il
quotidiano riferisce voci secondo cui Unicredit potrebbe annunciare
direttamente un'OPA. Conferme di un interessamento per BPM
arriverebbero anche da ambienti del governo.

Vendite sui titoli del settore risparmio gestito come Banca
Mediolanum -2,6%, Banca Generali -1,4%, Poste ltaliane -1,6%,
Azimut Holding -0,4% all'indomani del dato sull'inflazione USA
(7,5% a gennaio) sui massimi da 40 anni e sopra le attese. Dalla Fed
sono giunti commenti decisamente aggressivi: il mercato teme
aumenti dei tassi superiori a quanto fin qui ipotizzato, con
conseguenti rischi al ribasso per le borse. In gueste situazioni gli
asset manager vengono normalmente venduti dagli operatori. In
controtendenza Anima Holding +3,8%.

Segni negativi anche per le utility: ['alta inflazione spinge al rialzo |
rendimenti a lungo termine e cio penalizza il settore. Italgas -1,9%,
A2A -1,8%, Enel -1,4%, Hera -1,4%.

Performance positiva per Illimity +0,4% che chiude ['esercizio
2021 con risultato netto di 65,6 milioni di euro, valore piu che
raddoppiato rispetto al 2020 (31,1 milioni di euro). IL management &
fiducioso sulla possibilita di centrare gli obiettivi di crescita e
redditivita del Piano Strategico 2021-25 (>240 milioni di euro di
Utile Netto). Oggi ILlimity presenta b-ilty, piattaforma bancaria
completamente digitale di servizi finanziari e credito sviluppati da per
le PMI.

CDR Communication srl Rassegna Stampa '#-PHDMO-HCA



- +4,5% scatta in avanti grazie all'annuncio dell'avvio della
nuova campagna nazionale realizzata per Coop Italia, con un valore
indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo.
Promotica & un'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di

soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e
la brand advocacy.
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ITALIA GROWTH: | TITOLI DA SEGUIRE OGGiI

14/02/2022 08:31

MILANO (MF-DJ)--Ecco | titoli da seguire oggi sul Ftse ltalia Growth: Cofle: la societa’,
leader nella progettazione, produzione e commercializzazione a livello mondiale di
sistemi di comando e control cables per il settore off-road vehicles, automotive e after
market automotive, ha avviato la produzione esecutiva di sistemi di inserimento e
disinserimento delle marce ridotte e del blocce e shlocco differenziale, sviluppati e
customizzati dal centro ingegneristico per il nuovo fuoristrada 4x4 Ineos Grenadier.
llbe: lervolino and Lady Bacardi Entertainment, societa’ attiva nella produzione di
contenutli cinematografici e televisivi, ha sottoscritto un accordo per l'acquisizione del
60% di SoBe Sport Srl, punto di riferimento per la comunicazione e il marketing in
ambito sportivo, per atleti e allenatori professionisti. Prometica: venerdi' il titolo ha
messo a segno un +8 13% a piazza Affari. L'agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la
brand advocacy ha reso noto I'avvio della nuova campagna nazionale realizzata per
Coop Iltalia. La campagna, che ha un valore indicativo tra i 18 & 21 milioni di euro di
giro d'affari complessivo per Promotica, e' la prima a livello nazionale per il cliente
Coop. pl (fine) MF-DJ NEWS
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COMMENTO EGM: PROMOTICA IN RALLY

11/02/2022 17:56

MILANO (MF-DJ)--ll Ftse Italia Growth chiude in calo in una clima negativo in tutta
piazza Affari: -0,28% In spolvero Promotica (+6,13%). L'agenzia loyalty specializzata
nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione
e |la brand advocacy ha reso noto I'avvio della nuova campagna nazionale realizzata
per Coop Iltalia. La campagna, che ha un valore indicativo tra 1 18 & 21 milioni di euro
di giro d'affari complessivo per Promaotica, €' la prima a livello nazionale per il cliente
Coop. Da segnalare anche Intred (+0 56%) che ha esaminato il fatturato al 31
dicembre 2021, non sottoposto a revisione legale, che risulta pari a 40,4 milioni, in
crescita di quasi il 14% a/a. In luce pure Lindbergh (+3,9%) e Assiteca (+3,9%) mentre
hanno chiuso in rosso Imvest (-1,69%) e Casasold (-4, 47%). fus (fine) MF-DJ NEWS
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BORSA: COMMENTO DI CHIUSURA

11/02/2022 17:45

MILANO (MF-DJ)--Giornata di vendite su piazza Affari e sulle altre borse europee con
Milano che a fine giornata cede lo 0,62%. La prospettiva di una Fed piu' aggressiva sul
restringimento monetario ha pesato ancora una volta sui mercati. In particolare, i rilievi
del membro del Fomc della Fed, James Bullard, che ha detto che sarebbe favorevole a
un aumento dei tassi da 50 punti base a marzo e ad un altro incremento di pari entita’
entro luglio, hanno alimentato di nuovo i timori sulle prossime mosse della Banca
Centrale Americana. Sul fronte macro da segnalare che in Germania l'indice dei prezzi
al consumo definitivo tedesco &' salito dello 0,4% a livello mensile ed &' cresciuto del

4 9% su base annuale a gennaio. | dati sene in linea alla lettura preliminare e al
consenso. Negli Usa invece l'indice di fiducia dei consumatori statunitensi elaborato
dall'Universita’ del Michigan, secondo la lettura preliminare di febbraio, si e' attestato a
61,7 punti. Il dato ha deluso il consenso degli economisti a 67,6,6 punti. Il sotto-indice
relativo alle aspettative si ' attestato a 57,4 punti, mentre quello relativo alla situazione
corrente e' risultato pari a 68,5 punti. Sul tema inflazione inoltre il premier Mario Draghi
ha dichiarato che "sulla base delle stime della Bce siamo relativamente certi che
l'inflazione comincera' a diminuire nel corso di quest'anno, ma non dobbiamo
sottovalutare che nel frattempo riduce il potere di acquisto delle famiglie e crea
problemi ai bilanci delle imprese". "A fronte di una diminuzione degli acquisti di titoli del
programma emergenziale c'e' un aumento degli acquisti di titoli del programma
ordinario. Questo mostra un'estrema gradualita' nella risposta di politica monetaria”, ha
dichiarato ancora il presidente del consiglio. A piazza Affari bene Banco Bpm (+9,8%)
in scia ai rumors secondo i quali la banca sarebbe finita nel mirino di Unicredit
{(-1,01%). Proprio in relazione alle indiscrezioni apparse su alcuni organi di stampa, un
portavoce della banca ha chiarito che nellambito della propria attivita' & in coerenza
con il Piano Strategico 2022-2024, Unicredit continua a valutare tutte le opzioni
strategiche disponibili @ non manchera' di tenere informato il mercato di qualsiasi
sviluppo concreto. La banca precisa altresi' che non &' stata convocata alcuna riunione
straordinaria del Cda. Bene anche Bper (+1,53%) e B.Mps (+7,62%) mentre hanno
persa terreno Mediobanca (-0,76%) e Intesa Sanpaoclo (-2,28%). Tra le altre blue chip
in salita Saipem (+0,3%), Eni (+1,73%) e Tenaris (+1.04%), mentre hanno chiuso in
rosso Moncler (-2 9%), Iveco (-3,8%) e B Mediclanum (-3,39%). Nel resto del listino in
luce Bim {+30,89%) mentre su Egm sugli scudi Promotica (+6,13%) dopo la notizia che
la societa' ha avviato la nuova campagna nazicnale realizzata per Coop ltalia. La
campagna, spiegano dal gruppo, ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di
gira d'affari complessivo per Promotica ed €' la prima a livello nazionale per il cliente
Coop. fus (fine) MF-DJ NEWS
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SEMHEQ EGM: INDICE POCO MOSSO, BENE
11/02/2022 09:33

MILANO (MF-DJ)--ll Ftse Italia Growth si muove poco mosso dopo i primi scambi:
-0,08% a 10.772 punti. In spolvero Promotica (+6,45%). L'agenzia loyalty specializzata
nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione
e la brand advocacy ha reso note l'avvio della nuova campagna nazionale realizzata
per Coop Italia. La campagna, che ha un valore indicative tra i 18 & 21 milioni di euro
di giro d'affari complessivo per Promotica, &' la prima a livello nazionale per il cliente
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Italia Growth: i titoli da seqguire
oggi

Ecco i titoli da seqguire oggi sul Ftse Italia Growth:

Cofle: la societa', leader nella progettazione, produzione e commercializzazione a
livello mondiale di sistemi di comando e control cables per il settore off-road
vehicles, automotive e after market automotive, ha avviato la produzione esecutiva
di sistemi di inserimento e disinserimento delle marce ridotte e del blocco e sbhlocco
differenziale, sviluppati e customizzati dal centro ingegneristico per il nuovo
fuoristrada 4x4 Ineos Grenadier.

libe: lervolino and Lady Bacardi Entertainment, societa attiva nella produzione di
contenuti cinematografici e televisivi, ha sottoscritto un accordo per l'acquisizione
del 60% di SoBe Sport Srl, punto di riferimento per la comunicazione e il marketing
in ambito sportivo, per atleti e allenatori professionisti.

Promotica: venerdi' il titolo ha messo a segno un +6,13% a piazza Affari. L'agenzia
loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le
vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy ha reso noto 'avvio della nuova
campagna nazionale realizzata per Coop ltalia. La campagna, che ha un valore
indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo per Promotica, € la
prima a livello nazionale per il cliente Coop.
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COMMENTO EGM: Promotica in
rally

Il Ftse ltalia Growth chiude in calo in una clima negativo in tutta piazza Affari:
-0,28%

In spolvero Promotica (+6,13%). L'agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy ha reso noto l'avvio della nuova
campagna nazionale realizzata per Coop ltalia. La campagna, che ha un
valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari

complessivo per Promotica, é la prima a livello nazionale per il cliente
Coop.

Da segnalare anche Intred (+0,56%) che ha esaminato il fatturato al 31
dicembre 2021, non sottoposto a revisione legale, che risulta pari a 40,4
milioni, in crescita di quasi il 14% a/a.

In luce pure Lindbergh (+3,9%) e Assiteca (+3,9%) mentre hanno chiuso in rosso
Imvest (-1,69%) e Casasold (-4,47%).
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BORSA: commento di chiusura

Giornata di vendite su piazza Affari e sulle altre borse europee con Milano che a
fine giornata cede lo 0,82%.

La prospettiva di una Fed piu aggressiva sul restringimento monetario ha pesato
ancora una volta sui mercati. In particolare, i rilievi del

membro del Fomc della Fed, James Bullard, che ha detto che sarebbe
favorevole a un aumento dei tassi da 50 punti base a marzo e ad un altro

incremento di pari entitéa entro luglio, hanno alimentato di nuovo i timori sulle
prossime mosse della Banca Centrale Americana.

Sul fronte macro da segnalare che in Germania l'indice dei prezzi al consumo
definitivo tedesco & salito dello 0,4% a livello mensile ed é cresciuto del 4,9% su
base annuale a gennaio. | dati sono in linea alla lettura preliminare e al consenso.

Negli Usa invece l'indice di fiducia dei consumatori statunitensi elaborato
dall'Universita del Michigan, secondo la lettura preliminare di febbraio, si &
attestato a 61,7 punti. Il dato ha deluso il consenso degli economisti a 67,6,6 punti.
Il sotto-indice relativo alle aspettative si é attestato a 57,4 punti, mentre quello
relativo alla situazione corrente é risultato pari a 68,5 punti.

Sul tema inflazione inoltre il premier Mario Draghi ha dichiarato

che "sulla base delle stime della Bce siamo relativamente certi che
I'inflazione comincera a diminuire nel corso di quest'anno, ma non
dobbiamo sottovalutare che nel frattempo riduce il potere di acquisto
delle famiglie e crea problemi ai bilanci delle imprese".

"A fronte di una diminuzione degli acquisti di titoli del programma
emergenziale c'é un aumento degli acquisti di titoli del programma

ordinario. Questo mostra un'estrema gradualita nella risposta di politica
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monetaria”, ha dichiarato ancora il presidente del consiglio.

A piazza Affari bene Banco Bpm (+9,8%) in scia ai rumors secondo i quali la banca
sarebbe finita nel mirino di Unicredit (-1,01%).

Proprio in relazione alle indiscrezioni apparse su alcuni organi di stampa, un
portavoce della banca ha chiarito che nell'ambito della propria attivita e in coerenza
con il Piano Strategico 2022-2024, Unicredit continua a valutare tutte le opzioni
strategiche disponibili @ non manchera di tenere informato il mercato di qualsiasi
sviluppo concreto. La banca precisa altresi che non e stata convocata alcuna
riunione straordinaria del Cda.

Bene anche Bper (+1,53%) e B.Mps (+7,62%) mentre hanno perso terreno
Mediobanca (-0,76%) e Intesa Sanpaolo (-2,28%).

Tra le altre blue chip in salita Saipem (+0,3%), Eni (+1,73%) e Tenaris (+1,04%),
mentre hanno chiuso in rosso Moncler (-2,9%), lveco (-3,8%) e B.Mediolanum
(-3,39%).

Nel resto del listino in luce Bim (+30,89%) mentre su Egm sugli scudi Promotica
(+6,13%) dopo la notizia che la societa ha avviato la nuova campagna nazionale
realizzata per Coop ltalia. La campagna, spiegano dal gruppo, ha un valore
indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo per Promotica ed é
la prima a livello nazionale per il cliente Coop.

<=PROMOTICA
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COMMENTO EGM: indice poco
mosso, bene Promotica

Il Ftse Italia Growth si muove poco mosso dopo i primi scambi: -0,08% a 10.772
punti.

In spolvero Promotica (+6,45%). L'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione
di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e |la brand
advocacy ha reso noto l'avvio della nuova campagna nazionale realizzata per
Coop ltalia. La campagna, che ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di
giro d'affari complessivo per Promotica, é la prima a livello nazionale per il cliente

Coop.
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Promotica: al via nuova campagna nazionale di Coop Italia

MILANO (MF-DJ)--Promotica ha avviato la nuova campagna nazionale realizzata per Coop ltalia. La
campagna, che ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo per
Promoatica, si legge in una nota, e' la prima a livello nazionale per il cliente Coop, rinsalda e porta ad un
livello superiore la gia' consolidata relazione tra Promatica ed il Sistema Coop, costruita negli anni grazie
alla realizzazione di numerose iniziative di successo per le varie cooperative presenti in tutta ltalia. Per
Coop i temi trattati, il contatto con I'ambiente, la mobilita’ slow e la vita all'aria aperta, rientrano a pieno
titolo negli interessi di una insegna da sempre particolarmente attenta al concetto di sostenibilita’ e di
minor impatto ambientale possibile di tutto il suo operare. com/Ide lucrezia.degliesposti@mfdowjones.it

Italia Growth: i titoli da seguire oggi

MILANO (MF-DJ)-—-Ecco i titoli da seguire oggi sul Ftse Italia Growth: Lindbergh: il titolo ieri ' salito del
+4,27% dopo che la societa’, attiva nell'offerta di servizi, prodotti e soluzioni di logistica, tra cui le
consegne notturne, rivolta ai tecnici manutentori (Field Service Engineers), ha comunicato di aver rinnovato
due contratti pluriennali per complessivi 3,5 min euro. - 'agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy ha
reso noto l'avvio della nuova campagna nazionale realizzata per Coop ltalia. La campagna, che ha un valore
indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo per Prometica, €' la prima a livello
nazionale per il cliente Coop. pl (fine) MF-DJ NEWS
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L'’ACCORDO La spa di Desenzano firma la nuova campagna del cliente
Promotica-Coop: intesa

che vale fino a 21 min

Toscani: «La collaborazione ora diventa nazionale»

CDR Communication srl

@@ Un accordo dal valore in
doppia cifra. Promotica spa -
agenzia loyalty specializzata
nella realizzazione di soluzio-
ni marketing atte ad aumen-
tare le vendite, la fidelizzazio-
ne e labrand advocacy, quota-
ta sull’Egm di Borsa Italiana
- comunica I'avvio della nuo-
va campagna nazionale per
Coop Italia: haun valore indi-
cativo trai 18 ei 21 milioni di
euro per la societa con quar-
tier generale a Desenzano del
Garda ed é la prima a livello
nazionale per il cliente Coop.
Inoltre, spiega una nota, «rin-
salda e portaa un livello supe-
riore la gia consolidata rela-
zione» tra le due realta «co-
struita negli anni grazie alla
realizzazione di numerose ini-
ziative di successo per le varie
cooperative presenti in tutta
Italia».

Nel dettaglio, I'attivita pro-
seguira fino al 4 maggio pros-
simo e si concretizza in una
short-collection che prevede
in palio i prodotti della colle-
zione «Ariaperta»: zaini, fit-
ness watch e accessori per il
trekking e l'escursionismo
realizzati in larga parte con
materiali riciclati. «Ariaper-
ta» - si legge nel comunicato
- nasce dalla collaborazione
con Garmin e Ferrino, rispet-
tivamente leader mondiale
nella tecnologia GPS per l'au-
tomotive, la nautica, l'aviazio-

Diego Toscani ieader di Promotica

ne, lo sport, il fitness e l'out-
door e storica azienda italia-
naspecializzata in attrezzatu-
ra e abbigliamento per la
montagna.

Diego Toscani,amministra-
tore Delegato di Promotica,
si dice «orgoglioso di questa
campagna, che segna un pun-
to disvolta nellastorica colla-
borazione tra Promotica e
Coop e per la prima volta rag-
giunge una dimensione na-
zionale. Altri elementi di no-
vitasono poilegati alla propo-
sta di una short-collection fo-
calizzata sul settore outdoor,
un’operazione unica nel pa-
norama della fidelizzazione
in Italia». )

© RmOnuzONE RISSRATA
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Promotica conquista
Coop Italia: campagna
da 20 milioni di euro

Maxi-commessa

DESENZANO DELGARDA. Lacam-
pagna avviata dall’agenzia di
loyalty bresciana Promotica
per Coop Italia potrebbe segna-
re un punto di svolta per la so-
cieta bresciana. Una commes-
sa nazionale, che ha un valore
indicativo trai 18 e 21 milioni
di euro digiro d'affari comples-
sivo per Promotica;, la primaa
livello nazionale per il cliente
Coop, che rinsalda e porta ad
un livello superiore la gia con-
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solidata relazione tra Promoti-
ca ed il Sistema Coop, costrui-
tanegli anni grazie alla realizza-
zione di iniziative di successo
nelle regioni italiane.

«Ariaperta». Per Coop i temi
trattati, il contatto con 'am-
biente, lamobilitaslowelavita
all’aria aperta, rientrano a pie-
no titolo negli interessi di una
insegna da sempre particolar-
menteattenta al concetto diso-
stenibilita e di minor impatto
ambientale possibile di tutto il
suooperare. Neldettaglio, 'at-
tivita proseguira fino al 4 mag-

Rassegna Stampa

gi02022, ed e unashort-collec-
tion che prevede in palioi pro-
dottidella collezione «Ariaper-
tar: zaini, fitnesswatch e acces-
sori per il trekking in larga par-
te con materiali riciclati e nati
in collaborazione con Garmin
e Ferrino, rispettivamente lea-
der mondiale nella tecnologia
Gps per automotive, nautica,
aviazione e fitness.

«Sono orgoglioso di questa
campagna - ha dichiarato I'ad
Diego Toscani -, che perla pri-
ma volta raggiunge una dimen-
sione nazionale. Altri elementi
di novita sono poi legati alla
proposta di una short-collec-
tion focalizzata sul settore Ou-
tdoor, un’operazione unica
nel panorama della fidelizza-
zione in Italia, in parmership
conun brand italiano che si af-
faccia alle operazioni di short
collection per la prima volta,
Ferrino, e con il contributo di
un leader mondiale quale ¢
Garminw. //
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PROMOTICA — AL VIA NUOVA
CAMPAGNA NAZIONALE DI COOP
ITALIA, GIRO D'’AFFARI TRA 18-21
MLN

Promotica ha avviato la nuova campagna nazionale realizzata per Coop Italia, che ha un
valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di giro d'affari complessivo per la societa.

La campagna, la prima a livello nazionale per il cliente Coop, rinsalda e porta ad un livello
superiore la gid consolidata relazione tra Promotica e il Sistema Coop, costruita negli anni
grazie alla realizzazione di numerose iniziative di successo per le varie cooperative presentii
n tutta Italia.

Nel dettaglio, I'attivita proseguira fino al 4 maggio 2022 ed & una short-collection.
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PROMOTICA - Al via la nuova campagnha nazionale
per Coop Italia

PROMOTIC

LY AL FOR VALUE

Valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari
complessivo per Promotica

Promotica [PMTI.MI] & un'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, |a fidelizzazione e la brand advocacy.

Ha preso il via la nuova campagna nazionale di Promotica realizzata per Coop ltalia. La campagna ha un

valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo per Promatica.

Si tratta della prima campagna a livello nazionale per il cliente, che rinsalda la gia consolidata relazione
tra Promotica ed il Sistema Coop, costruita negli anni grazie alla realizzazione di numerose iniziative per

le varie cooperative presenti in tutta Italia.

L'attivita proseguira fino al 4 maggio 2022, ed & una short-collection che prevede in palio i prodotti della
collezione "Ariaperta”, come zaini, fitness watch e accessori per il trekking e 'escursionismo, realizzati in

larga parte con materiali riciclati.
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"Ariaperta” nasce dalla collaborazione con Garmin e Ferrino. Garmin é leader mondiale nella tecnologia
GPS per 'automotive, la nautica, I'aviazione, lo sport, il fitness e I'outdoor, mentre Ferrino & un'azienda

italiana storica specializzata in attrezzatura e abbigliamento per la montagna.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha commentato: "Sono orgoglioso di questa
campagna che segna un punto di svolta nella storica collaborazione tra Promotica e Coop, che perla
prima volta raggiunge una dimensione nazionale. Altri elementi di novita sono poi legati alla proposta di
una short-collection focalizzata sul settore Outdoor, un'operazione unica nel panorama della
fidelizzazione in Italia, in partnership con un brand italiano che si affaccia alle operazioni di short
collection per la prima volta, Ferrino, e con il contributo di un leader mondiale quale & Garmin. |l
collezionamento & infine particolarmente attuale in quanto intercetta un trend che & esploso in
quest'ultimo periodo in Italia, ossia I'incremento delle attivita di trekking ed escursionismo ed in

generale la ricerca di un maggior contatto con la natura®.
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Promotica: al via la nuova campagna
nazionale di Coop ltalia

Promotica S.p.A. (EGM: PMT) - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad
aumentare le vendite, |a fidelizzazione e la brand advocacy gquotata su Euronext Growth Milan - comunica
I'avvio della nuova campagna nazionale realizzata per Coop ltalia. La campagna, che ha un valore indicativo
trai18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo per Promotica, & la prima a livello nazionale per il
cliente Coop, rinsalda e porta ad un livello superiore la gia consolidata relazione tra Promotica ed il Sistema
Coop, costruita negli anni grazie alla realizzazione di numerose iniziative di successo per le varie cooperative
presenti in tutta Italia. Per Coop i temi trattati, il contatto con I'ambiente, la mobilita slow e la vita all'aria
aperta, rientrano a pieno titolo negli interessi di una insegna da sempre particolarmente attenta al concetto
di sostenibilita e di minor impatto ambientale possibile di tutto il suo operare. Nel dettaglio, 'attivita
proseguira fino al 4 maggio 2022, ed & una short-collection che prevede in palio i prodotti della collezione
"Ariaperta": zaini, fitness watch e accessori per il trekking e I'escursionismo realizzati in larga parte con
materiali riciclati. "Ariaperta" nasce dalla collaborazione con Garmin e Ferrino, rispettivamente leader
mondiale nella tecnologia GPS per 'automotive, la nautica, I'aviazione, lo sport, il fitness e l'outdoor e storica
azienda italiana specializzata in attrezzatura e abbigliamento per la montagna. Diego Toscani,
Amministratore Delegato di Promotica, ha commentato: "Sono orgoglioso di questa campagna che segna un
punto di svolta nella storica collaborazione tra Promotica e Coop, che per la prima volta raggiunge una
dimensione nazionale. Altri elementi di novita sono poi legati alla proposta di una short-collection
focalizzata sul settore Outdoor, un'operazione unica nel panorama della fidelizzazione in Italia, in
partnership con un brand italiano che si affaccia alle operazioni di short collection per la prima volta, Ferrino,
e con il contributo di un leader mondiale quale € Garmin. |l collezionamento € infine particolarmente attuale
in quanto intercetta un trend che & esploso in quest'ultimo periodo in Italia, ossia l'incremento delle attivita

di trekking ed escursionismo ed in generale la ricerca di un maggior contatto con la natura".
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Promotica : al via nuova campagna
nazionale di Coop Italia

MILANO (MF-DJ)--Promotica ha avviato la nuova campagna nazionale realizzata per

Coop ltalia.

La campagna, che ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari
complessivo per Promotica, si legge in una nota, & la prima a livello nazionale per il
cliente Coop, rinsalda e porta ad un livello superiore la gia consolidata relazione tra
Promotica ed il Sistema Coop, costruita negli anni grazie alla realizzazione di numerose
iniziative di successo per le varie cooperative presenti in tutta Italia.

Per Coop i temi trattati, il contatto con I'ambiente, la mobilita slow e la vita all'aria
aperta, rientrano a pieno titolo negli interessi di una insegna da sempre particolarmente
attenta al concetto di sostenibilita e di minor impatto ambientale possibile di tutto il suo

operare.
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Promotica: al via nuova
campagna nazionale di Coop
Italia

Promotica ha avviato la nuova campagna nazionale realizzata per Coop ltalia.

La campagna, che ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari
complessivo per Promotica, si legge in una nota, e la prima a livello nazionale per il
cliente Coop, rinsalda e porta ad un livello superiore la gia consolidata relazione tra
Promotica ed il Sistema Coop, costruita negli anni grazie alla realizzazione di
numerose iniziative di successo per le varie cooperative presenti in tutta Italia.

Per Coop i temi trattati, il contatto con lI'ambiente, la mobilita slow e la vita all'aria
aperta, rientrano a pieno titolo negli interessi di una insegna da sempre
particolarmente attenta al concetto di sostenibilita e di minor impatto ambientale
possibile di tutto il suo operare.
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Italia Growth: i titoli da seguire
oggi

Ecco i titoli da seguire oggi sul Ftse Italia Growth:

Lindbergh: il titolo ieri e' salito del +4,27% dopo che la societa, attiva nell'offerta di
servizi, prodotti e soluzioni di logistica, tra cui le consegne notturne, rivolta ai
tecnici manutentori (Field Service Engineers), ha comunicato di aver rinnovato due
contratti pluriennali per complessivi 3,5 min euro.

Promotica: I'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing
atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy ha reso noto
I'avvio della nuova campagna nazionale realizzata per Coop ltalia. La campagna,
che ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro d'affari complessivo
per Promotica, é la prima a livello nazionale per il cliente Coop.

CDR Communication srl Rassegna Stampa ===PROMOTICA



https://it.advfn.com/notizie/Italia-Growth-i-titoli-da-seguire-oggi_87254017.html

Testata: Data: 10 febbraio 2022

Tipologia: Online Pagina: //

http://finanza.tgcom24.mediaset.it/news/dettaglio news.asp?id=202202101940071512&chkAgenzi
e=PMENW

P ﬂl ICA: AL VIA NUOVA CAMPAGNA NAZIONALE DI
C %M ALIA JOVAC G ©
10/02/2022 19:09

MILANO (MF-DJ)--Promotica ha avviato la nuova campagna nazicnale realizzata per
Coop Iltalia. La campagna, che ha un valore indicativo tra i 16 e 21 milioni di euro di
giro d'affari complessivo per Promaotica, si legge in una nota, €' la prima a livello
nazionale per il cliente Coop, rinsalda e porta ad un livello superiore la gia' consolidata
relazione tra Promotica ed il Sistema Coop, costruita negli anni grazie alla
realizzazione di numerose iniziative di successo per le varie cooperative presenti in
tutta Italia. Per Coop i temi trattati, il contatte con 'ambiente, la mobilita’ slow e la vita
all'aria aperta, rientrano a pieno titolo negli interessi di una insegna da sempre
particolarmente attenta al concetto di sostenibilita’ e di minor impatio ambientale
possibile di tutto il suc operare. com/lde lucrezia.degliesposti@midow]jones.it fine MF-
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MILANO (MF-DJ)--Ecco i titoli da seguire oggi sul Ftse Italia Growth: Lindbergh: il titolo
ieri &' salito del +4 27% dopo che la societa’, attiva nell'offerta di servizi, prodotti e
soluzioni di logistica, tra cui le consegne notturne, rivolta ai tecnici manutentori (Field
Service Engineers), ha comunicato di aver rinnovato due caontratti pluriennali per
complessivi 3,5 min euro. Promotica: I'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione
di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand
advocacy ha reso noto I'avvio della nuova campagna nazionale realizzata per Coop
ltalia. La campagna, che ha un valore indicativo tra | 18 & 21 milioni di euro di giro
d'affari complessivo per Prometica, €' la prima a livello nazionale per il cliente Coop. pl
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Coop Italia sceglie Promotica per la nuova campagna
nazionale. Diego Toscani: svolta storica

Promotica — agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni
marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy
quotata su Euronext Growth Milan — comunica I’avvio della nuova campagna
nazionale realizzata per Coop Italia.
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La campagna, che ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro
d’affari complessivo per Promotica, e la prima a livello nazionale per il cliente
Coop, rinsalda e porta ad un livello superiore la gia consolidata relazione tra
Promotica ed il Sistema Coop, costruita negli anni grazie alla realizzazione di
numerose iniziative di successo per le varie cooperative presenti in tutta Italia.

Per Coop i temi trattati, il contatto con I’'ambiente, la mobilita slow e la vita
all’aria aperta, rientrano a pieno titolo negli interessi di una insegna da sempre
particolarmente attenta al concetto di sostenibilita e di minor impatto ambientale
possibile di tutto il suo operare.
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Nel dettaglio, I’attivita proseguira fino al 4 maggio 2022, ed e una short-collection
che prevede in palio i prodotti della collezione “Ariaperta”: zaini, fithess watch e
accessori per il trekking e I’escursionismo realizzati in larga parte con materiali
riciclati. “Ariaperta” nasce dalla collaborazione con Garmin e Ferrino,
rispettivamente leader mondiale nella tecnologia GPS per ’'automotive, la nautica,
I’aviazione, lo sport, il fitness e I'outdoor e storica azienda italiana specializzata in
attrezzatura e abbigliamento per la montagna.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha commentato: “Sono
orgoglioso di questa campagna che segna un punto di svolta nella storica

collaborazione tra Promotica e Coop, che per la prima volta raggiunge una dimensione
nazionale. Altri elementi di novita sono poi legati alla proposta di una short-collection
focalizzata sul settore Outdoor, un’operazione unica nel panorama della fidelizzazione
in Italia, in partnership con un brand italiano che si affaccia alle operazioni di short
collection per la prima volta, Ferrino, e con il contributo di un leader mondiale quale é
Garmin. 1l collezionamento é infine particolarmente attuale in quanto intercetta un
trend che é esploso in quest’ultimo periodo in Italia, ossia I'incremento delle attivita di
trekking ed escursionismo ed in generale la ricerca di un maggior contatto con la
natura”.
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Al via la nuova campagna

La campagna, che ha un valore indicativo tra i 18 e 21 milioni di euro di giro
d’affari complessivo per Promotica, € la prima a livello nazionale per il cliente
Coop, rinsalda e porta ad un livello superiore la gia consolidata relazione tra
Promotica ed il Sistema Coop, costruita negli anni grazie alla realizzazione di
numerose iniziative di successo per le varie cooperative presenti in tutta
Italia.

Per Coop i temi trattati, il contatto con I'ambiente, la mobilita slow e la vita
all’aria aperta, rientrano a pieno titolo negli interessi di una insegna da
sempre particolarmente attenta al concetto di sostenibilita e di minor impatto
ambientale possibile di tutto il suo operare.

Nel dettaglio, |'attivitd proseguira fino al 4 maggio 2022, ed & una short-
collection che prevede in palio i prodotti della collezione “Ariaperta™: zaini,
fithess watch e accessori per Il trekking e I'escursionismo realizzati in larga
parte con materiali riciclati. “Ariaperta” nasce dalla collaborazione con
Garmin e Ferrino, rispettivamente leader mondiale nella tecnologia GPS per
I'automotive, la nautica, I"aviazione, lo sport, il fitness e I'outdoor e storica

nazionale di COOP ltalia

COLLEZIONE
ARIAPERTA

Scopri la tua vera natura.
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azienda italiana specializzata in attrezzatura e abbigliamento per la montagna.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha commentato: “Sono
storica collaborazione tra Promotica e Coop, che per la prima volta raggiunge

orgoglioso di questa campagna che segna un punto di svolta nella
una dimensione nazionale. Altri elementi di novita sono poi legati alla

proposta di una short-collection focalizzata sul settore Outdoor, un‘operazione unica nel panorama della fidelizzazione in Italia, in partnership con un
brand italiano che si affaccia alle operazioni di short collection per la prima volta, Ferrino, e con il contributo di un leader mondiale quale & Garmin. Il
collezionamento é infine particolarmente attuale in quanto intercetta un trend che é esploso in questultimo periodo in Italia, ossia I'incremento delle
attivita di trekking ed escursionismo ed in generale la ricerca di un maggior contatto con la natura”,
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Promotica: huova campagna nazionale per

Coop Italia

(red.) Promotica spa — agenzia loyalty con sede a Desenzano specializzata
nella realizzazione di soluzioni marketing per aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy quotata su Euronext Growth Milan -
comunica l'avvio della nuova campagna nazionale realizzata per Coop

[talia.

La campagna, che ha un valore indicativo tra 1 18 e 21 milioni di euro di
giro d'affari complessivo per Promotica, e la prima a livello nazionale per
1l cliente Coop, rinsalda e porta a un livello superiore la gia consolidata
relazione tra Promotica ed 1l Sistema Coop, costruita negli anni grazie alla
realizzazione di numerose iniziative di successo per le varie cooperative
presenti in tutta Italia.
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Per Coop 1 temi trattati, il contatto con I'ambiente, la mobilita slow e la vita
all'aria aperta, rientrano a pieno titolo negli interessi di una insegna da
sempre particolarmente attenta al concetto di sostenibilita e di minor
impatto ambientale possibile di tutto il suo operare.

Nel dettaglio, I'attivita proseguira fino al 4 maggio 2022, ed e una short-
collection che prevede in palio i prodotti della collezione "Ariaperta”: zaini,
fitness watch e accessori per 1l trekking e I'escursionismo realizzati in
larga parte con materiali riciclati. “Ariaperta” nasce dalla collaborazione
con Garmin e Ferrino, rispettivamente leader mondiale nella tecnologia
GPS per 'automotive, la nautica, l'aviazione, lo sport, il fitness e l'outdoor e
storica azienda italiana specializzata in attrezzatura e abbigliamento per la
montagna.

“Questa campagna segna un punto di svolta nella storica collaborazione
tra Promotica e Coop, che per la prima volta raggiunge una dimensione
nazionale”, commenta Diego Toscani (nella foto), amministratore delegato
di Promotica. “Altri elementi di novita sono poi legati alla proposta di una
short-collection focalizzata sul settore Outdoor, un'operazione unica nel
panorama della fidelizzazione in Italia, in partnership con un brand
italiano che si affaccia alle operazioni di short collection per la prima
volta, Ferrino, e con il contributo di un leader mondiale quale € Garmin. Il
collezionamento e infine particolarmente attuale in quanto intercetta un
trend che e esploso in quest'ultimo periodo in [talia, ossia l'incremento
delle attivita di trekking ed escursionismo e in generale la ricerca di un
maggior contatto con la natura”.
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