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L'acquisizione. Promotica ha acquisito il ramo d'azienda di Giglio Group

Promotica rafforza
la divisione digital
col ramo d’azienda
della Giglio Group

Siglato ieri il preliminare
L’a.d. Toscani: «Un tassello
del nostro piano di crescita»

L'operazione/1

DESENZANO. Promotica raf-
forzala sua divisione digital e
raggiunge un altro obiettivo
previsto dal suo business
plan. La realta di Desenzano
quotata a Piazza Affari ha an-
nunciato lasottoscrizione «di
un contratto preliminare per
I'acquisizione del ramo
d'azienda Incentive & loyalty
di proprieta della societa
Ecommerce Outsourcing, in-
teramente controllata da Gi-
glio Group, societa quotata
sul segmento Euronext Star
Milan di Borsa Italiana dal
2018». Il closing dell'operazio-
ne, puntualizzano dal quar-
tier generale, & previsto entro
venerdi.

Nello specifico, il ramo
d’azienda della Ecommerce
Outsourcing acquisito da Pro-
moticasioccupadellagestio-
nedeidiversiaspettidelle ini-

ziative e dei programmidilo-
yalty, ossia tra gli aspettidella
gestione punti edati, dellade-
finizione delle regole dei con-
corsiedei giochia premi, del-
le relazioni con i clienti, del
call center e dei servizi neces-
sarialle attivita di fidelizzazio-
ne.

La strategia. «L'acquisizione
delramo d’azienda Incentive
&loyalty di Giglio Group & un
tassello fondamentale delno-
stro piano di crescita - confer-
ma I'a.d. di Promotica Diego
Toscani -, in quanto accelera
lanostra presenzanel merca-
to dellaloyalty digitale. La di-
gitalizzazione & un fenome-
no che sta investendo ogni
settore e anche nell’ambito
loyalty (comportamento di
chi acquista, ndr) i clienti ri-
chiedono servizi aggiuntivi
in chiave digital, una richie-
sta che possiamo ora soddi-
sfare piu1 agevolmente grazie
alle competenze tecnologi-
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che aggiuntive che derivano
dall'incorporazione di que-
sto ramo d'azienda nel no-
stro gruppo»

1l ramo d’azienda della Gi-
glio Group, secondo I'ultimo
bilancio disponibile, ha rea-
lizzato un fatturato paria 2,4
milioni e un ebitda di 282mi-
laeuro. Il corrispettivo ricono-
sciuto da Promotica per I'ac-
quisizione del ramo d'azien-
daedi 1 milion e 200mila eu-
TO e sara corrisposto intera-
menteal closindell'operazio-
ne con «isorse proprie». «Vor-
rei sottolineare - chiude To-
scani - che I'operazione se-
guelarecente acquisizionedi
Grani & Partners esiinserisce
in un programma lineare di
crescita per linee esterne e di
sviluppo dimensionale, fina-
lizzato ad aumentare la com-
petitivita di Promotica in Ita-
lia e nel panoramainternazio-
nale. Infine - evienzia il bre-
sciano -, e importante mette-
rein evidenza che il ramo og-
getto d’acquisto e parte di Gi-
glio Group, leader nel settore
e-commercealivello interna-
zionale: la partnership testi-
monia quindi la capacita e la
credibilita di Promotica nell'
interfacciarsi con attoridi ca-
libro elevato». //
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L'OPERAZIONE La quotata fa shopping
Promotica rafforza
il business: nuova
divisione digital
Preso da Giglio Group il ramo
d'azienda «Incentive & Loyalty»

@@ Promotica si rafforza con
il ramo d'azienda «Incentive
& Loyalty» di Giglio Group.
La spa, specializzata nella
realizzazione di soluzioni
marketing con sede a Desen-
zano del Garda e quotata sul
mercato Egm di Borsa italia-
na, ha sottoscritto il contrat-
to preliminare per rilevare
I'asset dalla Ecommerce Ou-
tsourcing srl, interamente
controllata da Giglio Group
spa: il closing é fissato per do-
podomani.

«Incentive & Loyalty» si oc-
cupa della gestione continua-
tiva dei diversi aspetti delle
iniziative e dei programmi di
loyalty, ovvero punti e dati,
definizione e gestione delle
regole, CRM e Marketing Au-
tomation, customer intelli-
gence, call center, fulfillment
dei premi, rapporti con i for-
nitori dei prodotti e dei servi-
zi perla fidelizzazione, fiscali-
ti. L'attivita ha registrato un
fatturato 2020 pari a 2,4 mi-
lioni di euro e un ebitda di
282 mila euro: il corrispetti-
vo per lacompravendita é pa-
ria1,2 milioni di euro, intera-
mente versato alla data del
perfezionamento dell'opera-
zione fatto salvo I'importo
pattuito a titolo di garanzia
pari a 150 mila euro rispetto
ad eventuali sopravvenienze
passive.

Promotica si arricchisce di
unadivisione digital, che o
rerainsinergia con quella de-
dicata alla gestione delle cam-

Diego Toscani, leader di Fromotica

pagne di fidelizzazione fisi-
che, principalmente indiriz-
zate ai grandi players della
Gdo, il core business della
spa gardesana. La principale
sinergia conseguibile deriva
dal potenziamento dell'exper-
tise di Promotica nell'ambito
del MarTech, ossia I'utilizzo
di piattaforme per la gestio-
ne e 'analisi del dati, poi uti-
lizzati per proporre program-
midi ﬁltjie;elplzzazpicc'megd D%:Ei:lle—
re un maggior ingaggio delle
community. « L'operazione &
un tassello fondamentale del
nostro piano di crescita: ladi-
gitalizzazione & un fenomeno
chesta investendo ogni setto-
re e anche nell'ambito loyalty
i clienti richiedono servizi ag-
giuntivi in questa chiaves,
sottolinea Diego Toscani, am-
ministratore delegato di Pro-
motica.
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Giglio: cede ramo azienda Incentive e Loyalty a Promotica

MILANO (MF-DJ)--Giglio Group, attraverso la controllata ECommerce Outsoucing srl, hasottoscritto in data
odierna un contratto preliminare vincolante per la vendita del Ramo d'Azienda Incentive e Loyalty a
Promotica S.p.A., societa’ di Desenzano del Garda (BS), specializzata nella realizzazione disoluzioni
marketing atte ad aumentare la fidelizzazione e la brand advocacy. Il closing, spiega una nota, avverra'
entro la data del 4 marzo 2022. In particolare, 'accordo prevede che ECommerce Qutsourcing ceda a
Promotica la piena proprieta’ del ramo d'Azienda, il corrispettivo della cessione e' pari a 1.200.000 euro,
interamente corrisposto a Giglio Group alla data del closing, fatto salvo I'importo pattuito a titolo di
garanzia pari a 150.000 euro rispetto ad eventuali sopravvenienze passive. L'Operazione permettera’ I'awio
di una collaborazione fattiva tra le due societa' in cui Giglio Group sara’ coinvolta da Promotica nelle gare
per |'aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty grazie ai propri servizi e alla Marketing
Automation. Inoltre, tra le parti verra' sottoscritto un patto di non concorrenza reciproco a durata triennale,
avente ad oggetto lo svolgimento delle attivita' di incentive, loyalty ed e-commerce. Alessandro Giglio, ceo
e Presidente di Giglio Group, ha commentato: “la cessione ramo d'azienda dell'attivita' loyalty ed incentive
e' stata una scelta strategica che ci permettera’ di concentrarci al 100% sui nostro core business legato
all'E-commerce Full Outsurcing, alla digital traformation e ai nuovi servizi NFT e Metaverso®. com/lab MF-

Italia Growth: i titoli da seguire oggi

MILANO (MF-DJ)--Ecco i titoli da seguire oggi sul Ftse ltalia Growth: Assiteca: Howden Group Holdings
Limited ha sottoscritto un contratto di compravendita per I'acquisto dell'86,965% del capitale sociale di
Assiteca. Subordinatamente al closing, sara' promossa un'offerta pubblica di acquisto obbligatoria sulle
restanti azioni di Assiteca al prezzo di 5,624 euro per azione. Promotica: la societa’, agenzia loyalty
specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la
brand advocacy, ha sottoscritto un contratto preliminare per I'acquisizione del Ramo d'Azienda Incentive &
Loyalty di proprieta’ della societa’ Ecommerce Outsourcing Srl, interamente controllata da Giglio Group. Il
closing avverra' entro la data del 4 marzo. pl (fine) MF-DJ NEWS
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MORNING NOTE: ECONOMIA E FINANZA DAI Radiocor:
GIORNALI

(Il Sole 24 Ore Radiocor Plus) - Roma, 01 mar - Mercati: Borse in caduta, poi recuperano. Apertura
in forte ribasso con oro in rialzo e petrolio a 105 dollari. Allarme grano, dal Mar Nero forniture
ferme e il prezzo vola. La Borsa fa selezione: corrono difesa e utility (Il Sole 24 Ore, pag. 4) Ucraina:
parte il dialogo ma l'attacco continua. Crolla il rublo, Borsa di Mosca chiusa. La Banca centrale
russa alza i tassi al 20%. Sanzioni, ok dalla Svizzera. Vertice russo-ucraino, previsti nuovi incontri.
Putin: riconoscimento Crimea, Ucraina neutrale. Mosca minaccia la Ue. Zelensky: "La Ue accolga
subito 'Ucraina’ ma Barrell lo gela: ‘Non e' in agenda’. Missili e mitragliatrici all'Ucraina, via libera
all'unanimita’ del governo (Il Sole 24 Ore, pag. 2). Putin tratta ma poi attacca: ‘Occidente, impero
delle bugie'. Il calcio sospende la Russia: Nazionale fuori dal Mondiale (Corriere della Sera, pag. 2).
"‘Putin fuori controllo” La via del golpe interno per risolvere la crisi. Parte la corsa al bancomat,
Mosca resta senza contanti (Repubblica, pag. 4).

Missili sui civili. | musi lunghi degli oligarchi rivelano le crepe nel regime (La Stampa, pag. 2). La
‘nuova’ Europa sara’ piu’ militarizzata (Il Fatto Quotidiano, pag. 6) Energia: allarme gas, i piani del
governo che e’ pronto a spingere sulle centrali a carbone. Maurizio Sella [Federazione nazionale dei
cavalieri del lavoro, intervista): ‘Diversificare e puntare sulle nostre fonti'. Il gasdotto Tap prepara il
raddoppio, ma occorrono almeno quattro anni (Il Sole 24 Ore, pag. 10). Missione di Di Maio d Algeri
(con Eni) [Corriere della Sera, pag. 17). L'ad di Enel, Starace: Energia, perche’ 'ltalia puo’ farcela
ma servono (subito) tre scelte (Carriere della Sera, pag. 31). Un Recovery per l'energia (La Stampa,
pag. 11). Il razionamento del gas per aumentare le scorte (Il Messaggero, pag. 9] Fisco: scontrini
elettronici, controlli su abusivi e apparecchi irregolari (Il Sole 24 Ore, pag. 11).

Videochiamata per lo sportello del Fisco [Repubblica, pag.
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28) Poste ltaliane: rileva Lis per 700 milioni di euro (Il Sole 24 Ore, pag. 28) Generali: il cda indica il
presidente: sara’ Sironi, ora a capo di Borsa (Il Sole 24 Ore, pag. 29). Bloccata la crescita in India (Il
Messaggero, pag. 15) Tim-Open Fiber: vicini all’accordo per la rete unica (Repubblica, pag. 29)
Mediaset: sale in ProsiebenSat verso quota 25% [Repubblica, pag. 29) Pagamenti digitali: nelle
nostre tasche 110 milioni di ‘carte’. Assegni verso L'estinzione (Il Giornale, pag. 20) Mps: accuse di
bilanci ‘gonfiati’ anche nel 2018 (Libero, pag. 23) Banca d’ltalia: l'intelligenza artificiale in banca: il
Fintech Hub sceglie dieci progetti [IL Sole 24 Ore, pag. 28] _: rileva gli asset di Giglio nel
digitale (Il Sole 24 Ore, pag. 29) ABC Company: nuovi strumenti per investire in Pmi non quotate (Il
Sole 24 Ore, pag. 29]) Lu-Ve: rileva il 75% di Refrion e cresce nel ‘green cooling’ (Il Sole 24 Ore, pag.
29] WindTre: "Aiuti per il settore tlc’ (AN, pag. 18) Societa’ quotate: cedole record a 1.470 miliardi,
sul 2022 l'incognita bellica. Pausa di riflessione per le matricole, Ipo in stand by (Il Sole 24 Ore, pag.
30) Howden: il broker rileva Assiteca ai soci (Il Sole 24 Ore, pag. 30) Toyota: stop giapponese per
attacchi informatici (Corriere della Sera, pag. 33) Stellantis: svela le strategie e il piano Italia (1L
Giornale, pag. 20= Apple: primo dei quattro pilastri di Buffett (Il Sole 24 Ore, pag. 30) Ardian: pensa
al terzo fondo focalizzato su uffici e residenziale (Il Sole 24 Ore, pag. 31) JP Morgan: e Maston
formalizzano 'acquisto del portafoglio San Babila (Il Sole 24 Ore, pag. 31) Tinexta: non ha finito
'M&A ‘Focus su settori strategici’ (Il Sole 24 Ore, pag. 32) Exor: pronta all'ingresso nel settore della
salute con Lifenet Healthcare (Il Sole 24 Ore, pag. 32) Arvedi: su Terni 1,5 miliardi di investimento
per l'acciaio Ast, lintervista a Giovanni Arvedi (Il Sole 24 Ore, pag. 16) Lavori pubblici: appalti, prime
intese al Senato. Nel Pnrr la riforma articolata in 14 tappe (Il Sole 24 Ore, pag. 13) Pnrr: via libera
Ue alla rata da 21 miliardi all'ltalia (Il Sole 24 Ore, pag. 13) Welfare: assegno unico, partenza lenta
troppi lacci frenano la riforma (Il Messaggero, pag. 15) Oto Melara: pronta per i carri armati europei
(Il Sole 24 Ore, pag. 17) Leonardo: contratto da 380 milioni sulla flotta C-130J (Corriere della Sera,
pag. 35) Tessile-Moda: ripartenza confermata ma e’ allarme rincari dalle aziende (Il Sole 24 Ore,
pag. 20) Clima: dall'Onu i numeri della catastrofe (Repubblica, pag.

22) Cybersicurezza: reati informatici, crescita boom. Allarme per truffe e furti di dati (Il Sole 24 Ore,
pag. 21). Anonymous e gli altri, la Resistenza in cyber-guerra [Repubblica, pag.

12] Covid: la ricerca sui farmaci in Italia rischia di perdere 100 milioni (Il Sole 24 Ore, pag. 25].
Vaccini, prime dosi Novavax. Cala ancora la curva dei contagi [Corriere della Sera, pag. 23). La
variante Covid nell'Armata Rossa. Nei territori dove si combatte la pandemia riprende forza [Libero,
pag. 7).
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GIGLIO GROUP CEDE RAMO D'AZIENDA teleborsa/
LOYALTY A PROMOTICA

(Teleborsa) - Giglio Group, societa quotata sul
Euronext STAR Milan e attiva nella progettazione,
realizzazione e gestione di piattaforme di e-
commerce ad alto valore aggiunto, ha sottoscritto
un contratto preliminare vincolante per la vendita
del ramo d'azienda Incentive e Loyalty a Promotica,
societa quotata su Euronext Growth Milan e agenzia

loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni
marketing per aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy. Il closing avverra entro il 4 marzo 2022.

In particolare, l'accordo prevede che la controllata ECommerce Outsourcing ceda a Promotica la
piena proprieta del ramo per un corrispettivo pari a 1.200.000 euro, interamente corrisposto a
Giglio Group alla data del closing, fatto salvo l'importo pattuito a titolo di garanzia pari a 150.000
euro rispetto ad eventuali sopravvenienze passive. Giglio Group sara coinvolta da Promotica nelle
gare per l'aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty grazie ai propri servizi e alla Marketing
Automation. Inoltre, tra le parti verra sottoscritto un patto di non concorrenza reciproco a durata
triennale.

“La cessione ramo d'azienda dell'attivita loyalty ed incentive & stata una scelta strategica che ci
permettera di concentrarci al 100% sui nostro core business legato all'E-commerce Full
Outsurcing, alla digital traformation e ai nuovi servizi NFT e Metaverso”, ha commentato
Alessandro Giglio, CEO e Presidente di Giglio Group.
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PROMOTICA - Integrae Sim conferma il Buy dopo
l'acquisizione del ramo di Giglio

PROMOTICA

LOYAL FOR v LY B

Target price pari a 4,39 euro

Promotica [PMTIL.MI], un'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad

aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, & poco mosso.

Integrae Sim ha confermato il giudizio Buy (Molto Interessante) su Promotica, con target price pari a 4,39
euro.

La conferma della raccomandazione positiva giunge dopo la notizia diffusa ieri dalla societa. Promotica
ha acquisito il ramo d'azienda Incentive & Loyalty di Ecommerce Outsourcing Srl, controllata da Giglio
Group SpA.

Il ramo d'azienda si occupa della gestione di iniziative e programmi di loyalty, tra cui marketing
automation, customer intelligence e gestione dei rapporti con i fornitori, e vanta per questo forte know-

how riconosciuto dal mercato in termini di attivita di fidelizzazione ed engagement.

Nel 2020 la divisione ha registrato un fatturato paria 2,4 min con EBITDA pari a 0,28 min, per un
margine del 12,0%.

Il corrispettivo per la compravendita & paria 1,2 min, interamente corrisposto da Promatica con risorse

proprie alla data del closing, con eccezione diuna quota di 0,15 min detenuta a titolo di garanzia.

“*-PROMOTICA
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L'operaziene consente inoltre |'avvio di una collaborazione tra Giglio Group e Promotica, che verra

coinvolta nelle gare di aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty.

La principale sinergia conseguibile da Promatica e rappresentata dal potenziamento nell'ambito
MarTech, che si pensa possa portare un ampliamento della base dei clienti gestiti e prospect. | prossimi
passi post-acquisizione prevedono il rafforzamento della struttura digitale con l'assunzione di nuove

risorse e I'apertura di una nuova sede milanese.
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GIGLIO GROUP +5%. PROMOTICA +2% - Giglio

] ‘l
G RO UP 5
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La societa si concentrera sull'E-commerce, sulla Digital
Trasformation e sui nuovi servizi Meta

Giglio Group [GGTV.MI], una sacieta attiva nel campo del commercio elettronico, & in rialzo del
+5%. Promotica [PMTIL.MI], una societa specializzata nella realizzazione di soluzioni di marketing volte ad

aumentare la fidelizzazione e la brand advocacy, guadagna il +2%.

Giglio ha sottoscritto un contratto per la vendita del ramo d'azienda incentive e loyalty a Promotica. |l
closing avverra entro il 4 marzo 2022.

L'accordo prevede che ECommerce Qutsourcing, controllata di Giglio, ceda a Promotica la piena
proprieta del ramo d'azienda, al corrispettivo di 1.200.000 euro. La somma sara interamente corrisposta
a Giglio Group alla data del closing, fatto salvo I'importo pattuito a titolo di garanzia, pari a 150.000 euro,

rispetto ad eventuali sopravvenienze passive.

L'operazione permettera I'avvio di una collaborazione fattiva tra le due societa. Giglio Group sara
coinvolta da Promotica nelle gare per 'aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty, grazie ai
propri servizi e alla Marketing Automation. Inoltre, tra le parti verra sottoscritto un patto di non
concorrenza reciproco a durata triennale, avente ad oggetto lo svolgimento delle attivita di incentive,

loyalty ed e-commerce.
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Alessandro Giglio, CEO e Presidente di Giglio Group, ha commentato: "La cessione ramo d'azienda
dell'attivita loyalty ed incentive & stata una scelta strategica che ci permettera di concentrarci al 100% sui
nostro core business legato all'E-commerce Full Outsurcing, alla digital traformation e ai nuovi servizi

NFT e Metaverso".

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "L'acquisizione del ramo
d'azienda Incentive &Loyaltydi Giglio Group € un tassello fondamentale del nostro piano di crescita, in
quanto accelera la nostra presenza nel mercato della loyalty digitale. La digitalizzazione & un fenomeno
che sta investendo ogni settore e anche nell'ambito loyalty i clienti richiedono servizi aggiuntivi in chiave
digital, una richiesta che possiamo ora soddisfare piu agevolmente grazie alle competenze tecnologiche
aggiuntive che derivano dall'incorporazione di questo ramo d'azienda nel nostro Gruppo. Vorrei
sottolineare che l'operazione segue la recente acquisizione di Grani & Partners e si inserisce in un
programma lineare di crescita per linee esterne e di sviluppo dimensionale, finalizzato ad
aumentare la competitivita di Promotica in ltalia e nel panorama internazionale. Infine, € importante
mettere in evidenza cheil Ramo oggetto d'acquisto & parte di Giglio Group, leader nel settore e-
commerce a livello internazionale: la partnership testimonia quindi la capacita e la credibilita di

Promotica nell'interfacciarsi con attori di calibro elevato.
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PROMOTICA - ACQUISICE RAMO
D'AZIENDA INCENTIVE & LOYALTY DI
GIGLIO GROUP PER 1,2 MLN

Promotica ha sottoscritto un contratto preliminare per I'acquisizione del ramo d’azienda
Incentive & Lovyalty di proprieta della societa E-commerce Outsourcing, interamente

controllata da Giglio Group, a fronte di un corrispettivo di 1,2 milioni. Il closing avverra
entro il 4 marzo 2022.

Descrizione del business del ramo d’azienda

Il ramo d'azienda Incentive & Lovalty di proprieta della societa E-commerce Outsourcing si
occupa della gestione continuativa dei diversi aspetti delle iniziative e dei programmi di
loyalty, ovvero gestione punti, gestione dati, definizione e gestione delle regole, CRM e
Marketing Automation, customer intelligence, call center, fulfillment dei premi, integrazione
tra sistemi, gestione dei rapporti con i fornitori dei prodotti e dei servizi necessari alle
attivita di fidelizzazione, gestione fiscalita.

Gli elementi distintivi del ramo risultano essere:

« piattaforma di rewarding, in grado di riconoscere comportamenti complessi,
trasformandoli, in funzione delle regole, in crediti da spendere, gestendo migliaia di
premi a costi contenuti e tempi veloci di consegna;

» gestione del dato e valorizzazione del cliente: Giglio Group & l'unica azienda in Italia a
integrare nei progetti Loyalty & Engagement, dinamiche di Marketing Automation con un
metodo collaudato, garantendo la generazione di nuovo fatturato costante e calcolabile;

« forte know-how riconosciuto sul mercato, con skills su attivita di fidelizzazione ed
engagement sia sui canali B2B che B2C e supporto consulenziale nel corretto
inquadramento legale e fiscale delle iniziative promozionali.

Per quanto riguarda |'offerta di prodotti del Ramo Incentive & Loyalty, i piu significativi

Sono.
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» cataloghi a premio e meccanismi a premio certo, il prodotto pit venduto;

e concorsi a premi con meccanismo “redemption;

» instant win o altre meccaniche, con utilizzo di strumenti di engagement quali
“Gamification”.

Il ramo d’azienda ha registrato un fatturato nel 2020 (ultimo dato disponibile) pari a circa
2,4 milioni e un Ebitda di 282 mila euro (Ebitda margin pari al 12% circa).

Obiettivi dell’acquisizione, sinergie conseguibili ed effetto dell’operazione

Il ramo d’azienda Incentive & Loyalty di Giglio Group & specializzato nella gestione di
programmi di Loyalty ed Engagement digitali e si candida dunque ad essere la divisone
digital di Promotica, che affianchera ed operera in sinergia con la divisione dedicata alla
gestione delle campagne di fidelizzazione fisiche, principalmente indirizzate ai grandi
players della GDO, che rappresenta il core business di Promotica.

La principale sinergia conseguibile deriva dal potenziamento dell’'expertise di Promotica
nell’ambito del MarTech, ossia l'utilizzo di software e piattaforme per la gestione e I'analisi
dei dati, poi utilizzati per proporre programmi di fidelizzazione tailor made e ottenere un
maggior ingaggio delle community alle quali sono indirizzati i programmi loyalty.

Questa diversificazione e lo sfruttamento delle competenze tecnologiche del ramo
porteranno ad un ampliamento della base di clienti gestiti e prospect, ai quali verranno
proposte iniziative di loyalty ed engagement a maggior valore aggiunto grazie all’utilizzo di
strumenti digitali.

I prossimi passi post-acquisizione saranno quelli di rafforzare la struttura dedicata alla
loyalty digitale attraverso I'assunzione di nuove risorse qualificate e I'apertura di una nuova
sede milanese, con l'obiettivo di creare un vero e proprio lab digitale.

Termini e condizioni dell’'operazione
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Il corrispettivo per la compravendita del ramo d’azienda riguardante I'attivita di incentive &
loyalty di proprieta della societa E-commerce Outsourcing, totalmente controllata da Giglio
Group, & pari a 1,2 milioni, interamente corrisposto, con risorse proprie, alla parte
venditrice alla data del closing, fatto salvo I'importo pattuito a titolo di garanzia pari a 150
mila euro rispetto ad eventuali sopravvenienze passive.

L'operazione permettera I'avvio di una collaborazione fattiva tra Promotica e Giglio Group,
con il coinvolgimento di quest’ultimo nelle gare per I'aggiudicazione delle campagne
incentive e loyalty, avvalendosi dei suoi servizi digitali e di Marketing Automation.

Inoltre, tra le parti verra sottoscritto un patto di non-concorrenza a durata triennale,
avente ad oggetto lo svolgimento di attivita di incentive e lovalty, per tale dovendosi
intendere la sola e specifica attivita di promozione di "manifestazione a premio” di ogni
specie.
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EGM (-0,5%) — ASSITECA (+40,3%)
VERSO IL PREZZO DELL'OPA, BENE
4AIM SICAF (+11,2%)

Il Ftse Italia Growth ha chiuso la seduta di ieri a -0,5% rispetto al +0,8% dell'Euronext
Growth All Share e al -1,1% del London Ftse Aim All Share.

Il volume dei titoli scambiati si & attestato a 8.286.717 pezzi, sotto la media delle 30
sedute precedenti.

Ancora una chiusura in ribasso per le borse del Vecchio Continente, con il sentiment
affossato dal conflitto in Ucraina e delle conseguenti sanzioni alla Russia. Ad alimentare il
nervosismo hanno contribuito il nulla di fatto dei primi negoziati e I'avanzata verso Kiey,
con Mosca determinata a persequire i propri obiettivi.

La minaccia di interruzioni nelle forniture di materie prime lascia ipotizzare un incremento
delle pressioni inflazionistiche, con possibile impatto sulla crescita dell'economica, proprio
in un momento in cui le banche centrali di molti Paesi si apprestano ad una stretta
monetaria.

Tornando all'Euronext Growth Milan, svetta Assiteca (+40,3%) che si avvicina al prezzo
dell'opa (5,624 euro per azione) che Hgh lancera dopo che avra acquisito 1'86,965% del
capitale per 208,7 min.

Acquisti su 4Aim Sicaf (+11,2%) che ha chiuso il 2021 con un risultato netto della gestione
investimenti (interamente imputabile al Comparto 1 MTF, avendo il Comparto 2
Crowdfunding iniziato ad effettuare investimenti soltanto nell’ultimo trimestre 2021)

positivo per 6,5 milioni.

Ritraccia parzialmente Rocket Sharing Company (-26,7%) dopo il +50% della prima
seduta.

Di seguito alcune notizie riguardanti le altre societa dell’'EGM.

Energica Motor informa che gli ordini del periodo 01.01-28.02 sono pari a 1,1 milioni.
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Promotica ha sottoscritto un contratto preliminare per I'acquisizione del ramo d’azienda
Incentive & Loyalty di proprieta della societa E-commerce Outsourcing, interamente
controllata da Giglio Group, a fronte di un corrispettivo di 1,2 milioni.

Poligrafici Printing ha raggiunto un accordo con Gazzetta di Parma per il prolungamento del
contratto di stampa del quotidiano.

Dalla lettura dei dati preliminari emerge che nel 2021 il gruppo Masi Agricola ha realizzato
ricavi pari a 66,4 milioni, in crescita del 28,4% su base annua (+2,3% sul 2019).
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Promotica acquista il Ramo d'Azienda
Incentive & Loyalty di Giglio Group

Promotica S.p.A. (EGM: PMT) - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad
aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy quotata su Euronext Growth Milan - comunica di
aver sottoscritto un contratto preliminare per l'acquisizione del Ramo d'Azienda Incentive & Loyalty di
proprieta della societa Ecommerce Outsourcing S.r.l., interamente controllata da Giglio Group S.p.A., societa
quotata sul segmento Euronext STAR Milan di Borsa Italiana dal 2018. || closing avverra entro la data del 4
marzo 2022. Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: "L'acquisizione del
ramo d'azienda Incentive & Loyalty di Giglio Group & un tassello fondamentale del nostro piano di crescita, in
quanto accelera la nostra presenza nel mercato della loyalty digitale. La digitalizzazione & un fenomeno che
sta investendo ogni settore e anche nell'ambito loyalty i clienti richiedono servizi aggiuntivi in chiave digital,
una richiesta che possiamo ora soddisfare pit agevolmente grazie alle competenze tecnologiche aggiuntive
che derivano dall'incorporazione di questo ramo d'azienda nel nostro Gruppo. Noi siamo stati
tradizionalmente indirizzati verso una gestione tattica delle operazioni loyalty, adatta alle esigenze della
GDO, nostro principale ambito di riferimento, ora spostiamo la nostra attenzione verso una gestione
strategica, piu focalizzata sulla parte consulenziale. Vorrei sottolineare che l'operazione segue la recente
acquisizione di Grani & Partners e si inserisce in un programma lineare di crescita per linee esterne e di
sviluppo dimensionale, finalizzato ad aumentare la competitivita di Promotica in Italia e nel panorama
internazionale. Infine, & importante mettere in evidenza che il Ramo oggetto d'acquisto & parte di Giglio
Group, leader nel settore ecommerce a livello internazionale: la partnership testimonia quindi la capacita e

la credibilita di Promotica nell'interfacciarsi con attori di calibro elevato”.
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*Descrizione del business del ramo d'azienda *

Il ramo d'azienda Incentive & Loyalty di proprieta della societa
Ecommerce Outsourcing S.r.l. si occupa della gestione
continuativa dei diversi aspetti delle iniziative e dei
programmi di loyalty, ovvero gestione punti, gestione dati,
definizione e gestione delle regole, CRM e Marketing
Automation, customer intelligence, call center, fulfillment dei
premi, integrazione tra sistemi, gestione dei rapporticoni
fornitori dei prodotti e dei servizi necessari alle attivita di

fidelizzazione, gestione fiscalita. Gli elementi distintivi del

Ramo risultano essere:

* Piattaforma di rewarding, in grado di riconoscere comportamenti complessi, trasformandoli, in funzione
delle regole, in crediti da spendere, gestendo migliaia di premi a costi contenuti e tempi veloci di consegna.
* Gestione del dato e valorizzazione del cliente: Giglio Group S.p.A. & l'unica azienda in |talia a integrare nei
progetti Loyalty & Engagement, dinamiche di Marketing Automation con un metodo collaudato, garantendo
la generazione di nuovo fatturato costante e calcolabile.

* Forte know-how riconosciuto sul mercato, con skills su attivita di fidelizzazione ed engagement sia sui
canali B2B che B2C e supporto consulenziale nel corretto inquadramento legale e fiscale delle iniziative
promozionali.

Per quanto riguarda l'offerta di prodotti del Ramo Incentive & Loyalty, i piti significativi sono:

* Cataloghi a Premio e Meccanismi a premio certo, il prodotto pit venduto.

* Concorsi a Premi con meccanismo "redemption”

* Instant Win o altre meccaniche, con utilizzo di strumenti di engagement quali "Gamification”

Il ramo d'azienda ha registrato un fatturato nel 2020 (ultimo dato disponibile) pari a circa € 2,4milioni e un

EBITDA di€ 282 mila (EBITDA Margin pari al 12% circa).

*Obiettivi dell'acquisizione, sinergie conseguibili ed effetto

dell'operazione sull' Emittente *

Il Ramo d'Azienda Incentive & Loyalty di Giglio Group &

specializzato nella gestione di programmi di Loyalty ed

Engagement digitali e si candida dunque ad essere la divisone

digital di Promotica, che affianchera ed operera in sinergia con

la divisione dedicata alla gestione delle campagne di

fidelizzazione fisiche, principalmente indirizzate ai grandi

players della GDO, che rappresenta il Core Business di

Promotica. La principale sinergia conseguibile deriva dal

potenziamento dell'expertise di Promotica nell'ambito del MarTech, ossia I'utilizzo di software e piattaforme
per la gestione e |'analisi dei dati, poi utilizzati per proporre programmi di fidelizzazione tailor made ed

ottenere un maggior ingaggio delle community alle quali sono indirizzati i programmi loyalty. Questa
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con |'obiettivo di creare un vero e proprio lab digitale.

*Termini e condizioni dell'Operazione *

Oggetto e corrispettivo

Il corrispettivo per la compravendita del Ramo d'Azienda
riguardante l'attivita di incentive & loyalty di proprieta della
societa E-commerce Outsourcing S.r.l., totalmente controllata
da Giglio Group S.p.A., & pari ad € 1.200.000, interamente
corrisposto, con risorse proprie, alla parte venditrice alla data
del closing, fatto salvo I'importo pattuito a titolo di garanzia
paria € 150.000 rispetto ad eventuali sopravvenienze passive.

L'Operazione permettera I'avvio di una collaborazione fattiva

tra Promotica e Giglio Group, con il coinvolgimento di quest'ultimo nelle gare per I'aggiudicazione delle
campagne incentive e loyalty, avvalendosi dei suoi servizi digitali e di Marketing Automation. Inoltre, tra le
parti verra sottoscritto un patto di non-concorrenza a durata triennale, avente ad oggetto lo svolgimento di
attivita di incentive e loyalty, per tale dovendosi intendere la sola e specifica attivita di promozione di
"manifestazione a premio” di ogni specie, come previste e disciplinate dal DPR 26 ottobre 2001, n. 430.

LOperazione nonrientra tra le operazioni significative di cui all'art. 12 del Regolamento Emittenti Euronext
Growth Milan.
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Giglio Group cede ramo d’azienda Loyalty a
Promotica

Giglio Group, societa quotata sul Euronext
STAR Milan e attiva nella progettazione,
realizzazione e gestione di piattaforme di
' e-commerce ad alto valore aggiunto, ha
~ sottoscritto un contratto preliminare
vincolante per la vendita del ramo
d'azienda Incentive e Loyalty a Promotica,
S ' societa quotata su Euronext Growth Milan

e agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing per
aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy. Il closing avverra entro
il 4 marzo 2022.

In particolare, I'accordo prevede che la controllata ECommerce Outsourcing ceda a
Promotica la piena proprieta del ramo per un corrispettivo pari a 1.200.000 euro,
interamente corrisposto a Giglio Group alla data del closing, fatto salvo I'importo
pattuito a titolo di garanzia pari a 150.000 euro rispetto ad eventuali
sopravvenienze passive. Giglio Group sara coinvolta da Promotica nelle gare per
l'aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty grazie ai propri servizi e alla
Marketing Automation. Inoltre, tra le parti verra sottoscritto un patto di non
concorrenza reciproco a durata triennale.

"La cessione ramo d'azienda dell’attivita loyalty ed incentive € stata una scelta
strategica che ci permettera di concentrarci al 100% sui nostro core business
legato all'E-commerce Full Outsurcing, alla digital traformation e ai nuovi servizi
NFT e Metaverso’, ha commentato Alessandro Giglio, CEO e Presidente di Giglio
Group.
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Giglio Group cede ramo d'azienda Loyalty a Promotica

(Teleborsa) - Giglio Group, societa quotata sul
Euronext STAR Milan e attiva nella progettazione,
realizzazione e gestione di piattaforme di e-
commerce ad alto valore aggiunto, ha sottoscritto un
contratto preliminare vincolante per la vendita del
ramo d'azienda Incentive e Loyalty a Promotica,
societa quotata su Euronext Growth Milan e agenzia
loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni
marketing per aumentare le vendite, la fidelizzazione
e la brand advocacy. Il closing avverra entro 1l 4
marzo 2022.

In particolare, I'accordo prevede che la controllata
ECommerce Outsourcing ceda a Promotica la piena
proprieta del ramo per un corrispettivo pari a
1.200.000 euro, interamente corrisposto a Giglio
Group alla data del closing, fatto salvo [importo
pattuito a titolo di garanzia pari a 150.000 euro
rispetto ad eventuall sopravvenienze passive. Giglio
Group sara coinvolta da Promotica nelle gare per
l'aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty
grazie ai propri servizi e alla Marketing Automation.
Inoltre, tra le parti verra sottoscritto un patto di non
concorrenza reciproco a durata triennale.

"La cessione ramo d'azienda dell'attivita loyalty ed
incentive € stata una scelta strategica che ci
permettera di concentrarci al 100% sui nostro core
business legato all E-commerce Full Outsurcing, alla
digital traformation e ai nuovi servizi NFT e
Metaverso’, ha commentato Alessandro Giglio, CEO
e Presidente di Giglio Group.
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Giglio Group
cede ramo
d’azienda Loyalty
a Promotica

(Teleborsa) - Giglio Group, societa quotata sul Euronext STAR Milan e attiva
nella progettazione, realizzazione e gestione di piattaforme di e-commerce ad
alto valore aggiunto, ha sottoscritto un contratto preliminare vincolante per
la vendita del ramo d'azienda Incentive e Loyalty a Promotica, societa
quotata su Euronext Growth Milan e agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing per aumentare le vendite, la fidelizzazione

e la brand advocacy. Il closing avverra entro il 4 marzo 2022.

In particolare, I'accordo prevede che la controllata ECommerce Outsourcing
ceda a Promotica la piena proprieta del ramo per un corrispettivo pari a
1.200.000 euro, interamente corrisposto a Giglio Group alla data del closing,
fatto salvo I'importo pattuito a titolo di garanzia pari a 150.000 euro rispetto
ad eventuali sopravvenienze passive. Giglio Group sara coinvolta da Promotica
nelle gare per I'aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty grazie ai
propri servizi e alla Marketing Automation. Inoltre, tra le parti verra

sottoscritto un patto di non concorrenza reciproco a durata triennale.
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"La cessione ramo d'azienda dell’attivita loyalty ed incentive e stata una scelta
strategica che ci permettera di concentrarci al 100% sui nostro core business
legato all'E-commerce Full Outsurcing, alla digital traformation e ai nuovi
servizi NFT e Metaverso”, ha commentato Alessandro Giglio, CEO e Presidente

di Giglio Group.
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d’azienda jncentlve e

Promotica

Il corrispettivo della cessione é pari a 1.200.000 euro

Giglio Group spa comunica di aver sottoscritto, attraverso la controllata ECommerce
srl, un contratto preliminare vincolante per la vendita del ramo d'azienda Incentive e
Loyalty a Promotica spa, societa di Desenzano del Garda specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare la fidelizzazione e la brand

advocacy. Il closing avverra entro il 4 marzo 2022.

L'accordo prevede che ECommerce Outsourcing ceda a Promotica la piena proprieta
del ramo d'azienda, il corrispettivo della cessione e pari a 1.200.000 euro,
interamente corrisposto a Giglio Group alla data del closing, fatto salvo |'importo
pattuito a titolo di garanzia pari a 150.000 euro rispetto a eventuali sopravvenienze
passive.

L'operazione permettera l'avvio di una collaborazione fattiva tra le due societa in cui
Giglio Group sara coinvolta da Promotica nelle gare per I'aggiudicazione delle
campagne incentive e loyalty grazie ai propri servizi e alla marketing automation.
Inoltre, tra le parti verra sottoscritto un patto di non concorrenza reciproco a durata
triennale, avente ad oggetto lo svolgimento delle attivita di incentive, loyalty ed e-

commerce.
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«La cessione ramo d’'azienda dell’attivita
loyalty e incentive - commenta Alessandro
Giglio, ceo e presidente di Giglio Group - &
stata una scelta strategica che ci permettera
di concentrarci al 100% sul nostro core
business legato all’'e-commerce full
outsurcing, alla digital transformation e ai

nuovi servizi nft e metaverso».
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Promotica acquista il ramo d’azienda
incentive e loyalty di Giglio Group

Operazione da 1,2 milioni per l'azienda di Desenzano che rafforza la propria
posizione nel settore, ponendosi all'avanguardia nell'utilizzo di strumenti

digitali di engagement.

(red.) Promotica spa, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di
soluzioni marketing per aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand
advocacy, quotata su Euronext Growth Milan, ha sottoscritto un contratto
preliminare per l'acquisizione del ramo d'azienda incentive & loyalty di
proprieta della societa Ecommerce Outsourcing srl, interamente
controllata da Giglio Group spa, al prezzo di 1,2 milioni di euro. Il closing
avverra entro venerdi 4 marzo 2022.
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Il ramo d’azienda ha registrato un fatturato nel 2020 (ultimo dato
disponibile) pari a circa 2,4 milioni di euro e un EBITDA di 282 mila euro; e
specializzato nella gestione di programmi di loyalty ed engagement
digitali e si candida dunque a essere la divisone digital di Promotica.
“Lacquisizione del ramo d'azienda incentive & loyalty di Giglio Group e un
tassello fondamentale del nostro piano di crescita”, ha spiegato Diego
Toscani, amministratore delegato Promotica, “in quanto accelera la nostra
presenza nel mercato della loyalty digitale. La digitalizzazione € un
fenomeno che sta investendo ogni settore e anche nell'ambito loyalty 1
clienti richiedono servizi aggiuntivi in chiave digital, una richiesta che
possiamo ora soddisfare piu agevolmente grazie alle competenze
tecnologiche aggiuntive che derivano dall'incorporazione di questo ramo
d’azienda nel nostro Gruppo. Noil siamo stati tradizionalmente indirizzati
verso una gestione tattica delle operazioni loyalty, adatta alle esigenze
della grande distribuzione, nostro principale ambito di riferimento, ora
spostiamo la nostra attenzione verso una gestione strategica, piu
focalizzata sulla parte consulenziale”.

“Loperazione segue la recente acquisizione di Grani & Partners”, prosegue
Toscani, “e si inserisce in un programma lineare di crescita per linee
esterne e di sviluppo dimensionale, finalizzato ad aumentare la
competitivita di Promotica in Italia e nel panorama internazionale. Infine,
e importante mettere in evidenza che il ramo oggetto d'acquisto e parte di
Giglio Group, leader nel settore e-commerce a livello internazionale: la
partnership testimonia quindi la capacita e la credibilita di Promotica
nell'interfacciarsi con attori di calibro elevato”.
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Borsa italiana oggi: Stellantis,
Cnh, Prysmian, Telecom, Generali

L'apertura delle Borse europee e attesa oggi poco mossa, allindomani
di una seduta negativa che ha visto Plazza Affari chiudere a sua

volta in rosso (Ftse Mib -1,39% a 25.415 punti) ma in deciso recupero
dal minimi di giornata, in scia agli altri listini del Vecchio Continente.

La Borsa italiana e stata inoltre sostenuta da rialzi a due ciire per1
titoll della difesa (Leonardo, Fincantieri), bene anche 1 petroliferi
guidati da Tenaris, nuovamente deboli le banche e in particolare
Unicredit per via della sua esposizione alla Russia, ma anche Intesa
Sanpaolo.
Occhi sempre puntati sulla guerra in Ucraina e sul potenziale impatto
per I'economia globale delle sanzioni inflitte alla Russia di Vladimir
Putin. In attesa di progressi su un cessate 1l fuoco, secondo le ultime

news un convoglio corazzato russo lungo circa 65 km sarebbe diretto
verso Kiev.

Lunedi 1l presidente ucraino Volodimir Zelensky ha chiesto una
procedura speciale per l'adesione immediata dell'Ucraina all'Unione
europea. Il presidente russo Vladimir Putin, dal canto suo, ha definito
I'Occidente "un impero della menzogna” per pol annunciare misure
volte a consolidare 1l rublo. I rappresentanti ucraini e russi s1 sono
incontrati al confine con la Bielorussia per trattare un possibile
cessate 1l fuoco. Dopo alcune ore di negoziati le delegazioni sono
tornate nelle rispettive capitall per consultazioni.

<=PROMOTICA
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L'agenda macro prevede oggi alcuni dati fra cui spiccano 1 Pmi
manifatturieri europel e I'inflazione tedesca di febbraio. Domani
deposizione al Congresso del presidente della Fed, Jerome Powell.

[ future Usa trattano questa mattina sopra la parita.
A Tokyo intanto 1l Nikkei ha chiuso con un +1,20% a 26.844 punti.

Sul forex, I'euro/dollaro consolida a 1,12; 1l petrolio si conferma ben
intonato con 1l Brent a circa 100 dollari e 11 Wt1 a 97 dollar1 al barile.

Wall Street ha chiuso 1eri sera contrastata: Dow Jones -0,49% a 33.892
punti, S&P 500 -0,24% a 4.373 puntl, Nasdaqg +0,41% a 13.751 punti.

Borsa italiana oggi: le azioni in primo piano

Sulla Borsa di Milano, da seguire Stellantis nel giorno della
presentazione del piano industriale: appuntamento con il ceo Carlos
Tavares a partire dalle ore 14 per I'evento che si svolge 1n Olanda alle
porte di Amsterdam.

Cnh Industrial ha annunciato 1l lancio di un programma di buyback
che interessera 1l riacquisto anche in piu fasi di azioni ordinarie fino a
100 milioni di euro fino al 14 ottobre 2022. Inoltre, la societa annuncia
che lo scorso 24 febbraio 1l cel Scott Wine ha acquistato 150.000 azioni
del gruppo a un prezzo di 13,6881 euro.

Fra le trimestrall, si riunisce oggi per approvare 1 risultati d'esercizio
20211l cda di Prysmian; conference ore 16.

Fra le raccomandazioni di Borsa, gli analisti di Jefferies hanno limato
1l target price su Telecom Italia (Tim) da 0,50 a 0,44 euro,
confermando 1l rating buy, alla vigilia del cda su conti e nuovo piano.
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[l cda di Generali ha nominato per cooptazione Alessia Falsarone,
Andrea Sironi e Luisa Torchia amministratori della societa dopo le
dimissioni dal board avvenute a gennaio. Sironi, attuale presidente di
Borsa Italiana e componente indipendente del board di Intesa
Sanpaolo, sara 1l futuro candidato presidente della lista che verra
presentata dal board.

Somec si e aggiudicata una commessa da oltre 8 milioni di euro nel
Regno Unito. Il gruppo, attraverso la controllata Bluesteel, fornira
facciate e balaustre in vetro, rivestimenti in alluminio e serramenti
per un nuovo edificio dell International Finance Centre di Jersey. Per
Somec, viene sottolineato, si tratta della prima importante commessa
ottenuta in Europa in ambito civile.

Fra le altre notizie su Borsa 1taliana oggi, Giglio Group, societa di e-
commerce ed Nft quotata sul segmento Star, ha ceduto 1l ramo
d'azienda Incentive e Loyalty a Promotica (Euronext Growth) per 1,2
milioni. In base agh accordi Giglio sara coinvolta da Promotica nelle
gare per l'aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty grazie ail
propri servizl e alla Marketing Automation. Inoltre, tra le parti verra
sottoscritto un patto di non concorrenza triennale, avente ad oggetto
lo svolgimento delle attivita di incentive, loyalty ed e-commerce.
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GIGLIO GROUP VENDE A PROMOTICA IL RAMO D'AZIENDA INCENTIVE
E LOYALTY PER 1,2 MILIONI DI EURO

La societa guidata dal ceo Alessandro Giglio focalizza la sua offerta su
ecommerce, Ntf e Metaverso

Giglio Group vende a Promotica il ramo d'azienda Incentive e Loyalty e focalizza la sua
offerta su ecommerce, Ntf e Metaverso.

Promotica, l'agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte
ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, quotata su Euronext
Growth Milan, cha dunque sottoscritto un contratto preliminare per l'acquisizione del
ramo d'azienda Incentive & Loyalty di proprieta della societa Ecommerce Outsourcing srl,
interamente controllata da Giglio Group spa. Il closing avverra entro la data del 4 marzo
2022.

Leggi anche: TUTTE LE NEWS DI ENGAGE SUL METAVERSO

IL corrispettivo dell'operazione € pari ad 1,2 milioni di euro, interamente corrisposto a
Giglio Group alla data del closing, fatto salvo 'importo pattuito a titolo di garanzia pari a
150.000 euro rispetto ad eventuali sopravvenienze passive. |l fatturato del ramo d'azienda
Incentive e Loyalty di Giglio Group é stato nel 2020 (ultimo dato disponibile) pari a circa
2,4milioni di euro con un Ebitda di 282 mila euro e un margine pari al 12% circa.

Loperazione dara l'avvio anche ad una collaborazione fattiva tra Promotica e Giglio
Group, con il coinvolgimento di quest’ultimo nelle gare per l'aggiudicazione delle
campagne incentive e loyalty, avvalendosi dei suoi servizi digitali e di marketing
automation. Inoltre, tra le parti sara sottoscritto un patto di non-concorrenza a durata
triennale, avente ad oggetto lo svolgimento di attivita di incentive e loyalty.
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“La cessione ramo d’azienda dell’attivita loyalty ed incentive & stata una scelta strategica
che ci permettera di concentrarci al 100% sul nostro core business legato allecommerce
full outsurcing, alla digital transformation e ai nuovi servizi Nft e Metaverso’, ha
commentato Alessandro Giglio, Ceo e Presidente di Giglio Group SpA.

PROMOTICA AMPLIA LOFFERTA CON LA DIVISIONE DIGITAL

“Lacquisizione del ramo d’azienda Incentive & Loyalty di Giglio Group & un tassello
fondamentale del nostro piano di crescita, in quanto accelera la nostra presenza nel
mercato della loyalty digitale”, ha quindi spiegato Diego Toscani, Amministratore Delegato
di Promotica. “La digitalizzazione & un fenomeno che sta investendo ogni settore e anche
nellambito loyalty i clienti richiedono servizi aggiuntivi in chiave digital, una richiesta
che possiamo ora soddisfare piu agevolmente grazie alle competenze tecnologiche
aggiuntive che derivano dall'incorporazione di questo ramo d'azienda nel nostro gruppo.

Il ramo d'azienda acquisito si occupa della gestione continuativa dei diversi aspetti delle
iniziative e dei programmi di loyalty, ovvero gestione punti, gestione dati, definizione e
gestione delle regole, com e marketing automation, customer intelligence, call center,
fulfillment dei premi, integrazione tra sistemi, gestione dei rapporti con i fornitori dei
prodotti e dei servizi necessari alle attivita di fidelizzazione, e gestione fiscalita.

La realta diventera cosi la divisone digital di Promotica, che affianchera ed operera in
sinergia con la divisione dedicata alla gestione delle campagne di fidelizzazione fisiche,
principalmente indirizzate ai grandi player della GDO, che rappresenta il core business di
Promotica.
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Promotica acquista il ramo d’azienda Incentive & Loyalty di
Giglio Group

Promotica acquisice il Ramo d’Azienda Incentive & Loyalty della societa Ecommerce Outsourcing
controllata da Giglio Group S.p.A

Promotica S.p.A. - agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad
aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy quotata su Euronext Growth Milan -
comunica di aver sottoscritto oggi 1 marzo un contratto preliminare per 'acquisizione del Ramo
d’Azienda Incentive & Loyalty di proprieta della societa Ecommerce Qutsourcing S.r.l.,
interamente controllata da Giglio Group 5.p.A., societa quotata sul segmento Euronext STAR
Milan di Borsa Italiana dal 2018. Il closing avverra entro la data del 4 marzo 2022.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato; “L'acquisizione
del ramo d'azienda Incentive & Loyalty di Giglio Group é un tassello fondamentale del nostro
piano di crescita, in quanto accelera la nostra presenza nel mercato della loyalty digitale. La
digitalizzazione € un fenomeno che sta investendo ogni settore e anche nellambito loyalty i
clienti richiedono servizi aggiuntivi in chiave digital, una richiesta che possiamo ora soddisfare
piu agevolmente grazie alle competenze tecnologiche aggiuntive che derivano
dallincorporazione di questo ramo dazienda nel nostro Gruppo. Noi siamo stati
tradizionalmente indirizzati verso una gestione tattica delle operazioni loyalty, adatta alle
esigenze della GDO, nostro principale ambito di riferimento, ora spostiamo la nostra attenzione
verso una gestione strategica, piu focalizzata sulla parte consulenziale. Vorrei sottolineare che
l'operazione segue la recente acquisizione di Grani & Partners e si inserisce in un programma
lineare di crescita per linee esterne e di sviluppo dimensionale, finalizzato ad aumentare la
competitivita di Promotica in Italia e nel panorama internazionale. Infine, é importante mettere
in evidenza che il Ramo oggetto d'acquisto é parte di Giglio Group, leader nel settore e-
commerce a livello internazionale: la partnership testimonia quindi la capacita e la credibilita di
Promotica nellinterfacciarsi con attori di calibro elevato”.

11 business del ramo d’azienda Incentive & Loyalty

Il ramo d'azienda Incentive & Loyalty di proprieta della societd Ecommerce Outsourcing S.r.l. si
occupa della gestione continuativa dei diversi aspetti delle iniziative e dei programmi di loyalty,
ovvero gestione punti, gestione dati, definizione e gestione delle regole, CRM e Marketing
Automation, customer intelligence, call center, fulfillment dei premi, integrazione tra
sistemi, gestione dei rapporti con i fornitori dei prodotti e dei servizi necessari alle attivita
di fidelizzazione, gestione fiscalita.
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Gli elementi distintivi del Ramo risultano essere:

» Piattaforma di rewarding, in grado di riconoscere comportamenti complessi, trasformandoli, in
funzione delle regole, in crediti da spendere, gestendo migliaia di premi a costi contenuti e tempi
veloci di consegna.

» Gestione del dato e valorizzazione del cliente: Giglio Group S.p.A. & I'unica azienda in Italia a
integrare nei progetti Loyalty & Engagement, dinamiche di Marketing Automation con un
metodo collaudato, garantendo la generazione di nuovo fatturato costante e calcolabile.

» Forte know-how riconosciuto sul mercato, con skills su attivita di fidelizzazione ed engagement
sia sui canali B2B che B2C e supporto consulenziale nel corretto inquadramento legale e fiscale
delle iniziative promozionali.

Per quanto riguarda l'offerta di prodotti del Ramo Incentive & Layalty, i pit significativi sono:
« Cataloghi a Premio e Meccanismi a premio certo, il prodotto pitl venduto.

» Concorsi a Premi con meccanismo “redemption”

» Instant Win o altre meccaniche, con utilizzo di strumenti di engagement quali “Gamification”

Il ramo d'azienda ha registrato un fatturato nel 2020 (ultimo dato disponibile) pari a circa
€2, 4milioni e un EBITDA di € 282 mila (EBITDA Margin pari al 12% circa).

Obiettivi dell’acquisizione, sinergie conseguibili ed effetto dell’operazione
sull’Emittente

Il Ramo d'Azienda Incentive & Loyalty di Giglio Group & specializzato nella gestione di programmi
di Loyalty ed Engagement digitali e si candida dunque ad essere la divisone digital di
Promotica, che affianchera ed operera in sinergia con la divisione dedicata alla gestione delle
campagne di fidelizzazione fisiche, principalmente indirizzate ai grandi players della GDO, che
rappresenta il Core Business di Promatica. La principale sinergia conseguibile deriva dal
potenziamento dell'expertise di Promotica nell'ambito del MarTech, ossia l'utilizzo di software e
piattaforme per la gestione e I'analisi dei dati, poi utilizzati per proporre programmi di
fidelizzazione tailor made ed ottenere un maggior ingaggio delle community alle quali sono
indirizzati i programmi loyalty. Questa diversificazione e lo sfruttamento delle competenze
tecnologiche del Ramo porteranno ad un ampliamento della base di clienti gestiti e prospect, ai
quali verranno proposte iniziative di loyalty ed engagement a maggior valore aggiunto grazie
all'utilizzo di strumenti digitali.

| prossimi passi post-acquisizione saranno quelli di rafforzare la struttura dedicata alla loyalty
digitale attraverso I'assunzione di nuove risorse qualificate e I'apertura di una nuova sede
milanese, con l'obiettivo di creare un vero e proprio lab digitale.
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Termini e condizioni dell’Operazione

Oggetto e corrispettivo

Il corrispettivo per la compravendita del Ramo d’Azienda riguardante |'attivita di incentive &
loyalty di proprieta della societa E-commerce Outsourcing S.r.l., totalmente controllata da Giglio
Group S.p.A., & pari ad € 1.200.000, interamente corrisposto, con risorse proprie, alla parte
venditrice alla data del closing, fatto salvo l'importo pattuito a titolo di garanzia pari a € 150.000
rispetto ad eventuali sopravvenienze passive.

L'Operazione permettera I'avvio di una collaborazione fattiva tra Promotica e Giglio Group, con il
coinvolgimento di quest'ultimo nelle gare per 'aggiudicazione delle campagne incentive e
loyalty, avvalendosi dei suoi servizi digitali e di Marketing Automation.

Inoltre, tra le parti verra sottoscritto un patto di non concorrenza a durata triennale, avente ad
oggetto lo svolgimento di attivita di incentive e loyalty, per tale dovendosi intendere la sola e
specifica attivita di promozione di “manifestazione a premio” di ogni specie, come previste e
disciplinate dal DPR 26 ottobre 2001, n. 430.

L'Operazione non rientra tra le operazioni significative di cui all'art. 12 del Regolamento Emittenti
Euronext Growth Milan.

Promotica & stata assistita per gli aspetti legali dallo Studio Legale Zaglio Orizio e Associati e
dallo Studio Commercialisti Sala Gnutti.

“*-PROMOTICA
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Giglio Group cede il ramo di azienda
incentive e loyalty a Promotica

giglio

Giglio Group - societa di e-commerce ed NFT,

quotata al segmento STAR - ha comunicato che

la controllata ECommerce Outsoucing ha

sottoscritto un contratto preliminare

vincolante per la vendita del ramo

d’azienda incentive e loyalty a Promotica,

societa specializzata nella realizzazione di

soluzioni di marketing atte ad aumentare la

fidelizzazione e la brand advocacy, quotata all'Euronext Growth Milan.

In particolare, I'accordo prevede che ECommerce Outsourcing ceda a

Promotica la piena proprieta del ramo d’azienda per il corrispettivo di 1,2

milioni di euro, interamente corrisposto a Giglio Group alla data del closing,

previsto entro il 4 marzo 2022.

Nelle intenzioni del management, I'operazione permettera I'avvio di una

collaborazione fattiva tra le due societa in cui Giglio Group sara coinvolta da

Promotica nelle gare per I'aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty

grazie ai propri servizi e alla marketing automation.
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Promotica acquisisce azienda di "loyalty digitale"

Promotica, agenzia di loyalty marketing quotata all'Euronext Growth Milan, ha
sottoscritto un contratto preliminare per I'acquisizione del Ramo d’Azienda /ncentive
& Loyalty di proprieta della societa Ecommerce Outsourcing Srl, interamente
controllata da Giglio Group SpA, societa quotata sul segmento Euronext STAR Milan
di Borsa Italiana.

Il closing avverra entro il 4 marzo 2022.
Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato:

“L'acquisizione del ramo d’'azienda /ncentive & Loyalty di Giglio Group accelera la
nostra presenza nel mercato della loyalty digitale.

La digitalizzazione & un fenomeno che sta investendo ogni settore e anche
nell'ambito Joyalfy i clienti richiedono servizi aggiuntivi in chiave digital.

Una richiesta che possiamo ora soddisfare piu agevolmente grazie alle competenze
tecnologiche aggiuntive che derivano dall'incorporazione di questo ramo d'azienda
nel nostro gruppo”.

| prodotti piu significativi sono:

« Cataloghi a Premio e Meccanismi a premia certo, il prodotto pit venduto;
» Concorsi a Premi con meccanismo redemption;

« Instant Win o altre meccaniche, con utilizzo di strumenti di engagement
quali gamification.

Il ramo d'azienda ha registrato un fatturato 2020 pari a circa 2,4 min di euro e un
ebitda di 282 mila euro.

Il Ramo d'Azienda /ncentive & Loyalty di Giglio Group & specializzato nella gestione di
programmi di Loyalty ed Engagement digitali e si candida dunque ad essere la
divisione digital di Promotica, che affianchera ed operera in sinergia con la divisione
dedicata alla gestione delle campagne di fidelizzazione fisiche, principalmente
indirizzate ai grandi players della GDO, che rappresenta il Core Business di
Promotica.

| prossimi passi post-acquisizione saranno quelli di rafforzare la struttura dedicata alla
loyalty digitale attraverso I'assunzione di nuove risorse qualificate e I'apertura di una
nuova sede milanese, con 'obiettivo di creare un vero e proprio fab digitale.
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Il corrispettivo per la compravendita & pari ad 1.200.000 euro, interamente
corrisposto, con risorse proprie, alla parte venditrice alla data del closing, fatto salvo
I'importo pattuito a titolo di garanzia pari a 150.000 euro rispetto ad eventuali

sopravvenienze passive.

Promotica & stata assistita per gli aspetti legali dallo Studio Legale Zaglio Orizio e
Associati e dallo Studio Commercialisti Sala Gnutti.
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Giglio Group comunica la cessione a
Promotica del ramo Loyalty

Giglio Group, azienda attiva nel settore della progettazione, della realizzazione e della
gestione di piattaforme e-commerce ad alto valore aggiunto, ha comunicato di aver
sottoscritto un accordo preliminare vincolante per la cessione a Promotica del ramo
d'azienda Incentive e Loyalty. Promotica € una loyalty specializzata nella realizzazione
di soluzioni marketing per incrementare le vendite, quotata a Euronext Growth Milan.

La stessa azienda ha inoltre comunicato che il closing & atteso per venerdi 4 marzo.
Nell'accordo & stato decisa la cessione a Promotica, da parte della controllata
ECommerce Outsourcing, della proprieta del ramo aziendale in questione, per una
cifra che si aggira attorno a 1.200.000 euro che sara interamente versata a Giglio
Group nella data fissata per il closing, fatto salvo I'importo concordato come garanzia
(150 mila euro), rispetto ad eventuali passivita sopravvenienti.

L'accordo, molto articolato, prevede anche il coinvolgimento di Giglio Group da parte
di Promotica, nelle gare d'appalto per I'aggiudicazione di campagne incentive e loyalty,
mediante l'ausilio dei propri servizi e il Marketing Automation. Nel contratto di
cessione & stato anche incluso il patto di non concorrenza reciproco per tre anni.
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L'acquisizione da Giglio Group, del ramo Incentive e Loyalty costituisce un tassello
fondamentale per la crescita di Promotica, cosi come lo ha definito Diego Toscani, ad
di Promotica. Una decisione che incrementera la presenza del Gruppo nel mercato
della loyalty digitale. “La digitalizzazione - ha commentato Toscani nel comunicato
ufficiale - &€ un fenomeno che sta investendo ogni settore e anche nellambito loyalty i
clienti richiedono servizi aggiuntivi in chiave digital, una richiesta che possiamo ora
soddisfare piu agevolmente grazie alle competenze tecnologiche aggiuntive che
derivano dall'incorporazione di questo ramo d'azienda nel nostro Gruppo. Noi siamo
stati tradizionalmente indirizzati verso una gestione tattica delle operazioni loyalty,
adatta alle esigenze della GDO, nostro principale ambito di riferimento, ora spostiamo
la nostra attenzione verso una gestione strategica, piu focalizzata sulla parte
consulenziale. Vorrei sottolineare che l'operazione segue la recente acquisizione di
Grani & Partners e si inserisce in un programma lineare di crescita per linee esterne e
di sviluppo dimensionale, finalizzato ad aumentare la competitivita di Promotica in
Italia e nel panorama internazionale. Infine, & importante mettere in evidenza cheil
Ramo oggetto d'acquisto & parte di Giglio Group, leader nel settore e-commerce a
livello internazionale: la partnership testimonia la capacita e la credibilita di Promotica
nell'interfacciarsi con attori di calibro elevato”.

Promotica rafforza ulteriormente la propria
posizione nel settore loyalty

Alessandro Giglio, CEO e Presidente di Giglio Group, ha invece parlato di una “scelta
strategica” che consentira a Giglio Group di potersi concentrare totalmente sul “core
business legato all'E-commerce Full Outsourcing, alla digital traformation e ai nuovi
servizi NFT e Metaverso”. Giglio Group € una societa quotata sul Euronext STAR Milan.

Promotica & invece una azienda che vanta una esperienza lunga e fortunata, maturata
nei settori Retail, Food, farmaceutico e servizi. Venne fondata nel 2003 da Diego
Toscani e da allora é cresciuta in maniera esponenziale, acquisendo 101 clienti attivi
nel 2020, con la realizzazione di 317 programmi. Nel corso della propria attivita, i
clienti con cui ha interagito sono stati complessivamente 1.800. Tra i servizi offerti
dall'azienda di Toscani, anche la consulenza per la pianificazione e lo sviluppo
promozionale, e la gestione di tutte le fasi di progettazione, realizzazione di campagna
di comunicazione, logistica e monitoraggio dati.
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Promotica acquista il ramo d’azienda Incentive & Loyalty di Giglio Group

Promotica S.p.A. (EGM: PMT) - agenzia loyalty specializzata
nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare
le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy quotata su
Euronext Growth Milan - comunica di aver sottoscritto in

* P H D M O TI C: A data odierna un contratto preliminare per l'acquisizione del
Ramo d'Azienda Incentive & Loyalty di proprieta della societa
Ecommerce Outsourcing S.r.l, interamente controllata da
Giglio Group S.p.A., societa quotata sul segmento Euronext
STAR Milan di Borsa Italiana dal 2018. Il closing avverra entro
la data del 4 marzo 2022.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha cosi commentato: “L'acquisizione del ramo d'azienda Incentive &
Loyalty di Giglio Group & un tassello fondamentale del nostro piano di crescita, in quanto accelera la nostra presenza nel
mercato della loyalty digitale. La digitalizzazione & un fenomeno che sta investendo ogni settore e anche nell'ambito loyalty
i clienti richiedono servizi aggiuntivi in chiave digital, una richiesta che possiamo ora soddisfare pit agevolmente grazie alle
competenze tecnologiche aggiuntive che derivano dall'incorporazione di questo ramo d'azienda nel nostro Gruppo. Noi
siamo stati tradizionalmente indirizzati verso una gestione tattica delle operazioni loyalty, adatta alle esigenze della GDO,
nostro principale ambito di riferimento, ora spostiamo la nostra attenzione verso una gestione strategica, piu focalizzata

sulla parte consulenziale.

Vorrei sottolineare che 'operazione segue la recente acquisizione di Grani & Partners e si inserisce in un programma
lineare di crescita per linee esterne e di sviluppo dimensionale, finalizzato ad aumentare la competitivita di Promotica in
Italia e nel panorama internazionale. Infine, & importante mettere in evidenza che il Ramo oggetto d'acquisto & parte di
Giglio Group, leader nel settore e-commerce a livello internazionale: |la partnership testimonia quindi la capacita e la

credibilita di Promotica nell'interfacciarsi con attori di calibro elevato”.
Descrizione del business del ramo d'azienda

Il ramo d'azienda Incentive & Loyalty di proprieta della societa Ecommerce Outsourcing S.r.l. si occupa della gestione
continuativa dei diversi aspetti delle iniziative e dei programmi di loyalty, ovvero gestione punti, gestione dati, definizione e
gestione delle regole, CRM e Marketing Automation, customer intelligence, call center, fulfillment dei premi, integrazione tra
sistemi, gestione dei rapporti con i fornitori dei prodotti e dei servizi necessari alle attivita di fidelizzazione, gestione

fiscalita.
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Gli elementi distintivi del Ramo risultano essere:

« Piattaforma di rewarding, in grado di riconoscere comportamenti complessi, trasformandoli, in funzione delle regole, in
crediti da spendere, gestendo migliaia di premi a costi contenuti e tempi veloci di consegna.

« Gestione del dato e valorizzazione del cliente: Giglio Group S.p.A. & I'unica azienda in Italia a integrare nei progetti Loyalty
& Engagement, dinamiche di Marketing Automation con un metodo collaudato, garantendo la generazione di nuovo
fatturato costante e calcolabile.

* Forte know-how riconosciuto sul mercato, con skills su attivita di fidelizzazione ed engagement sia sui canali B2B che B2C

e supporto consulenziale nel corretto inquadramento legale e fiscale delle iniziative promozionali.
Per quanto riguarda l'offerta di prodotti del Ramo Incentive & Loyalty, i pil significativi sono:

*Cataloghi a Premio e Meccanismi a premio certo, il prodotto pitl venduto.
*Concorsi a Premi con meccanismo “redemption”

« Instant Win o altre meccaniche, con utilizzo di strumenti di engagement quali “Gamification”

Il ramo d'azienda ha registrato un fatturato nel 2020 (ultimo dato disponibile) pari a circa € 2,4milioni e un EBITDA di € 282

mila (EBITDA Margin pari al 12% circa).
Obiettivi dell'acquisizione, sinergie conseguibili ed effetto dell'operazione sullEmittente

Il Ramo d'Azienda Incentive & Loyalty di Giglio Group & specializzato nella gestione di programmi di Loyalty ed Engagement
digitali e si candida dunque ad essere la divisone digital di Promotica, che affianchera ed operera in sinergia con la divisione
dedicata alla gestione delle campagne di fidelizzazione fisiche, principalmente indirizzate ai grandi players della GDO, che
rappresenta il Core Business di Promotica. La principale sinergia conseguibile deriva dal potenziamento dell’'expertise di
Promotica nellambito del MarTech, ossia l'utilizzo di software e piattaforme per la gestione e I'analisi dei dati, poi utilizzati
per proporre programmi di fidelizzazione tailor made ed ottenere un maggior ingaggio delle community alle quali sono
indirizzati i programmi loyalty. Questa diversificazione e lo sfruttamento delle competenze tecnologiche del Ramo
porteranno ad un ampliamento della base di clienti gestiti e prospect, ai quali verranno proposte iniziative di loyalty ed

engagement a maggior valore aggiunto grazie all’'utilizzo di strumenti digitali.

| prossimi passi post-acquisizione saranno quelli di rafforzare la struttura dedicata alla loyalty digitale attraverso
I'assunzione di nuove risorse qualificate e I'apertura di una nuova sede milanese, con l'obiettivo di creare un vero e proprio

lab digitale.

Termini e condizioni dell'Operazione

Oggetto e corrispettivo

Il corrispettivo per la compravendita del Ramo d'Azienda riguardante l'attivita di incentive & loyalty di proprieta della socie
E-commerce Qutsourcing S.r.l., totalmente controllata da Giglio Group S.p.A., & pari ad € 1.200.000, interamente
corrisposto, con risorse proprie, alla parte venditrice alla data del closing, fatto salvo I'importo pattuito a titolo di garanzia

pari a € 150.000 rispetto ad eventuali sopravvenienze passive.

L'Operazione permettera 'avvio di una collaborazione fattiva tra Promotica e Giglio Group, con il coinvolgimento di
quest’ultimo nelle gare per 'aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty, avvalendosi dei suoi servizi digitali e di

Marketing Automation.

Inoltre, tra le parti verra sottoscritto un patto di non-concorrenza a durata triennale, avente ad oggetto lo svolgimento di
attivita di incentive e loyalty, per tale dovendosi intendere la sola e specifica attivita di promozione di “manifestazione a

premio” di ogni specie, come previste e disciplinate dal DPR 26 ottobre 2001, n. 430.
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Giglio Group cede a Promotica 1l
ramo d’azienda incentive e loyalty,
affare da 1,2 min

Laccordo prevede che ECommerce Qutsourcing ceda a Promotica la piena proprieta
del ramo d’azienda. L'operazione permettera I’avvio di una collaborazione tra le
due societa e tra le parti verra sottoscritto un patto di non concorrenza reciproco
della durata di tre anni. Il closing avverra entro la data del 4 marzo 2022. 11
presidente e Ceo, Alessandro Giglio: "Scelta strategica”

L'accordo prevede che ECommerce Outsourcing ceda a Promotica la piena
proprieta del ramo d’azienda. L'operazione permettera I’avvio di una
collaborazione tra le due societa e tra le parti verra sottoscritto un patto di
non concorrenza reciproco della durata di tre anni. Il closing avverra entro la
data del 4 marzo 2022. 11 presidente e Ceo, Alessandro Giglio: "Scelta

strategica”
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Giglio scommette sempre piu nell'e-commerce
e nei nuovi servizi sul Metaverso

Le azioni Giglio balzano a Piazza Affari dopo la cessione di un ramo aziendale che
permettera al gruppo di concentrarsi sempre piu nel commercio online e nel nuovo

‘mondo virtuale’ rappresentato dal Metaverso.

Balzo di Giglio a Piazza Affari

Giglio Group controcorrente a Piazza Affari dopo comunicazione della cessione di un ramo aziendale a

Promotica.

Le azioni della societa quotata sull'Euronext Star Milan dal 2018 guadagnano oltre il 5%, con un massimo

toccato a 1,62 euro.

Il balzo odierno riduce il calo del titolo Giglio Group da inizio 2022, con i mesi di gennaio e febbraio che

avevano visto una flessione di quasi il 10%.

Riepilogo mercato > Giglio Group SpA

1 ’55 cn BIT: GG

-0,08 (-4,91%) + da inizio anno a 0ggi

1 mar, 10:34 CET - Limitazione di responsabilita

1G 5G M 6IM YTD 1A 5A Max

1.9 1,47 EUR lun 28 feb

e

10 gen 26 gen 11 feb 1 mar
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In crescita, inoltre, anche il titolo Promotica, in aumento dell'1% dopo circa due ore di contrattazioni,

superando cosi quota 3 euro.

La cessione di Incentive e Loyalty

leri sera la societa aveva annunciato la sottoscrizione di un contratto preliminare vincolante per la vendita del
ramo d'azienda Incentive e Loyalty @ Promotica, societa attiva nella realizzazione di soluzioni marketing

finalizzate all'aumento delle vendite.

L'accordo prevede che la controllata di Giglio, ECommerce Outsourcing, ceda a Promotica la piena proprieta
del ramo per un corrispettivo pari a 1.200.000 euro, da corrispondente alla data del closing, prevista per il
prossimo 4 marzo, “fatto salvo I'importo pattuito a titolo di garanzia pari a 150.000 euro rispetto ad eventuali

sopravvenienze passive”.

Nel contratto & previsto il coinvolgimento di Giglio Group da Promotica nelle gare per l'aggiudicazione delle

campagne incentive e loyalty, grazie ai propri servizi e alla Marketing Automation.

Infine, nell'accordo & previsto un patto di non concorrenza reciproca che avra durata triennale.

Focus sull’ecommerce

Giglio Group, fondata nel 2003 e con filiali a Milano, New York, Roma, Lugano e Genova, é gia impegnata nella

realizzazione e gestione di piattaforme di e-commerce ad alto valore aggiunto.

Con questo accordo, il gruppo punta a rafforzare il suo business nel commercio online e sulle novita relative

al Metaverso, la nuova ‘realta digitale’ in questi mesi sempre piu in crescita.

“La cessione del ramo d'azienda dell'attivita loyalty ed Incentive & stata una scelta strategica che ci
permettera di concentrarci al 100% sui nostro core business legato all'E-commerce Full Outsourcing, alla
digital transformation e ai nuovi servizi NFT e Metaverso”, spiegava nella nota Alessandro Giglio, CEO e

Presidente di Giglio Group.
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GIGLIO: CEDE RAMO AZIENDA INCENTIVE E LOYALTY A
01/03/2022 08:34

MILANO (MF-DJ)--Giglio Group, attraverso la controllata ECommerce Outsoucing srl,
hasottoscritto in data odierna un contratto preliminare vincolante per la vendita del
Ramo d'Azienda Incentive e Loyalty a Promotica S p A, societa’ di Desenzano del
Garda (BS), specializzata nella realizzazione discluzioni marketing atte ad aumentare
la fidelizzazione e la brand advocacy. |l closing, spiega una nota, avverra' entro la data
del 4 marzo 2022. In particolare, I'accordo prevede che ECommerce Outsourcing ceda
a Promotica la piena proprieta’ del ramo d'Azienda, il corrispettivo della cessione &' pari
a 1.200.000 euro, interamente corrisposto a Giglio Group alla data del closing, fatto
salvo l'importo pattuito a titolo di garanzia pari a 150.000 euro rispetto ad eventuali
sopravvenienze passive. L'Operazione permettera’ 'avvio di una collaborazione fattiva
tra le due societa’ in cui Giglio Group sara' coinvolta da Promotica nelle gare per
I'aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty grazie ai propri servizi e alla
Marketing Automation. Inoltre. tra le parti verra' sottoscritto un patto di non concorrenza
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ITALIA GROWTH: | TITOLI DA SEGUIRE OGGI

01/03/2022 08:33

MILANO (MF-DJ)--Ecco i titoli da seguire oggi sul Ftse Italia Growth: Assiteca: Howden
Group Holdings Limited ha sottoscritto un contratto di compravendita per l'acquisto
dell'86 965% del capitale sociale di Assiteca. Subordinatamente al closing, sara’
promossa un'offerta pubblica di acquisto cbbligatoria sulle restanti azioni di Assiteca al
prezzo di 5,624 eurc per azione. Promotica: la societa’, agenzia loyalty specializzata
nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione
e la brand advocacy, ha sottoscritto un contratto preliminare per l'acquisizione del
Ramo d'Azienda Incentive & Loyalty di proprieta’ della societa’ Ecommerce QOutsourcing
Srl, interamente controllata da Giglio Group. Il closing avverra' entro la data del 4
marzo. pl (fine) MF-DJ NEWS
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Giglio: cede ramo azienda
Incentive e Loyalty a Promotica

Giglio Group, attraverso la controllata ECommerce Outsoucing srl, hasottoscritto in
data odierna un contratto preliminare vincolante per la vendita del Ramo d'Azienda
Incentive e Loyalty a Promotica S.p.A., societa di Desenzano del Garda (BS),
specializzata nella realizzazione disoluzioni marketing atte ad aumentare la
fidelizzazione e la brand advocacy.

Il closing, spiega una nota, avverra entro la data del 4 marzo 2022.

In particolare, I'accordo prevede che ECommerce Outsourcing ceda a Promotica la
piena proprieta del ramo d'Azienda, il corrispettivo della cessione & pari a
1.200.000 euro, interamente corrisposto a Giglio Group alla data del closing, fatto
salvo l'importo pattuito a titolo di garanzia pari a 150.000 euro rispetto ad eventuali
sopravvenienze passive. L'Operazione permettera I'avvio di una collaborazione
fattiva tra le due societa in cui Giglio Group sara coinvolta da Promotica nelle gare
per l'aggiudicazione delle campagne incentive e loyalty grazie ai propri servizi e
alla Marketing Automation. Inoltre, tra le parti verra sottoscritto un patto di non
concorrenza reciproco a durata triennale, avente ad oggetto lo svolgimento delle
attivita di incentive, loyalty ed e-commerce.

Alessandro Giglio, ceo e Presidente di Giglio Group, ha commentato: "la cessione
ramo d'azienda dell'attivita loyalty ed incentive é stata una scelta strategica che ci
permettera di concentrarci al 100% sui nostro core business legato all'E-commerce
Full Outsurcing, alla digital traformation e ai nuovi servizi NFT e Metaverso".

<=PROMOTICA
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Italia Growth: i titoli da sequire
oggi

Ecco i titoli da seguire oggi sul Ftse ltalia Growth:

Assiteca: Howden Group Holdings Limited ha sottoscritto un contratto di
compravendita per I'acquisto dell'86,965% del capitale sociale di Assiteca.
Subordinatamente al closing, sara promossa un'offerta pubblica di acquisto
obbligatoria sulle restanti azioni di Assiteca al prezzo di 5,624 euro per azione.

Promotica: la societa', agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni
marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy, ha
sottoscritto un contratto preliminare per I'acquisizione del Ramo d'Azienda
Incentive & Lovalty di proprieta della societa Ecommerce Qutsourcing Srl,

interamente controllata da Giglio Group. Il closing avverra entro la data del 4
marzo.
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