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1Promotica: due nuove campagne per Coop Italia

Dowjones DESENZANO DEL GARDA (MF-DJ)--Promotica - agenzia loyalty specializzata nella
realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy
quotata su Euronext Growth Milan - comunica il lancio di due nuove campagne di fidelizzazione per le
insegne del gruppo Coop, con un'operazione commissionata da Coop Alleanza 3.0 e una realizzata per
Unicoop Firenze. Le due operazioni, si legge in una nota, con durata fino ad agosto, del valore
complessivo di oltre 9,0 milioni di euro, rinnovano la collaborazione di Promotica con le associate
dell'insegna Coop. Diego Toscani, ad di Promotica, ha commentato: "Tagliamo il traguardo di meta' anno
con l'avvio di due importanti commesse per le attivita' promozionali delle insegne Coop Italia,
storicamente nostro principale cliente di riferimento. Dopo la svolta di inizio anno con la campagna
"Ariapaerta" per Coop Italia, che per la prima volta ci ha permesso di ottenere il riconoscimento nazionale
della nostra collaborazione con Coop, prosegue con successo la nostra proposta loyalty per le insegne

territoriali del sistema cooperativo". com/mcn fine MF-DJ NEWS 1318:45 lug 2022
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Promotica, commesse per 9 milioni di euro da
Coop

TELEBORSA

Promotica, societd quotata su Euronext
Growth  Milan e  agenzia loyalty
specializzata nella realizzazione di soluzioni
marketing per aumentare le vendite, la
fidelizzazione e la brand advocacy, ha
ottenuto una commessa di oltre 5 milioni di
euro per Coop Alleanza 3.0 ¢ una di 4

milioni di euro per Unicoop Firenze, per un
totale di oltre 9 milioni di euro. Le due operazioni, con durata fino ad agosto,
rinnovano la collaborazione di Promotica con le associate dell'insegna Coop. Fin dal
2011, la societa ha instaurato con le cooperative relazioni di lungo termine, ed oggi

Coop Italia ¢, tramite le sue associate, il principale cliente di Promotica.

"Tagliamo il traguardo di meta anno con l'avvio di due importanti commesse per le
attivita promozionali delle insegne Coop Italia, storicamente nostro principale
cliente di riferimento - ha commentato I'AD Diego Toscani - Dopo la svolta di inizio
anno con la campagna "Ariapaerta” per Coop Ialia, che per la prima volta ci ha
permesso di ottenere il riconoscimento nazionale della nostra collaborazione con
Coop, prosegue con successo la nostra proposta loyalty per le insegne territoriali

del sistema cooperativo”.
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Promotica : due nuove campagne per Coop
Italia

13-07-2022 | 18:46 o @ o o

DESEMZAMC DEL GARDA (MF-DJ)}-Promaotica - agenzia loyalty specializzata nella
reglizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione & la
brand advocacy quotata su Euronext Growth Milan - comunica il lancio di due nuove
campagne di fidelizzazione per le insegne del gruppo Coop, con un'operazione
commissionata da Coop Alleanza 3.0 e una realizzata per Unicoop Firenze.

Le due operazioni, =i legge in una nota, con durata fino ad agosio, del valore
complessivo di olire 9,0 milioni di euro, rinnovano la collaborazione di Promotica con le
associate dellinsegna Coop.

Diego Toscani, ad di Promotica, ha commentato: "Tagliamo il traguarde di meta anno
con l'avvio di due importanti commesse per le attivitd promozionali delle insegne Coop
Italia. staricamente nostro principale cliente di riferimento. Dopo 12 svolta di inizio anno
con la campaagna "Ariapaerta” per Coop ltalia, che per la prima volta ci ha permesso di
ottenere il rnconoscimento nazionale della nostra collaborazione con Coop, prosegue
con successo la nostra proposta loyally per le insegne territoriali del sistema
cooperativo™
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Promotica, commesse da 9 milioni di euro
da Coop

La societa bresciana, specializzata nella realizzazione di soluzion: marketing,
ha siglato un contratto da Smin di euro con Coop Alleanza 3.0 ea 4dmin da
Unicoop Firenze.

i Redazione - 14 Luglio 2022 - &:5°9 ® Comments &= Stampzs <@ Invarctizs @ 1min

Puirformazion' sy @ desenzano delgarda

Desenzano del Garda. Promotica, societa bresciana quotata su Euronext
Growth Milan e agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di =
soluziont marketing per aumentare ke vendite, la fidelizzazione e [a brand
advocacy, ha ottenuto una commessa di oltre 5 maliont di euro per Coop
Alleanza 3.0 e una di 4 milioni di euro per Unicoop Firenze, per un totale di

nanovane la collaborazione di Promotica con le associate dell'insegna
3) Coop. Findal 201], la socteta ha instaurato con le cooperative relazion: di
lungo termine, ed ogg: Coop Italia & tramite le sue associate, |l prancipale
N cliente di Promotica.
[

-
IN cltre 9 milioni di euro. Le due operaziont, con durata fino ad agosto,

«Tagliamo il traguardo di meta anno con lavvio di due important:
commesse per le attivita promozionali delle insegne Cocp talia,
storicamente nostro principale cliente di nlennmento - ha commentato
I'AD Diego Toscan: ~ Dopo a svolta di intzio anno con fa campagna
"Anapaerta” per Coop Italia che per [a prima volta ci ha permesso di
ottenere il riconoscumento nazionale della nostra collaborazione con Coop,
prosegue con successo la nostra proposta loyalty per ke insegne terntonal
del sistema cooperativos
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PROMOTICA - AVVIA DUE NUOVE
CAMPAGNE PER LE INSEGNE COOP
PER OLTRE 9 MLN

140772022 8:33

Promotica ha avviato due nuove campagne di fidelizzazione per le insegne del Gruppo
Coop.

La prima campaagna, per Coop Alleanza 3.0, & una short-collection dal titolo "Ceramiche
d'autore”, con in palic prodotti artigianali dipinti a mano della collezione tavola firmata dalla

storica azienda manifatturiera Brandani.

La seconda operazione, una short-collection per Unicoop Firenze dal titolo "Fai vivere lo
sport”, promuove o sport e le attivita all’ana aperta ed & una collezione di articoll sportivi
firmati da Ferrino (storica azienda italiana specializzata in attrezzatura e abbigliamento per
la montagna) e da 7MML (7 Mila Miglia Lontano, associazione culturale impegnata, tra

["altro, in un progetto di sensibilizzazione sull'inguinamento ambientale).

Le due operaziom hanno un valore complessivo di oltre 9 milioni (oltre 5 milioni per Coop
Alleanza 3.0 e 4 milioni per Unicoop Firenze) con durata fino ad agosts, rinnovando cosi la

collaborazione di Promotica con le associate dellinsegna Coop.

Infatti, fin dal 2011, la Societa ha instaurate con le cooperative relazioni di lungo terming, &

oggi Coop Italia, tramite le sue associate, & il principale cliente di Promotica.

La partnership s & ulteriormente consolidata a inizio 2022, con la comunicazione
dell’aggiudicazione della commessa per la realizzazione della campagna nazionale per Coop

Italia.
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Promotica
maxi-commesse
per 9 milioni

Il gruppo bresciano
avvia due campagne:
per Alleanza Coop 3.0
e Unicoop Firenze

DESENZANO DEL GARDA. Due
commesse pesanti, perunvalo-
re complessivo di oltre 9 milio-
ni. Il colpo & stato messo a se-
gnodaPromotica, I'agenzialo-
yalty quotata a Piazza Affari (su
Euronext Growth Milan) e spe-
cializzata nella realizzazione
di campagne marketing per la
Gdoalfine diaumentarele ven-
dite, la fidelizzazione dei clien-
ti. La societa guidata da Diego
Toscani ha comunicato il lan-
cio dinuove campagne difide-
lizzazione per le insegne del
gruppo Coop, con un'operazio-
ne commissionatada Coop Al-
leanza 3.0 ed una realizzata
per Unicoop Firenze.

Le due operazioni, condura-
ta fino ad agosto, hanno unva-
lore complessivo di oltre 9 mi-
lioni e rinnovano la collabora-
zione diPromotica con le asso-
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L'ad promotica. Diego Toscani

ciate dell'insegna Coop. Fin
dal2011, lasocieta hainfattiin-
staurato con le cooperative re-
lazionidilungo termine, ed og-
gi Coop ltalia &, tramite le sue
associate, il principale cliente
di Promotica.

Coop partner importante. La
partnership si & ulteriormente
consolidata a inizio 2022, con
I'aggiudicazione della com-
messa per la realizzazione del-
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la campagna nazionale per Co-
op ltalia.

Le nuove commesse. La prima
campagna, per Coop Alleanza
3.0, & una short-collection dal
titolo «Ceramiche d'autores,
conin palio articoli della colle-
zione tavola, firmata dalla stori-
ca azienda manifatturiera
Brandani, prodotti artigianali
dipinti a mano.

La seconda operazione, una
short-collection per Unicoop
Firenze, mette al centro la pro-
mozione dello sport e delle atti-
vita all'aria aperta. «Fai vivere
losport» & una collezione di ar-
ticoli sportivi firmati da Ferri-
no, storica azienda italiana spe-
cializzata in attrezzatura e ab-
bigliamento per la montagna,
associazione culturale impe-
gnata, tra le altre cose, in un
progetto di sensibilizzazione
sull'inquinamento ambienta-
le. Accanto a questa iniziativa
promozionale diretta ai soci e
clienti Coop, 'operazione in-
clude anche un catalogo premi
rivolto alle associazioni sporti-
ve dilettantistiche del territo-
riotoscano, con la finalita diso-
stenere le stesse.

«Tagliamo il traguardo di me-
ta anno con l"avvio di due im-
portanticommesse - commen-
ta Diego Toscani, ad Promoti-
ca - Le insegne Coop Italia so-
nostoricamente nostro princi-
pale cliente di riferimento. La
svolta di inizio anno con la
campagna "Ariapaerta” ci ha
permesso diottenere il ricono-
scimento nazionale aprendo
alle insegne territoriali del si-
stema cooperativos. //
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LA QUOTATA firma 2 nuove campagne di fidelizzazione per il partner
Promotica-Coop, I'intesa
vale altri 9 milioni di euro

Toscani: «Prosegue

la nostra proposta loyalty
per le insegne territoriali
del sisterma cooperativos

®® Promotica spa firma due
nuove campagne per Coop.
La societa con sede a Desen-
zano del Garda, quotata in
Borsa sull'Egm e specializza-
ta nella realizzazione di solu-
zioni marketing, ha stretto
un accordo per le nuove ini-
ziative di fidelizzazione per le
insegne del gruppo Coop,
con un‘operazione commis-
sionata da Coop Alleanza 3.0
¢ una per Unicoop Firenze.
Le operazioni, con durata fi-
no ad agosto, assommano un
valore complessivo di oltre 9
milioni di ewro e rinnovano
la collaborazione di Promoti-
et con le associate dell'inse-
gna Coop. Fin dal 2011, la so-
cieta bresciana ha instaurato
con le cooperative relazioni
di Jungo termine ed oggi
Coop Italia, tramite Je sue as-
sociate, ¢ il principale chente
di Promotica. La partnership
si ¢ ulteriormente consolida-
ta a inizio 2022, con l'aggiudi-
cazione dell'ordine per la rea-
lizzazione della campagna na-
zionale per Coop Italia, con
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un valore tra 1 18 ¢ 21 milioni
di euro come giro d'affari sti-
mato per Promotica.

La prima azione, per Coo
Alleanza 3.0, éuna s?\(on-co -
lection dal titolo «Ceramiche
d’autores», con in palio artico-
li della collezione tavola, fir-
mata dalla storica azienda
manifatturiera  Brandani,
con prodotti artigianali dipin-
tia mano. La seconda & intito-
lata «Fai vivere lo sports, per
Unicoop Firenze: mette al
centro romozione dello
sport e delle attivita all'aria
aperta ed ¢ una short-collec-
tion di articoli sportivi firma-
ti da Ferrino, storica azienda
italiana specializzata in at-
trezzatura ¢ abbigliamento

ser la montagna e da TMML
{7 Mila Migha Lontano), as-
sociazione culturale impegna-
tat, tra le altre cose, inun pro-
getto  di  sensibilizzazione
sull inquinamento ambienta-
le. Accanto a questa iniziati-
va promozionale diretta ai so-
1 ¢ clienti Coop, I'miziativa
include anche un catalogo
premi rivolto alle associazo-
m sportive dilettantistiche
del terntonio toscano, con la
finalita di sostenere le stesse.

«Tagliamo il traguardo di

meta anno con due importan-
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Diego Toscand guxia Fromohca

ti commesse per le insegne
Coop Italia, storicamente no-
stro principale cliente di rife-
rimento - ha commentato
Diego Toscani, amministra-
tore delegato di Promotica
spa - Dopo la svolta di inizio
anno con la campagna Aria-
serta per Coop Italia, che per
la prima volta ¢i ha permesso
di ottenere il riconoscimento
nazionale della nostra colla-
borazione con Coop, prose-
gue con successo la nostra
proposta loyalty per le inse-
gne territonial ﬁ sistema
cooperativos, Una sinergia
che, considerati anche ghi ulti-
mi sviluppi, continua a rega-
lare soddisfazioni. &

€ e wwrave
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