
   

Comunicato stampa 
 

PROMOTICA: IL GRUPPO AD OGGI HA BACKLOG DI CAMPAGNE LOYALTY  

PER OLTRE 53 MILIONI DI EURO  
 

I CONTRATTI SONO STATI CONCLUSI CON IMPORTANTI PLAYER NAZIONALI ED INTERNAZIONALI 
DELLA GDO E SETTORE ENERGY 

 
DAL MESE DI OTTOBRE AD OGGI SONO PARTITE 4 CAMPAGNE  

 

 
Desenzano del Garda, 6 novembre 2023 – Promotica S.p.A. (EGM: PMT) - agenzia loyalty specializzata nella 

realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy quotata 

su Euronext Growth Milan – comunica di aver siglato a livello di Gruppo, ad oggi, contratti per oltre € 53 milioni 

per campagne loyalty con importanti player nazionali ed internazionali della GDO e del settore energy (valore 

ulteriormente in crescita rispetto ai circa € 50 milioni comunicati in data 28 settembre 2023). Di queste, quattro 

campagne sono state avviate dal primo ottobre ad oggi, per un valore di circa € 44 milioni, mentre per la restante 

parte, pari a oltre € 9 milioni, si prevede prenderanno avvio entro l’anno con termine entro i primi mesi del 2024. 

Tali accordi testimoniano la continua crescita della Società sia in Italia sia all’estero.  

 

Con riferimento ai player nazionali, sono state e saranno sviluppate campagne per: Apulia Distribuzione, Bennet, 
Caddy's, Carrefour (Puglia Distribuzione), Coop, Conad, Edison Energia e Végé. Particolarmente rilevante anche la 
campagna lanciata sul mercato estero per Co-op Hungary, player internazionale operante nel settore della GDO 
ed una delle principali catene di vendita al dettaglio in Ungheria. La campagna in Ungheria conferma la bontà della 
scelta effettuata e comunicata al mercato in occasione dei risultati 1H 2023 di lanciare la divisione ‘Promotica 
International’, nata con l’obiettivo di contribuire a rafforzare il posizionamento del Gruppo all’estero e favorire 
l’apertura di nuovi mercati.  
 

Per ogni campagna, il Gruppo Promotica ha gestito in prima persona tutte le fasi: dall’ideazione fino alla gestione 

operativa della stessa e anche realizzazione dei prodotti, configurandosi come consulente e partner ideale per il 

committente, grazie alla sua esperienza pluriennale in campo loyalty nella realizzazione di programmi fedeltà 

tailor made. 

 
Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha commentato: “Siamo contenti di poter annunciare al 

mercato un ricco backlog di campagne loyalty che daranno un solido contributo al  secondo semestre del 2023. I 

nomi delle aziende con cui abbiamo siglato gli accordi confermano la nostra leadership di settore, segno evidente 

della qualità del servizio offerto. Mi preme sottolineare, in particolare, che siamo orgogliosi di lavorare con Co-op 

Hungary, una realtà dinamica ed innovativa e che ci consente di accrescere il peso delle nostre attività all’estero 

che siamo convinti potranno crescere ulteriormente in futuro. Abbiamo recentemente annunciato al mercato la 

nascita della divisione ‘Promotica International’ che pensiamo potrà dare una grossa spinta per il nostro 

posizionamento all’estero, dove riteniamo di poter giocare un ruolo da protagonisti”.  

 

*** 
 

Il presente comunicato stampa è disponibile nella sezione Investitori del sito www.promotica.it. Si rende altresì 
noto che, per la diffusione delle informazioni regolamentate, la Società si avvale del circuito 1INFO-SDIR gestito 
da Computershare S.p.A..  

 



   

*** 
 
About Promotica 
Promotica S.p.A. è una delle società leader in Italia nel settore loyalty, quotata dal 27 novembre 2020 sul mercato Euronext Growth Milan. 
La Società ha una lunga esperienza maturata nei settori Retail, Food, farmaceutico e servizi. Fondata nel 2003 da Diego Toscani, Promotica 
vanta più di 1000 clienti attivi nel 2022, con la realizzazione di più di 500 campagne e circa 20 milioni di premi erogati. Promotica offre un 
servizio completo di consulenza per la pianificazione e lo sviluppo promozionale, gestendone ogni fase: progettazione delle operazioni 
promozionali, realizzazione della campagna di comunicazione, creazione di prodotti Made in Italy, approvvigionamento dei premi, servizi di 
logistica, monitoraggio dei dati ed infine misurazione dei risultati. Promotica ha chiuso il 2022 con un fatturato consolidato pari a € 89,8 
milioni di euro ed un’EBITDA Adjusted di € 6,0 milioni. Per ulteriori informazioni: https://www.promotica.it/ 
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