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Promotica,Toscani:
«Puntiamosuimercati
internazionali»

La quotata

Idati di bilancio 2023:
fatturato a85 milioni
Cresceil numerodelle

campagneavviate

DESENZANODEL GARDA. Il Cda

di Promotica, agenzialoyalty
specializzatanella realizzazio-

ne di soluzionimarketing per
aumentarelevendite,lafideliz-
zazione, haesaminatoeappro-

vato il fatturato consolidato
preliminaredel2023chesiatte-

sta in un range compresotra
84e85milioni dieuro,rispetto

a 89,9milioni di euro al31di-

cembre 2022eriflette la trasla-

zione, dovutaallo spostamen-

to dellepreferenzedeiconsu-

matori suun maggiornumero
di categoriemerceologiche,di

partedelleconsegnedeipremi
diunacampagnadi granderile-

vanza aiprimi mesidel2024.
Conseguentementeataledi-

namica, si è assistito ad una
crescitadel fatturatodelprimo

bimestre del2024 per la sola
Promotica superiore al 230%
su baseannua.

Il Cdaapproveràil progetto
di bilanciodi esercizioedelbi-
lancio consolidatoil prossimo
30aprile2024,avvalendosidel
maggior termine di approva-

zione di 180 giorni così come
previstodall'art. 15delloStatu-
to Socialeedell'art. 2364com-

ma 2delcodicecivile.Positivo
il commentodell'adDiegoTo-
scani: «Promotica ha gestito
318campagne,in aumento ri-
spetto alle272del2022,per un
valore medio di circa 182.000
euro.Nel2024sonostateavvia-

te campagneconleadernelset-

tore dellaGdo,come Unicoop
Firenze e Coop Alleanza 3.0
perun valorecomplessivodi9
milioni di euro. Per il futuro
puntiamoaespandercisunuo-
vi mercati anchegraziealladi-
visione internazionale di re-
cente creazione». //

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 26

SUPERFICIE : 9 %

PERIODICITÀ : Quotidiano



DIFFUSIONE : (24993)

AUTORE : N.D.

6 marzo 2024

P.3



Laquotata/ 1

Promotica,2023infrenata
Mail2024èsubitodicorsa
• L’anno scorso
ricavi consolidati
tra84e85 milioni
di euro(89,9mln
nel ’22);quest’anno
+230%soloperla
spaneiprimi2 mesi
DESENZANO Promotica spa
rallenta e«sposta» lacrescita
al2024.Il Consigliodiammi-
nistrazione dellaspacon se-

de a Desenzanodel Garda,
agenzialoyalty specializzata
nella realizzazionedi solu-
zioni marketing (èquotatain
Borsa), haesaminatoil fattu-
rato consolidatopreliminare
del2023eiprincipali indica-

tori economici dello scorso
esercizio.

Le venditesi sonoattesta-

te in un rangecompresotra
84 e 85 milioni di euro, ri-

spetto agli89,9 mlnal 31 di-
cembre 2022 e riflettono la
traslazione,dovutaallospo-
stamento delle preferenze
dei consumatorisuunmag-
gior numero di categorie
merceologiche,di partedel-
le consegnedei premi di una
campagnadigrande rilevan-
za ai primi mesi del 2024.
«Conseguentementea tale
dinamica, si èregistratauna
crescitadel fatturato delpri-

mo bimestredi questoeser-

cizio per la sola Promotica
spasuperioreal 230%suba-

se annua»,spiegaunanota.
Nel 2023laquotataha ge-

stito in totale318 campagne

promozionali, rispetto alle
272didodicimesiprima,per
un valore medio di circa
182.000euro e un totaledi
premi erogati paria13,2mi-

lioni di pezzi. I clienti sono
aumentati dai 129 nel 2022
ai 169dell’anno scorsoel'a-
zienda si èavvalsadi 150for-
nitori, di cui dieci con con-

tratto di esclusiva.«Al fattu-
rato in crescitanel primo bi-
mestre 2024vanno aggiunte
le due campagneper Uni-

coop FirenzeeCoopAllean-
za 3.0,con cui abbiamo av-
viato due short collection

perunvalorecomplessivodi
9 milioni di euro - ricorda
DiegoToscani,amministra-
tore delegatodiPromotica-.
Per il futuro puntiamo a
espandercisunuovi mercati
anchegrazie alla divisione
internazionale di recente
creazione.Perquantoriguar-

da il contestoprincipale del-
la grandedistribuzione,con-
tinueranno ad esseresvilup-

pati progetti di fidelizzazio-

ne, in grado di combinare
elementidi prodottocon fat-

tori di comunicazione e di
animazionedei puntivendi-
ta, in lineaconi più moderni
dettamidelmarketing checi

indicanodi lavoraresullacu-
stomer experienceesulcon-

solidamento della relazione
conilcliente».

L’operazione
Il Consiglio di amministra-

zione haancheadottato una
deliberaquadroper la forni-

tura dapartedi IVV Italia srl
diprodotti per la tavolain ve-

tro, articoli casalinghi,artico-

li da regalo e complementi
d'arredoperl'importo massi-

mo complessivodi 4 mln fi-
no al5 marzo2025: IVV èin-

dividuata comeparte corre-
lata perchéDiego Toscaniè
titolare, tramite Dieci.Sette
srl, del 74,43% di Promotica
edel100%di IVV. Ma.Ve.

Via liberadalCdaalla
fornituradapartedi IVV

Italiasrl diprodottiperun
valorefino aquattromilioni

dieuro:unasinergia
tra particorrelate
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Al verticeDiegoToscaniè allaguidadelgruppoPromotica
Ma.Ve.
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Promotica: chiude 2023 con ricavi preliminari tra
84 e 85 mln

MILANO (MF-NW)--Promotica, societa' quotata su Egm attiva nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad 
aumentare le vendite e la fidelizzazione dei clienti, chiude il 2023 con ricavi consolidati preliminari tra 84 e 85 mln euro 
a fronte degli 89,9 mln di fine 2022.

Il calo, si legge in una nota, riflette la traslazione, dovuta allo spostamento delle preferenze dei consumatori su un 
maggior numero di categorie merceologiche, di parte delle consegne dei premi di una campagna di grande rilevanza 
ai primi mesi del 2024.

Nel corso del 2023 la societa' ha gestito 318 campagne promozionali rispetto alle 272 del 2022, per un valore medio 
di circa 182.000 euro. Contestualmente, la base clienti e' aumentata a 169 dai 129 dell'esercizio precedente.

In sede di approvazione dei conti, il cda ha altresi' deliberato per la fornitura da parte di IVV Italia di prodotti per la 
tavola realizzati in vetro e affini, articoli casalinghi, coltelli e affini, nonche' articoli da regalo e complementi d'arredo, 
per l'importo complessivo massimo nell'arco di 12 mesi di 4 mln euro. Il contratto entrera' in vigore domani, fino al 5 
marzo 2025.

MF NEWSWIRES (IT) Paese : Italy 
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Promotica: chiude 2023 con ricavi
preliminari tra 84 e 85 mln

Promotica, societa' quotata su Egm attiva nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad 
aumentare le vendite e la fidelizzazione dei clienti, chiude il 2023 con ricavi consolidati 
preliminari tra 84 e 85 mln euro a fronte degli 89,9 mln di fine 2022. Il calo, si legge in una 
nota, riflette la traslazione, dovuta allo spostamento delle preferenze dei consumatori su un 
maggior numero di categorie merceologiche, di parte delle consegne dei premi di una 
campagna di grande rilevanza ai primi mesi del 2024. Nel corso del 2023 la societa' ha gestito 
318 campagne promozionali rispetto alle 272 del 2022, per un valore medio di circa 182.000 
euro. Contestualmente, la base clienti e' aumentata a 169 dai 129 dell'esercizio precedente. 
In sede di approvazione dei conti, il cda ha altresi' deliberato per la fornitura da parte di IVV 
Italia di prodotti per la tavola realizzati in vetro e affini, articoli casalinghi, coltelli e affini, 
nonche' articoli da regalo e complementi d'arredo, per l'importo complessivo massimo 
nell'arco di 12 mesi di 4 mln euro. Il contratto entrera' in vigore domani, fino al 5 marzo 2025.

Tutti i diritti riservati
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Promotica – Preliminari 2023, Ricavi nel
range 84-85mln (89,9mln nel 2022)

Nel 2023 il fatturato consolidato preliminare si attesta in un range compreso tra 84 e 85 
milioni, rispetto a 89,9 milioni al 31 dicembre 2022 e riflette la traslazione, dovuta allo 
spostamento delle preferenze dei consumatori su un maggior numero di categorie 
merceologiche, di parte delle consegne dei premi di una campagna di grande rilevanza 
ai primi mesi del 2024. Conseguentemente a tale dinamica, si è assistito ad una crescita 
del fatturato del primo bimestre del 2024 per la sola Promotica superiore al 230% su 
base annua.

Nel corso del 2023 la società ha gestito in totale 318 campagne promozionali, rispetto 
alle 272 campagne del 2022, per un valore medio delle campagne di circa 182.000 euro 
e per un totale di premi erogati pari a 13,2 milioni di pezzi. I clienti sono aumentati da 
129 nel 2022 a 169 e Promotica si è avvalsa di 150 fornitori, di cui 10 con contratto di 
esclusiva.

Si ricorda che il CdA approverà il progetto di bilancio di esercizio e del bilancio 
consolidato al 31 dicembre 2023 il 30 aprile 2024.

Tutti i diritti riservati
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Promotica – Approvata delibera quadro
per contratto fornitura con parte
correlata IVV Italia

Il CdA ha adottato una delibera quadro ai sensi dell’articolo 7 della procedura per le
operazioni con Parti Correlate (OPC) di Promotica vigente tra la società e la parte
correlata IVV Italia.

La delibera quadro ha ad oggetto la fornitura da parte di IVV Italia di prodotti per la
tavola realizzati in vetro e affini, articoli casalinghi, coltelli e affini, nonché articoli da
regalo e complementi d’arredo, per l’importo complessivo massimo nell’arco di 12 mesi
di 4 milioni (oltre Iva); il nuovo contratto di fornitura sarà valido dal 6 marzo 2024 e fino al
5 marzo 2025.

In particolare, Promotica per le proprie attività promozionali, di loyalty e di programmi
fedeltà intende avvalersi dei prodotti forniti daIVVItalia, contraddistinti dalmarchio“IVV“di
cui detiene la licenza d’uso. Il contratto prevede che i prodotti siano appositamente
sviluppati per Promotica e definiti nelle quantità, ai prezzi di vendita e nei termini di
consegna che saranno di volta in volta indicati da appositi accordi scritti per la
realizzazione delle proprie campagne promozionali e dei propri programmi fedeltà e
loyalty.

Tutti i diritti riservati
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IVV Italia è stata individuata quale parte correlata in quanto controllata da persona 
correlata a Promotica. Toscani Diego, infatti, è titolare di una quota di partecipazione 
pari al 74,43% del capitale sociale di Promotica, tramite la Società Dieci.Sette e al 
contempo titolare tramite Dieci.Sette di una quota di partecipazione pari al 100% di IVV 
Italia.

L’operazione si configura come operazione con parti correlate di maggior rilevanza, 
poiché il valore economico complessivo massimo dell’operazione previsto nell’arco di 12 
mesi supera le soglie di rilevanza individuate ai sensi dell’articolo 1.1 della Procedura 
OPC.

https://marketinsight.it/2024/03/06/promotica-approvata-delibera-quadro-per-contratto-fornitura-con-parte-correlata-ivv-italia/


Promotica, boom di vendite nel 2024: in 
due mesi fatturato a +230%

Fatturato in lieve calo nel 2023, si stimano tra gli 84 e gli 85 milioni di euro rispetto ai
(quasi) 90 milioni dell'anno precedente, ma boom di vendite nel primo bimestre del 2024:
+230% rispetto allo stesso periodo dell'esercizio 2023. Sono le prime anticipazioni rese 
note dal Consiglio di amministrazione di Promotica spa, agenzia loyalty bresciana –
quartier generale a Desenzano del Garda – specializzata nella realizzazione di soluzioni 
marketing atte ad aumentare la vendite, la fidelizzazione e la brand advocay. La società 
è quotata su Euronext Growth Milano.

In attesa dell'approvazione del bilancio consolidato, prevista per il 30 aprile, Promotica fa 
sapere di aver gestito, nel 2023, un totale di 318 campagne promozionali, in aumento 
rispetto alle 272 del 2022, per un valore medio di circa 182mila euro e premi erogati per 
oltre 13,2 milioni di pezzi. I clienti sono aumentati (da 129 a 169) con 150 fornitori, di cui 
10 con contratto di esclusiva.
In due mesi fatturato a +230%

“I dati preliminari del fatturato consolidato 2023 – spiega Diego Toscani, ad di Promotica 
– consegnano una fotografia in lieve calo rispetto allo stesso periodo dell'anno 
precedente, principalmente a causa della traslazione al 2024 della consegna di una parte 
dei premi su una primaria campagna loyalty. Questo effetto è ben evidente nella crescita 
di oltre il 230% del fatturato mostrata nel primo bimestre di quest'anno. Da segnalare 
anche le campagne avviate che riguardano aziende leader nel settore della Gdo, come 
Unicoop Firenze e Coop Alleanza 3.0 con cui abbiamo avviato due short collection per 
un valore complessivo di 9 milioni di euro”.

Fondata nel 2003 e dalla fine del 2020 quotata sul mercato Euronext Growth, Promotica 
vanta una lunga esperienza maturata nei settori retail, food, farmaceutico e servizi. Nel 
2022 erano più di un migliaio i clienti attivi, con la realizzazione di più di 500 campagne e 
circa 20 milioni di premi erogati. L'azienda offre servizi di consulenza per la pianificazione 
e lo sviluppo promozionale, gestendo ogni fase: progettazione delle operazioni 
promozionali, realizzazione della campagna di comunicazione, creazione di prodotti 
made in Italy, approvvigionamento dei premi, servizi di logistica, monitoraggio dei dati, 
misurazione dei risultati.

Tutti i diritti riservati
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