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Lasocietàcherealizzaprogrammifedeltàcontinuanelsuopianodi espansione

PromoticaarrivainAustralia
Utilities,pharmaeautoi settoriperdiversificareoltrelagdo
DI SARABRUGNONI

P
romotica continua
nella suaespansione
internazionale e av-
via unacampagnadi

fidelizzazione insieme alla
catenadi supermercati au-
straliani Drakes.L’azienda
italiana,specializzatain pro-
grammi fedeltà (cataloghi
premi, collezionamenti e
concorsi),realizzacosìunul-

teriore passoin avanti,dato
chel’insegnaesteracostitui-
sce il piùgranderivenditore
indipendentedi alimentari
delpaese,con unaretedi ol-

tre 60puntivendita.
Promotica

portaconsé
un’altrareal-
tà italiana in
Australia: fi-
no al 12 no-
vembre, infat-
ti, DrakesSu-
permarkets
premierà i
suoiclienti abi-
tuali omag-
giandoli di al-
cuni contenito-

ri in vetro rea-
lizzati da
Giannini, impresa brescia-
na simbolo delmadein Italy
perquantoriguardagli arti-
coli perlacasa.

La societàproseguequin-
di nella suastrategiadi in-
ternazionalizzazione,intra-

presa nella secondametà
del2023dopoaverconsolida-
to lapropria posizioneall’in-
terno del mercato italiano.

Negli ultimi mesi,infatti, so-
no stati avviati alcuni pro-
grammi di loyalty in Polonia
ein Romaniainsiemeaimar-
chi StokrotkaeProfi. Il grup-
po sièfocalizzato in partico-

lare su 16 paesi(suddivisi
tra Europa,Far East,Au-

stralia e Nuova Zelanda),se-
lezionati come potenziali
mercatidi sboccoanchegra-
zie a una serie di analogie
con la normativa italiana

che regola il
settoredella fi-
delizzazione.

E se la
grande di-
stribuzione
organizzata
restail princi-
pale cliente,
l’azienda guar-
da ancheverso
nuoveopportu-

nità di svilup-

po perdiversi-

ficare il busi-

ness. «In gene-

rale, noi lavoriamoper i set-

tori che hannobisogno di
una ripetitività dell’acqui-
sto e hannouna forteneces-
sità di mantenereil cliente»
haspiegatoa italiaoggiDie-
go Toscani,amministrato-
re delegato della società,
«perquestoorapuntiamoan-
che suisettoriutilities, phar-
ma eanchesull’automotive.
Si trattadi compartineiqua-

li registriamo una crescita
gradualee cheattualmente
valgonocirca il 10%del no-
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stro fatturato». Per questo
tra i clienti del grupporien-
trano anche Edison Energia
e il marchio di prodotti far-
maceutici Profar.

Tra l’altro, la gdo sta or-
mai attraversando una fase

di evoluzione tecnologica e,

per rafforzare il rapporto
con la propria clientela, si
sta rendendosempre più ne-

cessario l’utilizzodi tecniche

digitalizzate. L’obiettivo è
quello di tracciare i compor-
tamenti dei consumatori,an-
ticipando le scelte e persona-
lizzando, di conseguenza,

l’offerta finale.
Da qui, la scelta di Promo-

tica di investire in piattafor-
me digitali estrumenti di in-
telligenzaartificiale per mi-
gliorarela redditività.

La mission, per altro, è
quella di creare un’unione
tra leattività di marketing e
i bisogni della società: per
questo, molto spesso l’azien-
da haintrapresoprogrammi
con una finalità benefica, at-
traverso l’avvio di campa-
gne di fidelizzazione per la
raccolta di fondi destinati a

scuole o a strutture ospeda-
liere. Se si guarda invece ai
target di riferimento «a cam-
biare sonosolo gli strumenti
e la loro efficacia, chiaramen-
te in base al pubblico che si
vuole raggiungere» prose-
gue Toscani «anche se ognu-
no di noi è soggetto ai mecca-

nismi di fidelizzazione. I gio-
vani, però, tendono a preferi-
re come premio diverse tipo-

logie di esperienze, mentre
le generazioni più adulte so-
no ancora legate al regalo fi-
sico ealla raccoltapunti tra-
mite i bollini».

L’espansione interna-
zionale ha inoltre permes-
so al gruppo di raggiungere
«risultati economici soddi-
sfacenti per i primi mesi
dell’anno», dopo che il bilan-
cio dello scorso anno si era
chiuso con un leggero calo
dei ricavi a 84,5 milioni di eu-
ro per via del diverso calen-

dario dei progetti di loyalty
rispetto all’anno preceden-
te, anche se con un utile in
crescita pari a 3,4 milioni di
euro. La strategiadiPromo-
tica ora punta verso un incre-
mento del peso dell’export,
che attualmenterappresen-

ta il 10% sul fatturato tota-
le, ma, secondo le stime, rag-
giungerà il 20% entro il pros-
simo anno.

_____
© Riproduzioneriservata______n

Diego Toscani

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 13

SUPERFICIE : 35 %

PERIODICITÀ : Quotidiano



DIFFUSIONE : (17147)

AUTORE : Sara Brugnoni

5 settembre 2024

P.6



Laquotata/
Promotica
no-limits:

nuova

campagna
in Australia

•La spadi Desenzano
delGardapartnerdi

DrakesSupermarkets
Unpassoavantinello
sviluppo internazionale

2

DESENZANO Promotica
spadi DesenzanodelGar-

da - specializzata nel
marketing e quotata
sull’EGM di Borsa Italia-

na - ha avviato la prima
campagnadifidelizzazio-

ne in Australiacon il più
grande rivenditore indi-

pendente di alimentari,
DrakesSupermarkets.Fi-
no al 12 novembre,Dra-
kes offrirà in omaggioai

clienti contenitori in ve-
tro sigillati sottovuoto,

sacchettie tappiperbotti-

glie firmati Giannini.
Un passoavanti nello

sviluppo di Promotica a

livello internazionale,do-
po l’avvio delle recenti
partnership in Romania
conProfi e inPoloniacon
Stokrotka. «È merito del
nostro team internazio-

nale aver realizzatoil pri-

mo programmanella re-
gione delPacifico», com-

menta DiegoToscani,al-

la guidadiPromotica.
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Promoticasbarca
in AustraliaconDrakes

La quotata

DESENZANODELGARDA. Promoti-
ca sbarcain Australia.L’agen-
zia loyaltybrescianaspecializ-

zata nellarealizzazionedisolu-

zioni marketingperlafidelizza-

zione dei clienti ha avviatola

prima campagnadi fidelizza-
zione in Australia con il più
grande rivenditore indipen-
dente dialimentari,DrakesSu-
permarkets. Fino al 12novem-

bre, Drakespremieràla fedeltà
deisuoi clienti con l'omaggio

di contenitori in vetrosigillati
sottovuoto,sacchetti e tappi
perbottiglieconlo storicomar-

chio Giannini, in passatolea-

der nellaprogettazioneepro-
duzione di articoli per la casa
dal1951.

Questaprima campagnain
Australia segnaunulterioreim-
portante traguardo nello svi-

luppo delGruppoPromoticaa
livello internazionale, dopo
l’avvio delle recenti partner-

ship in Romaniacon Profiein
Polonia con Stokrotka,frutto
dellavoroedell’impegnodella

divisioneInternational,guida-

ta daungruppodi managerdi
elevatoprofilo edesperienza.

«È un onore lavorare con
Drakes,il principalerivendito-
re indipendentedi generiali-

mentari nelmercatoaustralia-

no - commenta l’ad di Promoti-

ca,DiegoToscani-, eoffrireun
programmachenonèsologra-

tificante maancherilevantein
questitempi difficili. È merito
dell'impegnodel nostro team
internazionaleaver realizzato
il nostro primo programma
nellaregionedelPacifico, dove
ciaspettiamomoltigrandi suc-

cessi. Siamoanchecontentidi
poterportareil designitaliano
in questaareageografica,gra-

zie alla collaborazione con
Giannini,realtàdiassolutova-

lore econprodotti innovativi e

di altaqualità».//
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MILANO (MF-NW)--Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite,
la fidelizzazione e la brand advocacy, quotata su Euronext Growth Milan, ha avviato la prima campagna di fidelizzazione in Australia
con il più grande rivenditore indipendente di alimentari, Drakes Supermarkets. Fino al 12 novembre, spiega una nota, Drakes
premierà la fedeltà dei suoi clienti con l'omaggio di contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell'azienda
italiana Giannini, leader nella progettazione e produzione di articoli per la casa dal 1951. Questa prima campagna in Australia segna
un ulteriore importante traguardo nello sviluppo del Gruppo Promotica a livello internazionale, dopo l'avvio delle recenti partnership
in Romania con Profi e in Polonia con Stokrotka, frutto del lavoro e dell'impegno della divisione International, guidata da un gruppo
di manager di elevato profilo ed esperienza. com/zag (fine) MF NEWSWIRES (redazione@mfnewswires.it) 0408:45 set 2024    

Promotica: al via campagna fidelizzazione in
supermercati Drakes in Australia

Paese : Italy 
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(Il Sole 24 Ore Radiocor) - Milano, 04 set - Promotica -specializzata nel marketing e quotata su Euronext Growth Milan – ha avviato
la prima campagna di fidelizzazione in Australia insieme al più grande rivenditore indipendente di alimentari, Drakes Supermarkets.
Lo ha reso noto la società in un comunicato. Fino al 12 novembre, Drakes offrirà in omaggio ai suoi clienti contenitori in vetro sigillati
sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell'azienda italiana Giannini. Questa prima campagna in Australia segna un passo avanti
nello sviluppo del Gruppo Promotica a livello internazionale, dopo l’avvio delle recenti partnership in Romania con Profi e in Polonia
con Stokrotka.“È merito dell'impegno del nostro team internazionale aver realizzato il nostro primo programma nella regione del
Pacifico, dove ci aspettiamo molti grandi successi", ha commentato Diego Toscani, ad di Promotica." Questa collaborazione
rappresenta un'importante opportunità per Drakes di migliorare ulteriormente l'esperienza dei nostri clienti", ha aggiunto Michael
Connoly, Direttore Generale Merchandise & Marketing di Drakes.

com-Cog

Promotica: avvia campagna fidelizzazione con
Drakes Supermarkets in Australia

Paese : Italy 

 04 settembre 2024
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Promotica lancia prima campagna 
fidelizzazione in Australia

Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing per 
le aziende, quotata su Euronext Growth Milan, ha avviato la prima campagna di 
fidelizzazione in Australia, per il più grande rivenditore indipendente di alimentari,
Drakes Supermarkets.

Fino al 12 novembre, Drakes premierà la fedeltà dei suoi clienti con l'omaggio di
contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell'azienda 
italiana Giannini, leader nella progettazione e produzione di articoli per la casa dal 
1951.

Questa prima campagna in Australia segna un ulteriore importante traguardo nello 
sviluppo del Gruppo Promotica a livello internazionale, dopo l’avvio delle recenti 
partnership in Romania con Profi e in Polonia con Stokrotka, frutto del lavoro e 
dell’impegno della divisione International, guidata da un gruppo di manager di elevato 
profilo ed esperienza.
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Promotica sbarca in Australia e lancia la
campagna di fidelizzazione nei
supermercati Drakes

Il rivenditore di alimentari australiano premierà la fedeltà dei clienti con l’omaggio di 
contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell’azienda italiana 
Giannin

Promotica amplia il raggio d’azione e sbarca in Australia. L’agenzia specializzata nelle 
soluzioni di marketing volte ad aumentare le vendite ha avviato la prima  campagna di 
fidelizzazione in Australia con il più grande rivenditore indipendente di alimentari, 
Drakes Supermakets. 

Fino al 12 novembre, Drakes premierà la fedeltà dei suoi clienti con l’omaggio di 
contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell’azienda 
italiana Giannini, leader nella progettazione e produzione di articoli per la casa dal 1951. 
All’Egm il titolo  Promotica scende dell’1% a 1,92 euro (-32,8% in un anno).

Questa prima campagna in Australia segna un ulteriore importante traguardo nello
sviluppo del gruppo a livello internazionale, dopo l’avvio delle recenti partnership in
Romania con Profi e in Polonia con Stokrotka, frutto del lavoro e dell’impegno della
divisione International, guidata da un gruppo di manager di elevato profilo ed
esperienza.

Diego Toscani, amministratore delegato di  Promotica, ha commentato: «È un onore
lavorare con Drakes, il principale rivenditore indipendente di generi alimentari nel

Tutti i diritti riservati
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mercato australiano, e offrire un programma che non è solo gratificante ma anche 
rilevante in questi tempi difficili. È merito dell’impegno del nostro team internazionale 
aver realizzato il nostro primo programma nella regione del Pacifico, dove ci aspettiamo 
molti grandi successi. Siamo anche contenti di  poter portare il design italiano in 
questa area geografica, grazie alla collaborazione con Giannini, realtà di assoluto 
valore e con prodotti innovativi e di alta qualità».

https://www.milanofinanza.it/quotazioni/dettaglio/promotica-2ae1143
https://www.milanofinanza.it/quotazioni/dettaglio/promotica-2ae1143
https://www.milanofinanza.it/news/promotica-sbarca-in-australia-e-lancia-la-campagna-di-fidelizzazione-nei-supermercati-drakes-202409041220568736


Desenzano, Promotica “vola” in
Australia con la nuova campagna per i
supermercati Drakes
Nuova collaborazione dell'azienda desenzanese: Drakes premierà la fedeltà dei suoi
clienti con l'omaggio di contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per
bottiglie dell'azienda italiana Giannini.

Promotica S.p.A. , con sede a Desenzano del Garda (Brescia), agenzia loyalty 
specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite,  la 
fidelizzazione e la brand advocacy quotata su Euronext Growth Milan – comunica di aver 
avviato la prima campagna di fidelizzazione in Australia con il più grande rivenditore 
indipendente di alimentari, Drakes Supermarkets.
Fino al 12 novembre, Drakes premierà la fedeltà dei suoi clienti con l’omaggio di 
contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell’azienda 
italiana Giannini, leader nella progettazione e produzione di articoli per la casa dal 
1951.

Questa prima campagna in Australia segna un ulteriore importante traguardo nello 
sviluppo del Gruppo Promotica a livello internazionale, dopo l’avvio delle recenti 
partnership in Romania con Profi e in Polonia con Stokrotka, frutto del lavoro e 
dell’impegno della divisione International, guidata da un gruppo di manager di elevato 
profilo ed esperienza.
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URL : http://quibrescia.it/ 

PAESE : Italia 

TYPE : Web International 

4 settembre 2024 - 11:57 > Versione online

P.13
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https://www.quibrescia.it/aziende/2024/06/18/desenzano-promotica-pubblica-il-terzo-bilancio-di-sostenibilita/704892/
https://www.quibrescia.it/aziende/2024/06/18/desenzano-promotica-pubblica-il-terzo-bilancio-di-sostenibilita/704892/
https://www.quibrescia.it/aziende/2024/09/04/desenzano-promotica-vola-in-australia-con-la-nuova-campagna-per-i-supermercati-drakes/715485/


«È un onore lavorare con Drakes, il principale rivenditore indipendente di generi
alimentari nel mercato australiano, e offrire un programma che non è solo gratificante
ma anche rilevante in questi tempi difficili – ha commentato Diego Toscani,
Amministratore Delegato di Promotica. –  È merito dell’impegno del nostro team
internazionale aver realizzato il nostro primo programma nella regione del Pacifico, dove
ci aspettiamo molti grandi successi. Siamo anche contenti di poter portare il design
italiano in questa area geografica, grazie alla collaborazione con Giannini, realtà di
assoluto valore e con prodotti innovativi e di alta qualità».
«Siamo entusiasti di offrire, grazie alla partnership con Promotica e Giannini – ha
aggiunto Michael Connoly, Direttore Generale Merchandise & Marketing di Drakes
– un programma che non solo premia i nostri clienti e offre loro un prodotto in grado di
prolungare la vita degli alimenti freschi e, in ultima analisi, di farli risparmiare, ma li mette
anche in contatto con la qualità e l’artigianalità del design italiano. Questa collaborazione
rappresenta un’importante opportunità per Drakes di migliorare ulteriormente
l’esperienza dei nostri clienti e rafforzare il nostro impegno verso l’eccellenza».
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Desenzano, Promotica ‘flies’ to Australia
with new campaign for Drakes
supermarkets

Promotica S.p.A. based in Desenzano del Garda (Brescia, Italy), a loyalty agency 
specialized in marketing solutions to increase sales, loyalty and brand advocacy listed on 
Euronext Growth Milan – announces that it has launched its first loyalty campaign in 
Australia with the largest independent grocery retailer, Drakes Supermarkets.
Until 12 November, Drakes will reward customer loyalty with free vacuum-sealed glass 
containers, bags and bottle caps from Italian company Giannini, a leading designer and 
manufacturer of household goods since 1951.

This first campaign in Australia marks another important milestone in the development of 
the Promotica Group at an international level, after the launch of recent partnerships in 
Romania with Profi and in Poland with Stokrotka, the result of the work and commitment 
of the International division, led by a group of managers with a high profile and 
experience.

‘It is an honour to work with Drakes, the leading independent food retailer in the 
Australian market, and to offer a programme that is not only rewarding but also relevant 
in these difficult times,’ commented Diego Toscani, Promotica’s CEO. – It is a credit to 
the efforts of our international team that we have delivered our first programme in the 
Pacific region, where we expect many great successes. We are also pleased to be able 
to bring Italian design to this geographical area, thanks to the collaboration with Giannini, 
a company of absolute value and with innovative and high quality products’.
‘We are thrilled to offer, thanks to the partnership with Promotica and Giannini,’ added 
Michael Connoly, General Manager Merchandise & Marketing at Drakes, ’a programme 
that not only rewards our customers and offers them a product that prolongs the life of 
fresh food and ultimately saves them money, but also puts them in touch with the quality 
and craftsmanship of Italian design. This collaboration represents an important 
opportunity for Drakes to further enhance our customers’ experience and reinforce our 
commitment to excellence.’
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Promotica lancia prima campagna
fidelizzazione in Australia

Promotica , agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing per 
le aziende, quotata su Euronext Growth Milan, ha avviato la prima campagna di 
fidelizzazione in Australia, per il più grande rivenditore indipendente di alimentari, 
Drakes Supermarkets.
Fino al 12 novembre, Drakes premierà la fedeltà dei suoi clienti con l'omaggio di 
contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell'azienda 
italiana Giannini, leader nella progettazione e produzione di articoli per la casa dal 
1951.
Questa prima campagna in Australia segna un ulteriore importante traguardo nello 
sviluppo del Gruppo Promotica a livello internazionale, dopo l'avvio delle recenti 
partnership in Romania con Profi e in Polonia con Stokrotka, frutto del lavoro e 
dell'impegno della divisione International, guidata da un gruppo di manager di elevato 
profilo ed esperienza.
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Promotica: avvia campagna
fidelizzazione con Drakes Supermarkets
in Australia
Promotica -specializzata nel marketing e quotata su Euronext Growth Milan - ha avviato 
la prima campagna di fidelizzazione in Australia insieme al piu' grande rivenditore 
indipendente di alimentari, Drakes Supermarkets. Lo ha reso noto la societa' in un 
comunicato. Fino al 12 novembre, Drakes offrira' in omaggio ai suoi clienti contenitori in 
vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell'azienda italiana Giannini. 
Questa prima campagna in Australia segna un passo avanti nello sviluppo del Gruppo 
Promotica a livello internazionale, dopo l'avvio delle recenti partnership in Romania con 
Profi e in Polonia con Stokrotka.'E' merito dell'impegno del nostro team internazionale 
aver realizzato il nostro primo programma nella regione del Pacifico, dove ci aspettiamo 
molti grandi successi", ha commentato Diego Toscani, ad di Promotica." Questa 
collaborazione rappresenta un'importante opportunita' per Drakes di migliorare 
ulteriormente l'esperienza dei nostri clienti", ha aggiunto Michael Connoly, Direttore 
Generale Merchandise & Marketing di Drakes.
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Promotica lancia prima campagna 
fidelizzazione in Australia

Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing per 
le aziende, quotata su Euronext Growth Milan, ha avviato la prima campagna di 
fidelizzazione in Australia, per il più grande rivenditore indipendente di alimentari,
Drakes Supermarkets.

Fino al 12 novembre, Drakes premierà la fedeltà dei suoi clienti con l'omaggio di
contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell'azienda 
italiana Giannini, leader nella progettazione e produzione di articoli per la casa dal 
1951.

Questa prima campagna in Australia segna un ulteriore importante traguardo nello 
sviluppo del Gruppo Promotica a livello internazionale, dopo l’avvio delle recenti 
partnership in Romania con Profi e in Polonia con Stokrotka, frutto del lavoro e 
dell’impegno della divisione International, guidata da un gruppo di manager di elevato 
profilo ed esperienza.

https://finanza.repubblica.it/News/2024/09/04/promotica_lancia_prima_campagna_fidelizzazione_in_australia-27/
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Promotica lancia prima campagna 
fidelizzazione in Australia

Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing per 
le aziende, quotata su Euronext Growth Milan, ha avviato la prima campagna di 
fidelizzazione in Australia, per il più grande rivenditore indipendente di alimentari,
Drakes Supermarkets.

Fino al 12 novembre, Drakes premierà la fedeltà dei suoi clienti con l'omaggio di
contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell'azienda 
italiana Giannini, leader nella progettazione e produzione di articoli per la casa dal 
1951.

Questa prima campagna in Australia segna un ulteriore importante traguardo nello 
sviluppo del Gruppo Promotica a livello internazionale, dopo l’avvio delle recenti 
partnership in Romania con Profi e in Polonia con Stokrotka, frutto del lavoro e 
dell’impegno della divisione International, guidata da un gruppo di manager di elevato 
profilo ed esperienza.

https://finanza.lastampa.it/News/2024/09/04/promotica-lancia-prima-campagna-fidelizzazione-in-australia/MjdfMjAyNC0wOS0wNF9UTEI
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Promotica lancia prima campagna 
fidelizzazione in Australia

Promotica, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing per 
le aziende, quotata su Euronext Growth Milan, ha avviato la prima campagna di 
fidelizzazione in Australia, per il più grande rivenditore indipendente di alimentari,
Drakes Supermarkets.

Fino al 12 novembre, Drakes premierà la fedeltà dei suoi clienti con l'omaggio di
contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell'azienda 
italiana Giannini, leader nella progettazione e produzione di articoli per la casa dal 
1951.

Questa prima campagna in Australia segna un ulteriore importante traguardo nello 
sviluppo del Gruppo Promotica a livello internazionale, dopo l’avvio delle recenti 
partnership in Romania con Profi e in Polonia con Stokrotka, frutto del lavoro e 
dell’impegno della divisione International, guidata da un gruppo di manager di elevato 
profilo ed esperienza.

http://finanza.ilsecoloxix.it/News/2024/09/04/promotica-lancia-prima-campagna-fidelizzazione-in-australia/MjdfMjAyNC0wOS0wNF9UTEI


Promotica – Avviata prima campagna di
fidelizzazione nei supermercati Drakes in
Australia

Promotica comunica di aver avviato la prima campagna di fidelizzazione in Australia con 
il più grande rivenditore indipendente di alimentari, Drakes Supermarkets.

Fino al 12 novembre, Drakes premierà la fedeltà dei suoi clienti con l’omaggio di 
contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell’azienda italiana 
Giannini, leader nella progettazione e produzione di articoli per la casa dal 1951.

Questa prima campagna in Australia segna un ulteriore importante traguardo nello 
sviluppo del Gruppo Promotica a livello internazionale, dopo l’avvio delle recenti 
partnership in Romania con Profi e in Polonia con Stokrotka, frutto del lavoro e 
dell’impegno della divisione International, guidata da un gruppo di manager di elevato 
profilo ed esperienza.
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Promotica amplia il proprio raggio di
azione in Australia

Promotica S.p.A. – agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni 
marketing atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy quotata 
su Euronext Growth Milan – comunica di aver avviato la prima campagna di 
fidelizzazione in Australia con il più grande rivenditore indipendente di alimentari, 
Drakes Supermarkets.

Fino al 12 novembre 2020, Drakes premierà la fedeltà dei suoi clienti con l’omaggio di 
contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell’azienda italiana 
Giannini, leader nella progettazione e produzione di articoli per la casa dal 1951.

Questa prima campagna in Australia segna un ulteriore importante traguardo nello 
sviluppo del Gruppo Promotica a livello internazionale, dopo l’avvio delle recenti 
partnership in Romania con Profi (v. comunicato stampa 28 agosto 2024) e in Polonia 
con Stokrotka (v. comunicato stampa 7 marzo 2024), frutto del lavoro e dell’impegno 
della divisione International, guidata da un gruppo di manager di elevato profilo ed 
esperienza.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha così commentato:

“È un onore lavorare con Drakes, il principale rivenditore indipendente di generi 
alimentari nel mercato australiano, e offrire un programma che non è solo gratificante 
ma anche rilevante in questi tempi difficili. È merito dell’impegno del nostro team 
internazionale aver realizzato il nostro primo programma nella regione del Pacifico, dove 
ci aspettiamo molti grandi successi. Siamo anche contenti di poter portare il design 
italiano in questa area geografica, grazie alla collaborazione con Giannini, realtà di 
assoluto valore e con prodotti innovativi e di alta qualità”.

Michael Connoly, Direttore Generale Merchandise & Marketing di Drakes, dichiara:

“Siamo entusiasti di offrire, grazie alla partnership con Promotica e Giannini, un 
programma che non solo premia i nostri clienti e offre loro un prodotto in grado di
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prolungare la vita degli alimenti freschi e, in ultima analisi, di farli risparmiare, ma li mette
anche in contatto con la qualità e l’artigianalità del design italiano. Questa collaborazione
rappresenta un’importante opportunità per Drakes di migliorare ulteriormente
l’esperienza dei nostri clienti e rafforzare il nostro impegno verso l’eccellenza”.

https://www.rassegnabusiness.news/notizie/promotica/
https://www.rassegnabusiness.news/promotica-amplia-il-proprio-raggio-di-azione-in-australia/


Promotica avvia la prima campagna di
fidelizzazione nei supermercati Drakes,
in Australia

Da oggi fino al 12 novembre, Drakes omaggerà i suoi clienti più fedeli con contenitori in
vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell'azienda italiana Giannini.

Un nuovo passo per Promotica, che continua il suo sviluppo all'estero, dopo l'avvio delle
recenti collaborazioni in Romania con Profi e in Polonia con Stokrotka.

Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica (nella foto), ha commentato:
"È un onore lavorare con Drakes, il principale rivenditore indipendente di generi
alimentari nel mercato australiano, e offrire un programma che non è solo gratificante
ma anche rilevante in questi tempi difficili. È merito dell'impegno del nostro team
internazionale aver realizzato il nostro primo programma nella regione del Pacifico, dove
ci aspettiamo molti grandi successi. Siamo anche contenti di poter portare il design
italiano in questa area geografica, grazie alla collaborazione con Giannini, realtà di
assoluto valore e con prodotti innovativi e di alta qualità".

Michael Connoly, Direttore Generale Merchandise & Marketing di Drakes, ha
dichiarato: "Siamo entusiasti di offrire, grazie alla partnership con Promotica e Giannini,
un programma che non solo premia i nostri clienti e offre loro un prodotto in grado di
prolungare la vita degli alimenti freschi e, in ultima analisi, di farli risparmiare, ma li mette
anche in contatto con la qualità e l'artigianalità del design italiano. Questa collaborazione
rappresenta un'importante opportunità per Drakes di migliorare ulteriormente
l'esperienza dei nostri clienti e rafforzare il nostro impegno verso l'eccellenza".
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Australia, Promotica avvia la campagna
di fidelizzazione con Drakes
Supermarkets

Promotica Spa, agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing
atte ad aumentare le vendite, la fidelizzazione e la brand advocacy quotata su Euronext
Growth Milan, comunica di aver avviato la prima campagna di fidelizzazione in Australia
con il più grande rivenditore indipendente di alimentari, Drakes Supermarkets.

Fino al 12 novembre, Drakes premierà la fedeltà dei suoi clienti con l’omaggio di
contenitori in vetro sigillati sottovuoto, sacchetti e tappi per bottiglie dell’azienda italiana
Giannini, leader nella progettazione e produzione di articoli per la casa dal 1951.

Questa prima campagna in Australia segna un ulteriore importante traguardo nello
sviluppo del Gruppo Promotica a livello internazionale, dopo l’avvio delle recenti
partnership in Romania con Profi (v. comunicato stampa 28 agosto 2024) e in Polonia
con Stokrotka (v. comunicato stampa 7 marzo 2024), frutto del lavoro e dell’impegno
della divisione International, guidata da un gruppo di manager di elevato profilo ed
esperienza.

Diego Toscani, amministratore delegato di Promotica, ha così commentato: “È un onore
lavorare con Drakes, il principale rivenditore indipendente di generi alimentari nel
mercato australiano, e offrire un programma che non è solo gratificante ma anche
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rilevante in questi tempi difficili. È merito dell’impegno del nostro team internazionale
aver realizzato il nostro primo programma nella regione del Pacifico, dove ci aspettiamo
molti grandi successi. Siamo anche contenti di poter portare il design italiano in questa
area geografica, grazie alla collaborazione con Giannini, realtà di assoluto valore e con
prodotti innovativi e di alta qualità”.

Michael Connoly, direttore generale Merchandise & Marketing di Drakes, ha aggiunto:
“Siamo entusiasti di offrire, grazie alla partnership con Promotica e Giannini, un
programma che non solo premia i nostri clienti e offre loro un prodotto in grado di
prolungare la vita degli alimenti freschi e, in ultima analisi, di farli risparmiare, ma li mette
anche in contatto con la qualità e l’artigianalità del design italiano. Questa collaborazione
rappresenta un’importante opportunità per Drakes di migliorare ulteriormente
l’esperienza dei nostri clienti e rafforzare il nostro impegno verso l’eccellenza”.

https://www.ildenaro.it/australia-promotica-avvia-la-campagna-di-fidelizzazione-con-drakes-supermarkets/
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