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DEFINIZIONI

Viene riportato qui di seguito l'elenco delle definizioni e dei termini utilizzati all'interno del presente

Documento Informativo. Tali definizioni, salvo ove diversamente specificato, hanno il significato di seguito

previsto.

Euronext Growth Milan

Accordo Quadro

Comitato Parti Correlate

Consiglio di Amministrazione

Consob

Delibera

Disposizioni Parti Correlate

Documento Informativo

Pozzi Milano

Promotica o Societa

Operazione

Procedura Parti Correlate

Prodotti

Il sistema multilaterale di negoziazione denominato Euronext Growth
Milan organizzato e gestito da Borsa Italiana.

Indica I'accordo quadro per la fornitura di prodotti, avente durata dal
30 giugno 2026 al 30 giugno 2027, tra Promotica, in qualita di cliente
e Pozzi Milano, in qualita di fornitore, avente a oggetto la fornitura di
prodotti principalmente per la tavola, tra cui esemplificativamente,
tazze, piatti, pirofile e barattoli realizzati in diversi materiali, tra cui
esemplificativamente, porcellana, ceramica e metallo, e
contraddistinti dal marchio di titolarita della Societa “EasyLife” e dai
marchi di cui la stessa Societa detiene la licenza d’uso e distribuzione
“Pozzi”, “Castello Pozzi” e “Pozzi Milano 1876”.

Il comitato composto da tutti gli Amministratori Indipendenti di volta
in volta in carica, fermo restando che, fintanto che e ogniqualvolta nel
Consiglio di Amministrazione figuri un solo Amministratore
Indipendente, il Comitato Parti Correlate si riterra validamente
costituito con la sola presenza di tale Amministratore Indipendente e
con l'intervento di uno dei Presidi Equivalenti di cui all'art. 6 della
Procedura Operazioni con Parti Correlate.

Il consiglio di amministrazione di Promotica.

La Commissione Nazionale per le Societa e la Borsa con sede a Roma,
Via G.B. Martini n.3.

La delibera quadro approvata dal Consiglio di Amministrazione in data
23 giugno 2026.

Le disposizioni Euronext Growth Milan in tema di Parti Correlate del 25
ottobre 2021.

Il presente documento informativo redatto ai sensi dell'art. 7.3 della
Procedura Parti Correlate.

La societa Pozzi Milano S.p.A., con sede in Monticelli Brusati (BS) via
Fornaci n. 4/A-B, codice fiscale e iscrizione al Registro Imprese di
Brescia 04143180984.

La societa Promotica S.p.A., con sede legale a Desenzano del Garda
(BS), Via Monte Baldo n. 111, codice fiscale e numero di iscrizione al
Registro delle Imprese di Brescia 02394460980.

La fornitura di Prodotti da parte di Pozzi Milano a Promotica e la
corresponsione di royalties per I'utilizzo dei Marchi, approvate dal
Consiglio di Amministrazione in sede di Delibera, cosi come meglio
descritto al paragrafo 2.1 del presente Documento Informativo.

La procedura relativa alla disciplina delle operazioni con parti correlate
approvata dal Consiglio di Amministrazione di Promotica in data 4
novembre 2020.

| prodotti per la tavola in porcellana ed altri materiali realizzati da Pozzi
Milano.



Marchi I marchi che contraddistinguono i Prodotti, ovvero il marchio “EasyLife”
di cui Pozzi Milano é titolare, nonché i marchi “Pozzi”, “Castello Pozzi”
e “Pozzi Milano 1876” di cui Pozzi Milano detiene licenza d’uso e
distribuzione.



PREMESSA

Il presente Documento Informativo e stato redatto dalla Societa ai sensi dell’art. 7.3 della Procedura Parti
Correlate e dell’art. 2 delle Disposizioni Parti Correlate, ed & stato predisposto in relazione alla delibera
guadro approvata dal Consiglio di Amministrazione in data 23 giugno 2026, ai sensi dell’art. 7 della
Procedura Parti Correlate, il cui contenuto e recepito nell’Accordo Quadro di fornitura con la parte
correlata Pozzi Milano.

L'Operazione ha ad oggetto la fornitura da parte di Pozzi Milano a Promotica di Prodotti per la tavola
realizzati in porcellana ed altri materiali e contraddistinti dal marchio di titolarita della Societa “Easy Life”
e dai marchi di cui la stessa Societa detiene la licenza d’uso e distribuzione “Pozzi”, “Castello Pozzi” e
“Pozzi Milano 1876"”, per I'importo complessivo massimo nell’arco di 12 mesi di euro 4.000.000,00 (oltre
Iva). In particolare, il Contratto prevede che 'acquisto avvenga mediante ordini ad esclusiva discrezione
di Promotica sia per quanto concerne la tipologia di prodotto, che la quantita e la tempistica.

Pozzi Milano e stata individuata quale parte correlata ai sensi della definizione di parte correlata di cui
all’articolo 1 della Procedura Parti Correlate in quanto sottoposta a controllo comune con Promotica.

Pozzi Milano S.p.A. risulta partecipata al 54,36% dal Dott. Diego Toscani, il quale ricopre anche la carica di
Presidente del Consiglio di Amministrazione della Societa e Amministratore Delegato; il Dott. Diego
Toscani é titolare di quota di partecipazione pari al 100,00% del capitale sociale della societa Dieci.Sette
S.r.l. con sede legale a Sarezzo (BS), via Nord n. 91, codice fiscale e iscrizione Registro Imprese di Brescia
043270390984; la societa Dieci.Sette S.r.l. detiene una quota di partecipazione parial 77,53% del capitale
sociale di Promotica S.p.A e il Dott. Toscani e Presidente del Consiglio di Amministrazione di Promotica,
nonché Amministratore Delegato.

Si segnala inoltre che Pozzi Milano S.p.A. € altresi partecipata al 5,60% dal Dott. Guglielmo Di Silvio, che &
altresi titolare di una quota pari al 6,03% del capitale sociale di Promotica. Il Dott. Guglielmo Di Silvio
riveste altresi la carica di membro del Consiglio di Amministrazione in Promotica e in Pozzi Milano.

L'Operazione, infine, si configura come operazione con parti correlate di maggior rilevanza, in quanto il
valore economico complessivo massimo dell’Operazione previsto nell'arco di 12 mesi supera le soglie di
rilevanza individuate ai sensi dell’Allegato 2 delle Disposizioni Parti Correlate come richiamato dalla
procedura Parti Correlate medesima.



1. AVVERTENZE

1.1. Rischi connessi ai potenziali conflitti di interesse derivanti dall’Operazione con parte correlata
descritta nel documento informativo

L'Operazione ha ad oggetto I'acquisto da parte di Promotica, mediante ordini ad esclusiva discrezione di
guest’ultima sia per quanto concerne tipologia di prodotto, che quantita e tempistica, di prodotti per la
tavola realizzati da Pozzi Milano in porcellana ed altri materiali (i “Prodotti”) e la corresponsione di
royalties per I'utilizzo del marchio “EasyLife” di titolarita di Pozzi Milano e dei marchi di cui quest'ultima
detiene la licenza d’uso e distribuzione “Pozzi”, “Castello Pozzi” e “Pozzi Milano 1876"”, per I'importo
complessivo massimo nell'arco di 12 mesi di euro 4.000.000,00 (quattro milioni virgola zero zero) (oltre
Iva) dal 30 giugno 2026 al 30 giugno 2027.

A tal proposito si evidenzia che Pozzi Milano fornisce da tempo a Promotica prodotti che sono
complementari e fanno parte integrante dell’offerta dei servizidi Promotica al mercato e che gia lo scorso
29 gennaio 2025 il Consiglio di Amministrazione aveva deliberato la sottoscrizione di un accordo quadro
con Pozzi Milano della durata di 12 mesi. Con la delibera del 23 giugno 2026 viene approvata la
sottoscrizione di un nuovo accordo quadro in vigore dal 30 giugno 2026 al 30 giugno 2027.

Fatto salvo per quanto di seguito specificato, in relazione all'Operazione non si segnalano alla data del
presente Documento Informativo particolari rischi connessi a situazioni di potenziale conflitto di interessi,
diversi da quelli tipicamente inerenti operazioni con parti correlate, o da quelli tipicamente inerenti
operazioni di fornitura di prodotti.

Si segnalano i seguenti potenziali conflitti di interessi nell’Operazione:

- Pozzi Milano S.p.A. risulta partecipata al 54,36% dal Dott. Diego Toscani, il quale ricopre
anche la carica di Presidente del Consiglio di Amministrazione della Societa e
Amministratore Delegato;

- il Dott. Diego Toscani é titolare di quota di partecipazione pari al 100,00% del capitale
sociale della societa Dieci.Sette S.r.l. con sede legale a Sarezzo (BS), via Nord n. 91, codice
fiscale e iscrizione Registro Imprese di Brescia 043270390984, la quale detiene una quota
di partecipazione parial 77,53% del capitale sociale di Promotica S.p.A.;

- il Dott. Toscani & Presidente del Consiglio di Amministrazione di Promotica, nonché
Amministratore Delegato;

- Pozzi Milano S.p.A. é altresi partecipata al 5,60% dal Dott. Guglielmo Di Silvio, che & altresi
titolare di una quota pari al 6,03% del capitale sociale di Promotica;

- Il Dott. Guglielmo Di Silvio riveste altresi la carica di membro del Consiglio di
Amministrazione in Promotica e in Pozzi Milano.

Il Comitato Parti Correlate, costituito dall’Amministratore Indipendente della Societa, Prof. Michele
Andreaus, e dal Presidente del Collegio Sindacale, Dott. Marco Giacomo Inverardi, in veste di Presidio
Equivalente non correlato allOperazione ai sensi dell’art. 6 della Procedura Parti Correlate, & stato
tempestivamente ed adeguatamente informato dei termini e delle condizioni dell'Operazione. In data 23
giugno 2026 il Comitato ha rilasciato il proprio parere favorevole in merito all'Operazione (una copia del
parere é allegata al Documento Informativo quale Allegato 1).

2. INFORMAZIONI RELATIVE ALL’OPERAZIONE



2.1. Descrizione delle caratteristiche, modalita, termini e condizioni dell’Operazione

L'Operazione ha ad oggetto I'acquisto da parte di Promotica mediante ordini ad esclusiva discrezione di
guest’ultima sia per quanto concerne tipologia di prodotto, che quantita e tempistica, di prodotti per la
tavola realizzati in porcellana ed altri materiali e la corresponsione di royalties per I'utilizzo del marchio
“EasyLife” di titolarita di Pozzi Milano e dei marchi “Pozzi”, “Castello Pozzi” e “Pozzi Milano 1876” di cui
qguest’ultima detiene licenza d’'uso e distribuzione, per I'importo complessivo massimo di euro
4.000.000,00 (oltre Iva) nel periodo tra il 30 giugno 2026 ed il 30 giugno 2027.

Per le forniture di importo unitario superiore ad Euro 15.000,00, il prezzo d’acquisto di ciascun Prodotto
sara determinato secondo il metodo "open cost finito Italia" applicando sul valore del prezzo di acquisto
dei Prodotti dal fornitore estero un margine massimo del 20%, considerando il tasso di cambio previsto al
momento dell’Ordine, esclusi i costi per dazi e noli che saranno riaddebitati al costo effettivamente
sostenuto. Nel caso di forniture aventi importo unitario inferiore ad Euro 15.000,00 la costruzione del
prezzo di cessione da “Pozzi” a “Promotica” sara determinato dall'applicazione di uno sconto parial 50%
+ 10% sui prezzi dei due listini export del Fornitore, 'uno per i prodotti contraddistinti dal marchio
“EasyLife” e I'altro per i prodotti contraddistinti dai marchi “Pozzi”, “Castello Pozzi” e “Pozzi Milano 1876”,
entrambi allegati all’Accordo Quadro.

Nell'ipotesi in cui la campagna promozionale e/o il programma fedelta e loyalty richiedano la fornitura di
articoli contraddistinti dai Marchi diversi dai Prodotti o per ragioni organizzative Promotica decida di
produrre autonomamente i Prodotti per le proprie iniziative, I’Accordo Quadro prevede il diritto d’uso dei
Marchi nell’lambito e per lo svolgimento delle seguenti attivita che saranno svolte in piena autonomia e
sotto I'esclusiva responsabilita di Promotica: (i) produzione; (ii) distribuzione; (iii) promozione e (iv)
vendita dei Prodotti, esclusivamente nell’ambito delle operazioni promozionali e di loyalty eseguite da
Promotica, fermo restando che Promotica & tenuta a fabbricare eventuali prodotti contrassegnati dai
Marchi nel rispetto delle normative vigenti applicabili e delle caratteristiche sostanziali, tecniche e
gualitative preventivamente imposte dal fornitore. In tali casi, Promotica corrispondera a Pozzi Milano
royalties per |'utilizzo dei Marchi, le quali sono quantificate in misura pari a: (i) 5% per i prodotti a marchio
“Easy Life” e (ii) 10% per i prodotti a marchio “Pozzi”, “Castello Pozzi” e “Pozzi Milano 1876”, le quali sono
da calcolarsi sul valore di acquisto al netto dell'lVA risultante dalle fatture emesse dal fornitore.

La Delibera disciplina altresi le condizioni di vendita dei Prodotti tra Pozzi Milano e Promotica, che
prevedono, inter alia, quanto segue:
- Ordini di acquisto: tutti gli ordini di acquisto dei Prodotti dovranno essere effettuati in

forma scritta e dovranno contenere le seguenti informazioni: (i) tipologia di Prodotti
oggetto di compravendita; (ii) quantita; (iii) prezzo e (iv) termini di consegna. Ciascun
Contratto si intendera concluso laddove il Fornitore trasmetta a Promotica la conferma
dell’Ordine per iscritto, contenente I'integrale accettazione del medesimo, oppure qualora
non comunichi il proprio rifiuto dellOrdine entro 5 (cinque) giorni lavorativi dalla data di
invio da parte di Promotica.

- Qualita dei Prodotti: Il Fornitore garantisce che i Prodotti oggetto di fornitura saranno

esenti da vizi e idoneiall’'uso cui sono destinati, ossia la commercializzazione ai consumatori
finali. Il Fornitore si impegna a fornire Prodotti imballati con misure idonee a tutelarne
I'integrita in fase di trasporto e ad adottare ognimisura esigibile da un operatore qualificato
di settore per tutelare i Prodotti dal rischio di danneggiamento. Il Fornitore garantisce
altresi che i Prodotti, il loro imballaggio e le loro etichette sono conformi ai requisiti
normativi applicabili per la loro commercializzazione. Al riguardo, il Fornitore siimpegna a



manlevare e tenere indenne Promotica da qualsiasi danno o pretesa di terzi (incluse
eventuali autorita doganali) che dovesse essere determinata dalla non conformita dei
Prodotti, dei loro imballaggi e delle loro etichette alle norme vigenti nel Paese di
destinazione finale. Impregiudicato quanto precede, prima che i Prodotti siano consegnati
dal Fornitore, Promotica potra incaricare un proprio rappresentante o consulente affinché
effettui controlli sulla qualita e conformita dei Prodotti. Resta inteso che qualsiasi controllo
svolto da Promotica presso i locali del Fornitore non sostituira il controllo sulla qualita dei
Prodotti successivamente alla consegna, e che I'esito positivo del controllo presso i locali
del Fornitore non liberera in alcun modo quest’ultimo dagli obblighi e dalle garanzie di cui
ai Contratti.

- Pagamenti: Promotica provvedera al pagamento del Prezzo dei Prodotti secondo i seguenti
termini di pagamento: (i) 30% al momento dell’Ordine; (ii) un ulteriore 30% a fronte della
partenza della nave che trasporta le merci; (iii) per la differenza alla data di arrivo della
merce presso il porto designato. Resta inteso che il pagamento delle fatture da parte di
Promotica non potra in alcun modo essere inteso quale rinuncia da parte di quest’ultima a
eventuali contestazioni in relazione ai Prodotti oggetto di fornitura.

- Modalita di consegna: i Prodotti dovranno essere consegnati DDP (Incoterms 2020)
Ancona, Italia.

- Resi: nell'ipotesi di operazioni a catalogo, Pozzi si impegna a ritirare i Prodotti acquistati da
Promotica e rimasti invenduti fino ad un massimo del 10% (dieci percento) della merce
complessivamente ordinata ad un prezzo pari al prezzo di vendita effettuato a Promotica.
Promotica dovra rendere tali Prodotti in eccedenza a fine contratto in perfetto stato.

2.2. Indicazione della parte correlata con cui 'Operazione & stata posta in essere, della natura della
correlazione e, ove di cio sia data notizia al'organo di amministrazione, della natura e della
portata degli interessi di tali parti nell’Operazione

La fornitura dei Prodotti sara erogata da Pozzi Milano, il cui capitale sociale & detenuto per una quota pari
al 54,36% dal Dott. Diego Toscani, il quale ricopre anche la carica di Presidente del Consiglio di
Amministrazione della Societa e Amministratore Delegato; il Dott. Diego Toscani é titolare di quota di
partecipazione pari al 100,00% del capitale sociale della societa Dieci.Sette S.r.l., che detiene una quota
di partecipazione parial 77,53% del capitale sociale di Promotica; Dott. Toscani & Presidente del Consiglio
di Amministrazione di Promotica, nonché Amministratore Delegato. Pozzi Milano S.p.A. & altresi
partecipata al 5,60% dal Dott. Guglielmo Di Silvio, che ¢ altresi titolare di una quota pari al 6,03% del
capitale sociale di Promotica. Il Dott. Guglielmo Di Silvio riveste altresi la carica di membro del Consiglio
di Amministrazione in Promotica e in Pozzi Milano.

L'Operazione si configura pertanto quale operazione tra parti correlate, ai sensi della definizione di “Parte
Correlata” di cui all’Allegato 1 delle Disposizioni Parti Correlate e all’Articolo 1, lettera a) punto (i) di cui
alla Procedura Parti Correlate.

2.3. Indicazione delle motivazioni economiche e della convenienza per la societa dell’Operazione

Pozzi Milano fornisce da tempo a Promotica Prodotti che sono complementari e formano parte integrante
dell’offerta dei servizi di Promotica al mercato.

La motivazione economica e la convenienza dell’Operazione sono rinvenibili nella semplificata modalita
di reperimento dei Prodotti da parte di Promotica, a prezzi di mercato e condizioni di pagamento
vantaggiose ed agevolando I'approvvigionamento dei Prodotti in tempi certi, elemento fondamentale



anche alla luce delle strette tempistiche richieste dalle singole campagne promozionali, con expertise
consolidata e riconosciuta di Pozzi Milano, che garantisce forniture tailor-made facendo leva su know-
how esclusivo.

2.4. Modalita di determinazione del corrispettivo dell’Operazione e valutazioni circa la sua congruita
rispetto ai valori di mercato di operazioni similari

Conriguardo alle forniture di importo unitario superiore ad Euro 15.000,00 il prezzo dei Prodotti previsto
negli ordini di acquisto sara determinato secondo il metodo “open cost finito Italia” applicando sul valore
del prezzo di acquisto dei Prodotti dal fornitore estero un margine massimo del 20%, considerando il tasso
di cambio previsto al momento dell’Ordine, esclusi i costi per dazi e noli che saranno riaddebitati al costo
effettivamente sostenuto. Per forniture di importo unitario inferiore ad Euro 15.000,00 il prezzo
d’acquisto dei Prodotti & determinato dall’applicazione di uno sconto pari al 50%+10% sui prezzi dei due
listini export di “Pozzi”, 'uno per i prodotti contraddistinti dal marchio “Easy Life” e I'altro per i prodotti
contraddistinti dai marchi “Pozzi”, “Castello Pozzi” e “Pozzi Milano 1876” entrambi allegati all’Accordo
Quadro.

In particolare, I'Operazione si svolgera a “condizioni analoghe a quelle usualmente praticate nei confronti
di parti non correlate per operazioni di corrispondente natura, entita di rischio, ovvero basate su tariffe
regolamentate o su prezzi imposti ovvero quelle praticate a soggetti con cui I’emittente sia obbligato per
legge a contrarre a un determinato corrispettivo”, ai sensi dell’articolo 3 (Definizioni), comma 1, lettera
(e) del Regolamento Operazioni con Parti Correlate CONSOB n. 17221 del 12 marzo 2010, come
successivamente modificato.

Tale valutazione é stata effettuata tenendo in considerazione:

a) le condizioni economiche ed i termini delle forniture previamente effettuate da Pozzi Milano a
Promotica;

b) le condizioni economiche ed i termini applicati da altri operatori di mercato in merito agli stessi
prodotti;

c) l'esperienza maturata da Pozzi Milano e la relativa affidabilita professionale associata al suo know-
how nella predisposizione anche di forniture tailor-made.

2.5. lllustrazione degli effetti economici, patrimoniali e finanziari dell’operazione

L'importo complessivo massimo su base annua dell’'Operazione ¢ previsto in euro 4.000.000,00 (oltre Iva)
e pertanto supera le soglie dirilevanza individuate ai sensi dell’ Allegato 2 delle Disposizioni Parti Correlate.
Nello specifico, I'indice preso in considerazione ai fini della determinazione dell’Operazione come
operazione di maggior rilevanza e quello del controvalore, di cui all’art. 1.1, lettera (a) dell’Allegato 2 delle
Disposizioni Parti Correlate.

La Societa ritiene che I'Operazione avra effetti economici positivi, tenuto anzitutto conto del metodo di
pricing secondo la metodologia “open cost”, per le forniture diimporto unitario superiore ad Euro 15.000,
e dall'applicazione della scontistica 50%+10% sul listino export di Pozzi Milano per le forniture di importo
inferiore, che consente a Promotica di sostenere minori costi di fornitura in considerazione del fatto che
noli e dazi sono esclusi dalla base di computo del margine applicato dal Fornitore. || meccanismo di
determinazione del corrispettivo risulta idonea a garantire in misura adeguata la congruita del prezzo. In
particolare, il prezzo di acquisto viene determinato in modo trasparente e verificabile a partire dal costo
di acquisto documentato sostenuto da Pozzi Milano nei confronti del fornitore estero, con applicazione di
un ricarico contrattualmente limitato ad un massimo del 20%. Tale cap ha natura vincolante e non



consente margini di discrezionalita circa I'eventuale applicazione di margini superiori da parte di Pozzi
Milano, indipendentemente dalle dinamiche di mercato, con conseguente strutturale contenimento del
rischio di sovrapprezzo a danno di Promotica.

Positivo e altresi ritenuto I'impegno di Pozzi Milano diritirare i Prodotti acquistati da Promotica e rimasti
invenduti fino ad un massimo del 10% (dieci per cento) della merce complessivamente ordinata e ad un
prezzo parial prezzo di vendita effettuato a Promotica.

Inoltre, la fornitura avviene in un contesto commerciale consolidato da anni, che permette a Promotica

di acquistare un prodotto di qualita riconosciuta dai propri clienti, assecondandone le richieste con

flessibilita e puntualita. Infine, la forza dei marchi Forma Italia rappresenta un elemento competitivo che

consente a Promotica diideare e proporre campagne promozionali di grande richiamo, con effetti positivi

sui ricavi.

2.6. Incidenza sui compensi dei componenti dell’organo di amministrazione della Societa e/o di
societa da questa controllate in conseguenza dell’Operazione

L'Operazione non comporta alcuna variazione dei compensi dei componenti dell'organo di
amministrazione di Promotica.

2.7. Eventuali componenti degli organi di amministrazione e di controllo, direttori generali e dirigenti
della Societa coinvolti nel’Operazione

Nell'Operazione non sono direttamente coinvolti componenti degli organi di amministrazione e controllo,
direttori generali e dirigenti della Societa, sebbene si segnali che il Dott. Diego Toscani ricopre il ruolo di
Presidente del Consiglio di amministrazione e Amministratore Delegato di Promotica, nonché Presidente
del Consiglio di amministrazione di Pozzi Milano ed il Dott. Gabriele Maifredi e Dott. Alvise Gnutti
detengono una partecipazione rispettivamente del 1,72% e del 3,44% in Pozzi Milano e sono Consiglieri
di Amministrazione di Promotica.

2.8. Organi e amministratori che hanno condotto o partecipato alle trattative e/o istruito e/o
approvato l'operazione

L’art. 7 della Procedura Parti Correlate prevede che il Consiglio di Amministrazione, laddove si renda
opportuno fare riferimento ad una pluralita di operazioni omogenee a carattere ricorrente, possa
adottare delibere-quadro che prevedano il compimento da parte della Societa, direttamente o per il
tramite di societa controllate, di serie di operazioni omogenee con determinate categorie di parti
correlate che verranno individuate di volta in volta dal Consiglio di Amministrazione.

Ai sensi della Procedura Parti Correlate, I'Operazione & stata approvata dal Consiglio di Amministrazione
con Delibera del 23 giugno 2026 e prevede:
a) unaduratadi 12 mesi, dal 30 giugno 2026 al 30 giugno 2027;
b) un esborso per la Societa, quantificato in un importo complessivo massimo su base annua di euro
4.000.000,00 (oltre lva), senza limite di numero di ordini;
c) la sottoscrizione dell’Accordo Quadro con Pozzi Milano, conferendo al Vice-Presidente del
Consiglio di Amministrazione tutti poteri necessari, nessuno escluso.
Le trattative con Pozzi Milano sono state condotte, per conto di Promotica, dal dott. Diego Toscani e dal
dott. Gabriele Maifredi, i quali hanno provveduto a relazionare dapprima il Comitato Parti Correlate in
occasione di un incontro ad hoc, e successivamente i restanti consiglieri e sindaci in sede di Consiglio di
Amministrazione del 23 giugno 2026 che ha approvato la Delibera e I'Operazione.



Le bozze della Delibera e dell’Accordo Quadro sono state prontamente trasmesse al Comitato Parti
Correlate, che & stato pertanto tempestivamente ed adeguatamente informato dei termini e delle
condizioni dell'Operazione. In data 23 giugno 2026, il Comitato Parti Correlate ha rilasciato il proprio
parere favorevole in merito all'Operazione (una copia del parere & allegata al Documento Informativo
quale Allegato 1).

In data 23 giugno 2026, avendo rilevato l'interesse della Societa al compimento dell'Operazione, nonché
la convenienza e correttezza sostanziale delle relative condizioni, il Consiglio di Amministrazione della
Societa, preso atto del parere rilasciato dal Comitato Parti Correlate, ha approvato all'unanimita
I'Operazione, conferendo al Vice - Presidente del Consiglio di Amministrazione, Dott. Gabriele Maifredi, i
necessari poteri, nessuno escluso, al fine della sottoscrizione del citato Accordo Quadro.

2.9. Se la rilevanza dell'Operazione deriva dal cumulo di piu operazioni compiute nel corso
dell'esercizio con una stessa parte correlata, o con soggetti correlati sia a quest'ultima sia alla
Societa, le informazioni indicate nei precedenti punti devono essere fornite con riferimento a
tutte le predette operazioni

Non applicabile.

* %k %

Desenzano Del Garda, li 25 giugno 2026

L’Amministratore Delegato
Diego Toscani



Allegato 1

Parere del Comitato Parti Correlate ai sensi dell’art. 6 della Procedura Parti Correlate sull'interesse
della Societa al compimento di un'operazione con parti correlate nonché sulla convenienza e sulla
correttezza sostanziale delle relative condizioni



PARERE DEL PRESIDIO EQUIVALENTE PARTI CORRELATE
DI PROMOTICA S.P.A.

sull'interesse della Societa al compimento di un'operazione con parti correlate nonché sulla
convenienza e sulla correttezza sostanziale delle relative condizioni

ok

In conformita al disposto dagli artt. 5 ¢ 6 delia Procedura relativa alla disciplina delle operazioni con Parti
Corrclate (“Procedura OPC”), non essendo stato possibile costituire il Comitato Parti Correlate della
Promotica S.p.A. (“Promotica” o la “Societd”) si ¢ costituito un Presidio Equivalente composto
dall’ Amministratore Indipendente Prof. Michele Andreaus e dal Presidente del Collegio Sindacale Dott.
Marco Giacomo Inverardi.

Il presente parere non vincolante (il “Parere™) viene espresso nell’esercizio delle nostre funzioni di
Presidio Equivalente ai sensi dell’art. 6.1 della Procedura Parti Correlate, adottata da Promotica S.p.A\..

Preliminarmente si evidenzia come lo scorso 29 gennaio 2025, il Consiglio di Amministrazione delia
Societa ha deliberato la sottoscrizione con la societa Pozzi Milano S.p.A. (“Pozzi” o “Fornitore”) di un
Accordo Quadro della durata di 12 (dodici) mesi decorrenti dal 1 febbraio 2025 al 31 gennaio 2026 e che
¢ interesse di Promotica continuare la fattiva ¢ consolidata collaborazione con la societa Pozzi con la
conseguenza che si rende necessario procedere all’adozione di un nuovo contratto di fornitura per il
suddetto periodo.

L’operazione in valutazione (“Operazione™) ha per oggetto la prospettata adozione da parte del Consiglio
di Amministrazione della Societa di una delibera quadro (la “Delibera™) ai sensi dell’art. 7 della Procedura
OPC che prevede la sottoscrizione, per ulteriori dodici mesi, di un nuovo contratto quadro disciplinante
la fornitura da Pozzi a Promotica di prodotti per la tavola in porcellana e altri prodotti, per un importo
complessivo massimo pari ad Euro 4.000.000,00 (quattromilioni/00) (oltre IVA), nonché la concessione
in licenza d’uso del marchio “EasyLife”, di ttolarita della Pozzi ¢ in sub-licenza dei marchi “Pozzi”,
“Castello Pozzi” ¢ “Pozzi Milano 18767, di cui Pozzi detene licenza d’uso (il “Contratto Quadro™).

La bozza del Contratto Quadro nonché la documentazione correlata sono stati prontamente trasmessi ¢
siamo stati tempestivamente ed adeguatamente informati dei termini e delle condizioni dell’Operazione.

Il Parere ha ad oggetto linteresse della Societa al compimento della seguente operazione con parti
correlate nonché la convenienza ¢ la correttezza sostanziale delle relative condizioni.

Posto che:

® Pozzi Milano S.p.A. ¢ partecipata al 54,36% dal Dott. Diego Toscani, il quale ricopre anche la
carica di Presidente del Consiglio di Amministrazione della Societa ¢ Amministratore Delegato;

¢ il Dott. Diego Toscani ¢ utolare di quota di partecipazione pari al 100,00% del capitale sociale
della societa Dieci.Sette S.r.l. con sede legale a Sarezzo (BS), via Nord n. 91, codice fiscale ¢
iscrizione Registro Imprese di Brescia 043270390984,

® lasocicta DieciSette S.r.l. detiene una quota di partecipazione pari al 77,53% del capitale sociale
di Promotica S.p.A., con sede legale in Desenzano del Garda (BS), via Monte Baldo n. 111,
codice fiscale e iscrizione Registro Imprese di Brescia 02394460980,

¢ il Dott. Toscani ¢ Presidente del Consiglio di Amministrazione di Promotica, nonché
Amministratore Delegato;

® TPozzi Milano S.p.A. ¢ altresi partecipata al 5,60% dal Dott. Guglielmo Di Silvio, che ¢ altresi
titolare di una quota par al 6,03% del capitale sociale di Promotica;
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¢ Il Dott. Guglielmo Di Silvio riveste altresi la carica di membro del Consiglio di Amministrazione
in Promotica ¢ in Pozzi Milano.

POperazione avviene tra Parti Correlate, anche Dirette, ai sensi dell’articolo 1.1 della Procedura OPC,
nonché del’Allegato 1 delle Disposizioni Euronext Growth Milano (EGM).

Dall’analisi della documentazione tileviamo che:

¢ [’Operazione si configura come “Operazione con parti correlate di Maggior Rilevanza™, poiché il
valore economico complessivo massimo dell’'Operazione previsio nefl’arco di 12 mesi supera le
soghie di rilevanza individuate ai sensi dell’articolo 1.1 della Procedura OPC nonché dall’Allegato
A della medesima Procedura;

¢ Promotica trasmetiera per iscritto al Fornitore, a mezzo Posta clettronica agl indirizzi comunicati
dal Fornitore stesso, gh ordini di acquisto der Prodotti. Ciascun Ordine conterra le seguenti
informazioni: a) tipologia di Prodotti oggetto di compravendita (indicazione del codice prodotto)
¢ rispettiva quantita; b) prezzo; ¢) termini di consegna. Ciascun Contratto si intendera concluso
laddove il Fornitore trasmetta a Promotica la conferma dell’Ordine per iscritto, contenente
lintegrale accetrazione del medesimo, oppure qualora non comunichi I proprio rifiuto
dell’Ordine entro 5 {cinque) giornt lavorativi dalla data di invio da parte di Promotica;

* i Prodott dovranno essere consegnati DDP (Incoterms ® 2020) Ancona, sulla base del porto
designato nel singolo Contratto (“Luogo di Destinazione”). Il termine di consegna dei Prodotti
sara specificato nelle condizioni particolari di ciascun Contratto;,

¢ nel caso di Contratti che prevedano un Ordine di importo unitario superiore ad € 15.000 (diconsi
Euro quindicimila/00), il prezzo di acquisto di ciascun Prodotto sard determinato secondo il
metodo “open cost finito Italia” applicando sul valore del prezzo di acquisto dei Prodotti dal
fornitore estero un margine massimo del 20%, considerando il tasso di cambio previsto al
momento del’Ordine, esclusi 1 costi per dazi e noli che saranno riaddebitati al costo
effetivamente sostenuto;

¢ ncl caso di Contratti che prevedano un Ordine di importo unitario inferiore ad € 15.000 (diconsi
Euro quindicimila/00), il prezzo di acquisto di ciascun Prodotto sara determinato
dall’applicazione di uno sconto pari al 50% + 10% sui prezzi dei due listini export applicat dal
Fornitore, 'uno per 1 prodott contraddistinti dal marchio “EasyLife” ¢ Paltro per i prodosti
contraddistinti dai marchi “Pozzi”, “Castello Pozzi” e “Pozzi Milano 1876%;

¢ Promotica provvedera al pagamento del Prezzo dei Prodotti secondo i seguenti termini di
pagamento:

e 30% al momento dell'Ordine;

¢ un ulteriore 30% a fronte della partenza della nave che trasporta le merci;

® per la differenza alla data di arrivo della merce presso il porto designato.
Resta inteso che il pagamento delle fatture da parte di Promotica non potra in alcun modo essere
inteso quale rinuncia da parte di quest’ultima a eventuali contestazioni in relazione a1 Prodotti
oggetto di fornitura;

e necllipotesi in cui la campagna promozionale e/o il programma loyalty svolto da Promotica
richieda la fornitura di articoli contraddistint dai "Marchi” diversi dai "Prodott" o per ragioni
organizzative Promotica decida di produrre autonomamente i “Prodotti” contraddistinti da
Marchi, Promotica cornspondera a Pozzi:

- per Prodotti contrassegnati dat marchio “EasyLifc” royalties pari al 5 % (cinque per cento} del
prezzo di ciascun Prodotto cosi come indicato nella fattura d’acquisto dei Prodott;
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- per Prodotti contrassegnati dai marchi “Pozzi”, “Pozzi Milano 1876” ¢ “Castello Pozzi”
royaities pari al 10% (dicci per cento) del prezzo di ciascun Prodotto cosi come indicato nella
fattura d’acquisto dei Prodotti.

L.e royalties verranno corrisposte da Promotica entro 90 giorni, fine mese data fattura emessa alla
data di chiusura di ciascuna operazione promozionale o campagna di fedelta di riferimento; la
data di chiusura dell'operazione ¢ da intendersi a 30 giorni dalla data di chiusura ufficiale
dell'operazione o, nel caso di resi da parte del cliente di Promotica, alla data di emissione della
relativa nota di credito che Promotica emettera a favore del proprio cliente. Trascorsi comunque
60 giorni dalla data di chiusura dell'operazione, anche in presenza di resi, Pozzi potra procedere
alla emissione della relativa fattura;

¢ nellipotesi di operazioni a catalogo, Pozzi si impegna a ritirare i Prodotti acquistati da Promotica
e rimast invenduti fino ad un massimo del 10% (dieci percento) della merce complessivamente
ordinata ad un prezzo pari al prezzo di vendita effettuato a Promotica. Promotica dovra rendere
tali Prodotti in eccedenza a fine Contratto in petfetto stato;

¢ il Contratto Quadro ha una durata di 12 (dodici) mesi (dal 30/06/2026 al 30/06/2027), fatta salva
la possibilita in capo a Promotica di risolvere — ai sensi e per gh effetti delPart. 1456 c.c. — il
Contratto, in caso di inadempimento da parte di Pozzi delle previsioni di cui agli Artt. 4, 9.4, 12,
14.3, salvo in ogni caso il risarcimento del danno.

Abbiamo, quindi, proceduto a valutare anche quanto segue:

) le condizioni cconomiche ed i termini delle forniture effertuate nell’anno 2025 da Pozzi a
Promotica risultano essere state concluse rispettando il ramge di ricarico contrattualmente
previsto (peraltro come le operazioni effettuate nel corso degli anni precedent);

(i) ove disponibili, le condizioni economiche ed 1 termini applicati da altri operatori di mercato
in relazione a prodott comparabili, tenuto conto della difficolta di individuare benchmark
pienamente omogenei ¢ direttamente raffrontabili in ragione della natura dei Prodotti, dei
volumi ordinati, delle specifiche tecniche, qualitatve e commerciali, nonché dell’incidenza di
fattori esterni quali provenienza del fornitore estero, tasso di cambio, dazi ¢ noli;

(1a1) Pesperienza maturata da Pozzi e la relauva affidabilita professionale in  relazione
al’Operazione oggetto di approvazione confermata anche dal buon esito delle operazioni
concluse nel corso degli anni1 2022, 2023, 2024 e 2025;

(iv)  itermini e le condizioni previste per la fornitura dei Prodotti,

v) Pimporto massimo stimato dell’Operazione.

Alla luce di quanto sopra, vengono di seguito illustrate le valutazioni e le considerazioni da not svelte con
riferimento all’Operazione:

1. abbiamo confermato il giudizio positivo dell’Operazione e ne abbiamo condiviso la validita
strategica. Infatti, tale fornitura avverrebbe in un contesto commerciale consolidato da anni, che permette
a Promotica di acquistarc un prodotto di qualita e conforme alle richieste dei propri clienti,
assecandandone le richieste con flessibilita e puntualita;

2. con riferimento alla congruita dei termuni ¢ delle condizioni relativi alla fornitura dei Prodotti di
cui alla bozza di Contratto Quadro, le valutazioni sono state effettuate in base alle attuali condizioni di
mercato, considerando come aspetti di rilievo:
Uimpegno di Pozzi al ritiro degli eventualt resi eseguiti dal cliente di Promotica su esplicita richiesta di
quest’ultima nel limite del 10% della merce complessivamente ordinata a catalogo nel corso der 12
mesi di vigenza Contratto Quadro;
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'applicazione da parte di Pozzi del metodo di pricing secondo la metodologia “open cost finito talia”,
che consente a Promotica di sostenere minori costi di fornitura in considerazione del fatto che noli e
dazi, come gia sopra specificato, non rientrano nel computo del margine del fornitore, ma sono
riaddebitati al costo effetivamente sostenuto;

la struttura del meccanismo di determinazione del corrispettivo che, stante la difficolta di reperire
benchmark di mercato piecnamente omogenel e direttamente comparabili, appare comunque 1donea a
garantire in misura adeguata la congruita del prezzo. In particolare, il prezzo di acquisto vienc
determinato in modo trasparente e verificabile a partire dal costo di acquisto documentato sostenuto
da Pozzi nei confronti del fornitore estero, con applicazione di un ricarico contrattualmente limitato
a un massimo del 20%. Talc cap ha natura vincolante ¢ non lascia a Pozzi discrezionalita nell’applicare
margini superiort, indipendentemente dalle dinamiche di mercato, con conseguente strutturale
contenimento del rischio di sovraprezzo a danno di Promotica;

3. con riferimento alla componente di licenza d’uso dei marchi, le rayalties pattuite — pari al 5% del
prezzo di acquisto per i prodotti contraddistinti dal marchio “EasyLife” ¢ al 10% per 1 prodotti
contraddistinti dai marchi “Pozzi”, “Castello Pozz1” ¢ “Pozzi Milano 1876” — risultano in linea con 1
valori di mercato ordinariamente applicati per la concessione in licenza di marchi nel settore della tavola
¢ degli articoli promozionali, considerando la notorieta ¢ il posizionamento dei marchi medesimi. La
differenziazione tra le due percentuali appare altresi giustificata dalla diversa forza commerciale dei
rispettivi marchi ¢ dalla maggiore valenza storica ¢ reputazionale del portafoglio “Pozzi”.

Avendo, pertanto, esaminato i dati e le informazioni forniteci ¢ operato in piena liberta da qualsiasi
condizionamento, ritenendo di aver potuto prender coscicnza dei dati essenziali e significativi
dell’Operazione e di avere ricevuto adeguate informazioni, riteniamo che la fornitura, tenuto conto delle
verifiche svolte, dellesperienza pregressa e della struttura trasparente e vincolata del meccanismo di
determinazione del prezzo, presenti condizioni cconomiche coerenti con linteresse di Promotica e
sostanzialmente allineate a condizioni di mercato. In particolare, con la determinazione del prezzo
secondo la metodologia “open cost finito Italia” precedentemente analizzata, si pud sostenere che
Promotica acquisti a condizioni economiche congrue e vantaggiose.

Esprimiamo pertanto
Parere favorevole

sull'interesse di Promotica al compimento dell'Operazione nonché sulla convenienza e sulla correttezza
sostanziale delle relative condizioni.

Desenzano del Garda (BS), li 23 giugno 2026

Prof. Michele Andreaus %'Mq

\

Dott. Marco Giacomo Inverardi
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